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Sumario Executivo

Este Manual de Boas Praticas € o primeiro resultado do projeto "Helping
Intangible Heritage Resilience through Storytelling" (HIGHRES), um projeto a escala
europeia financiado pelo Programa Erasmus+. O projeto visa capacitar comunidades
rurais com as competéncias necessarias para compreender, preservar, transmitir e
promover o seu patriménio cultural imaterial (PCl) através de narrativas digitais. Ao
tirar partido do poder da narragao de histérias digitais, o HIGHRES procura criar
novas oportunidades e combater as desigualdades nas zonas rurais. O consoércio
inclui seis parceiros de cinco paises diferentes, representando diversos contextos
culturais na UE, incluindo o Sul da Europa (Espanha, Portugal e Itdlia), a Europa
Central (Paises Baixos) e a Europa Oriental (Leténia).

O projeto HIGHRES promove a utilizacdo da narracao digital de histérias para
preservar o PCl e valorizar as zonas rurais e o turismo cultural sustentavel. A
iniciativa visa contribuir para o desenvolvimento rural, o crescimento econdmico e a
coesdo social, envolvendo ativamente as comunidades rurais e melhorando as suas
competéncias digitais. Este manual centra-se na identificacdo, gestao participativa,
narragao de histérias digitais e promocdo do PCl, fornecendo informagdes e
metodologias valiosas para as partes interessadas adaptarem e implementarem nos
seus contextos especificos.

O Patriménio Cultural Imaterial vai para além dos monumentos e colec¢des
fisicas, abrangendo tradi¢cdes e expressdes vivas transmitidas através de geracdes,
incluindo tradicbes e expressdes orais; artes performativas; praticas sociais,
rituais e eventos festivos; conhecimentos e praticas relativos a natureza e ao
universo; eartesanatotradicional1. A narracdo de histérias digitais representa a
evolu¢do moderna da narracao de historias, utilizando ferramentas digitais para
criar narrativas envolventes que transportam o publico para locais e momentos
emblematicos do nosso patriménio cultural. Ao combinar estes conceitos, a HIGHRES
tem como objetivo preservar e promover o PCl de uma forma envolvente, acessivel
e impactante.

O manual apresenta dez estudos de caso de cinco paises (Italia, Letdnia, Paises
Baixos, Portugal e Espanha), mostrando abordagens inovadoras a preservacao
e promocdo do PCI através da narragao de histdrias digitais. Os estudos de caso
foram selecionados, nos paises participantes, para abranger diferentes niveis de
especializagao em identificacdo, gestdao participativa, narracdo de histdrias digitais
e promoc¢do do patriménio cultural imaterial, reflectindo uma vasta gama de
abordagens e contextos. Em conjunto, complementam-se para proporcionar uma
compreensao abrangente das metodologias eficazes.

Os parceiros do projeto realizaram uma pesquisa documental, analisando a
informacdo disponivel sobre as iniciativas selecionadas. Realizaram também entrevistas
semi-estruturadas com as partes interessadas relevantes para obter mais informacoes
e recolher material adicional. Foi entdo efectuada uma analise aprofundada dos dados
recolhidos para produzir o contetido deste Manual de Boas Praticas.

1Neste Manual, consideramos os cinco grandes dominios em que o PCl se manifesta, tal como proposto
pela Convengdo da UNESCO de 2003 para a Salvaguarda do Patriménio Cultural Imaterial.

Cada estudo de caso estd estruturado em seis sec¢des principais: Introducao,
Descricdo do PCl envolvido, Criagdo da narrativa e adaptacdo ao formato de
comunicagdo digital, Publico e metodologias, Aspectos inovadores e Impacto. Estas
sec¢des fornecem, coletivamente, uma andlise abrangente das diversas praticas
utilizadas em diferentes contextos para salvaguardar e divulgar o PCl.

Os estudos de caso estdo organizados em capitulos tematicos, reflectindo o seu

foco principal e metodologia. Esta estrutura tem como objetivo facilitar a consulta e
realgar as estratégias variadas utilizadas em diferentes contextos culturais e sociais.
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1. Estacao Aluksne Banitis: Preserva¢ao do
Patrimoénio através de Narrativas Multimédia

* Foco: Utilizagdo de tecnologias multimédia para criar uma experiéncia
imersiva e envolvente para o visitante que realce a histéria e o
patriménio locais, estimulando o desenvolvimento econémico local e
promovendo o turismo sustentavel.

Esta iniciativa utiliza projec¢des multimédia para oferecer aos visitantes
uma narrativa imersiva da linha ferroviaria de Banitis, misturando factos
histéricos com histérias pessoais da comunidade. A abordagem inovadora
inclui paisagens em video e memodrias locais, proporcionando uma
experiéncia envolvente aos visitantes.

2. Parque Arqueoldgico de Araisi Ezerpils: Integragao
de lendas e arqueologia no turismo cultural

* Foco: Combinar factos histéricos, mitologia e folclore local numa
exposi¢ao multimédia para aumentar o envolvimento dos visitantes e
promover o turismo cultural.

O parque integra descobertas arqueolégicas com lendas locais através de
uma exposi¢do multimédia. Esta abordagem nao sé preserva os artefactos
histéricos como também da vida aos mitos, envolvendo os visitantes com
um formato dinamico de narracao de histoérias.



https://ich.unesco.org/en/intangible-heritage-domains-00052

. Espanha

Envolvimento da comunidade
e arte colaborativa

Capitulo 2: & [?

3. "Raices": Capacitar as Narrativas
Comunitarias através da Arte Colaborativa

e Foco: Utilizar a arte colaborativa e a narracdo de histérias para
capacitar os membros da comunidade, documentar o patriménio
local e reforgar a coesdo social.

Este projeto envolve os membros da comunidade na criacdo de obras de
arte que reflectem as suas histdrias de vida e tradi¢des locais. A natureza
colaborativa do projeto promove um sentimento de propriedade e
orgulho entre os participantes, reforcando a coesao social.

4. "Vientos del Tiempo": Reviver as tradigdes orais
através do teatro e dos meios digitais

* Foco: Envolver a comunidade na preservacdao e promoc¢ao do
patriménio local através de espectaculos teatrais e meios digitais.

Ao combinar teatro e meios digitais, esta iniciativa reaviva as tradi¢bes
orais e a histérialocal. Os membros da comunidade participam ativamente
nos espectaculos, tornando a preservacao do patriménio um processo
dinédmico e partilhado.
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5. Detetar o patrimoénio imaterial: aumentar a
sensibilizagcdo do publico com cédigos QR

* Foco: Utilizagdo de cddigos QR para tornar o patriménio cultural
imaterial acessivel e cativante para o publico, promovendo uma
maior apreciagdo e interacdo.

Este projeto utiliza c6digos QR para facilitar o acesso a informac&es sobre
o PCl em varios locais. A abordagem digital aumenta a sensibilizacao e o
envolvimento do publico, tornando o patriménio acessivel a um publico
mais vasto.

6. O Museu Nacional do Holocausto: Contar histérias
digitais para a preservagao histérica

* Foco: Aproveitar as ferramentas digitais e as narrativas pessoais para
educar e envolver os visitantes sobre o Holocausto, assegurando a
preservacao histérica e a narracao de histdrias com impacto.

O museu utiliza a narracao de histérias digitais para apresentar narrativas
pessoais de sobreviventes do Holocausto. Este método garante uma
experiéncia poderosa que preserva a memoria histérica através de
histérias pessoais e impactantes.
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7. "Alberi di Maggio": Revitalizar a musica e o
artesanato tradicionais através dos meios digitais

* Foco: Utilizar os meios digitais para documentar e promover a
musica tradicional, o artesanato e as praticas sociais, assegurando
a sua preservagao e transmissdo as geracdes futuras.

Este projeto documenta e promove a musica e o artesanato tradicionais
utilizando os meios digitais. Ao fazé-lo, garante a preserva¢ao e a
transmissdo destas praticas as gerag¢des futuras.

8. "Il Filo delle Agane": Preservagao das tradi¢des
orais através da narragao de histérias comunitarias

* Foco: Envolver as comunidades locais na preservacdo e partilha das
tradi¢Oes orais através da narracao de histdrias, dos meios digitais
e de programas educativos.

A iniciativa preserva e partilha tradicdes orais através da narracdo
de histdérias comunitarias, reforcada por meios digitais e programas
educativos. Esta abordagem assegura a continuidade do patriménio
local num contexto moderno.

. Portugal

Capitulo 5: Rural
Desenvolvimento e

integracao cultural /

9. Museu na Aldeia: Conectar as comunidades rurais
as instituicdes culturais

* Foco: Estabelecer a conexdo entre as comunidades rurais e as
instituicbes culturais através de projectos participativos de arte e
narragdo de histérias que promovam a coesdo social e a consciéncia
cultural.

Este projeto conecta as comunidades rurais aos museus através de artes
participativas e da narracdo de histérias. A iniciativa promove a coesao
social e a sensibilizacdo cultural, integrando o patriménio local em
narrativas culturais mais amplas.

10. Ecomuseu do Corvo: Envolver as Comunidades na
Preservacao e Educac¢ao do Patriménio

* Foco: Promover o patriménio local através da participacdo da
comunidade, da educacdo e da narracdo de histérias digitais para
fomentar a identidade cultural e o turismo sustentavel.

O ecomuseu envolve a comunidade local na preservacdo e promogao do
seu patriménio. Através da educacao e da narracgdo de histérias digitais, a
iniciativa fomenta a identidade cultural e promove o turismo sustentavel.

Convidamo-lo a aprofundar estes estudos de caso e a descobrir as formas
inovadoras como as comunidades de toda a Europa estdo a preservar o seu patriméonio
e a moldar o seu futuro. Deixe que estas histdrias o inspirem a aproveitar o poder da
narragao digital para celebrar e salvaguardar o nosso legado cultural comum.
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1. Estacao Aluksne Banitis:
Preservacao do patriménio atraves
da narracao de histdrias multimédia

Seccao 1. Introdugao

1.1. Informacgéao geral

Nome da iniciativa: Exposicao
multimédia da estagdo de Aluksne Banitis

Localizagdo: Municipio da regido de
Aluksne
Vidzeme, Letonia

Nome do promotor:
Centro de Informacgdo Turistica de Aluksne

Tipo de entidade: Posto de turismo

Propriedade: Publico

Contacto e
Detalhes da comunicagao:

N4 stacija@aluksne.lv

4M\  yisitaluksne.lv/visit/
aluksnes-banisa-stacija/

ﬁ AluksnesBanisastacija

aluksnesbanisastacija



https://maps.app.goo.gl/nePvf33jjK8crt1Q8
https://maps.app.goo.gl/nePvf33jjK8crt1Q8
https://maps.app.goo.gl/nePvf33jjK8crt1Q8
https://visitaluksne.lv/visit/aluksnes-banisa-stacija/
https://visitaluksne.lv/visit/aluksnes-banisa-stacija/
https://www.facebook.com/AluksnesBanisastacija
https://www.instagram.com/aluksnesbanisastacija

1. Estacdo de Aluksne Banitis

O projeto Aluksne Banitis Station, desenvolvido pelo municipio da regido de Aluksne,
na Leténia, € um antigo celeiro de bagagens renovado que alberga agora uma exposi¢do
multimédia. Esta exposicdo reflecte as histérias da populagdo local relacionadas com o
comboio de bitola estreita Banitis e a sua linha ferroviaria, Aluksne-Gulbene. O Banitis
é a Unica linha ferrovidria de bitola estreita em pleno funcionamento nos Estados
Balticos que funciona como transporte publico, o que faz dele uma parte significativa da
identidade da comunidade local.

Inaugurada em 2018, a exposicao
apresenta memorias da populagdo
local sobre cada estacdo ao longo
da linha férrea. Os visitantes podem
experimentar uma viagem virtual no
comboio, sentando-se numa janela
de comboio imitada, onde véem a
paisagem que passa e ouvem historias
relacionadas com cada estacao narradas
pelos habitantes locais.

O tema central da exposicao é
0 Banitis como amigo, ajudante e
inspirador. As histérias sdo sazonais,
sendo dez gravadas e filmadas no verdo
e dez no inverno. A Estacdo Aluksne
Banitis continua a receber novas
histérias da comunidade local, que sao
registadas e publicadas na sua pagina
do Facebook. Esta cole¢do continua
assegura a preservacao e a divulgacao do
patriménio cultural associado a Banitis.

1. Estacao de Aluksne Banitis

1.2. Informacgdes sobre a iniciativa

0B Pessoa de contacto: Dace = Perfil das pessoas envolvidas:
Bumbiere-Augule pessoal, parceiros externos

W% Cargo: Gerente da Estacdo Aluksne <& Qualificagao/formacao das
Banitis pessoas envolvidas: académicos/
investigadores, profissionais de

w NdUmero de pessoas envolvidas: museus, peritos tecnicos

10 (equipa pequena)

Seccao 2. Descri¢ao do PCl envolvido

Tipo de PCI:

Préticas sociais, rituais e
eventos festivos

Reconhecimento do PCl:
[

@® Em risco de desaparecer Reconhecido localmente Bem conhecido

Envolvimento da comunidade na identificacdo e gestao do PCl:
G
® Baixo Médio Alto

O projeto da estacao de Aluksne Banitis reuniu e preservou com éxito um
patriménio cultural imaterial de valor incalculavel, profundamente enraizado nas
experiéncias colectivas em torno da linha ferroviaria Aluksne-Gulbene e das suas
operacdes. Estas histdrias, recolhidas de antigos chefes de estacdo, trabalhadores
ferroviarios e passageiros, oferecem uma visao Unica da vida ao longo da linha de
Banitis, revelando a dinamica social, econémica e cultural que moldou a comunidade
local.

Alinha de caminho de ferro Aluksne-Gulbene esta classificada como Monumento
de Importancia Nacional, um estatuto alcancado gracas a dedica¢do e ao entusiasmo
daqueles que trabalharam incansavelmente para a preservar. Atualmente, para além
de servir de transporte publico para os habitantes locais, 0 comboio de Banitis tornou-
se uma atracao turistica de eleicdo. No entanto, a continuacao da existéncia da linha
férrea depende em grande medida dos mecanicos, maquinistas e outros especialistas




1. Estacdo de Aluksne Banitis

qualificados, cujas competéncias estao a diminuir gradualmente.

O projetovisasensibilizar e atrair as gera¢gdes mais jovens para manter as operacées
da linha férrea. A estacao de Aluksne Banitis, através das suas histérias digitalizadas,
ndo sé preserva este patriménio como também desempenha um papel crucial de
marketing para a ferrovia. A estacdo é muito ativa nas redes sociais, especialmente no
Facebook, onde publica estas narrativas. "Podemos ver que cada vez mais pessoas locais
estéio a comegar a seguir o nosso perfil no Facebook e a comecar a comentar"diz Dace
Bumbiere-Augule, gerente da esta¢do Aluksne Banitis.

"Inicialmente, a comunidade local reagiu de forma dupla ao facto de se investir dinheiro
publico em algo como a reconstrucéo do antigo celeiro da esta¢do, em vez de se investir em
hospitais ou na assisténcia social, mas, a0 mesmo tempo, o comboio ferrovidrio de bitola
muito estreita de Banitis sempre foi uma parte muito importante e forte da sua identidade”.

Para promover ainda mais o caminho
de ferro e o seu patriménio, a Estacdo
Aluksne Banitis preparou candidaturas
a varios prémios, que resultaram num
reconhecimento significativo. A exposicao
ganhou varios prémios de arquitetura
e design, bem como o prémio "Destino
de Turismo Cultural Sustentdvel 2020"
da Rede Europeia de Turismo Cultural
(ECTN). Além disso, a Estacao Aluksne
Banitis foi nomeada pelo EMYA2022
(Museu Europeu do Ano 2022) entre os 60
melhores museus da Europa.

"Quando comegcaram a chegar o0s
primeiros prémios e os turistas com
eles, também os cépticos em relagdo ao
projeto  reconheceram a importancia
socioeconémica da Estacdo Aluksne Banitis”,
comenta Dace Bumbiere-Augule.

Para comemorar o quinto aniversario da exposi¢ao, o Centro de Informacdo
Turistica de Aluksne publicou a revista "As histdrias da esta¢éo de Aluksnes Banitis",com
0 objetivo de preservar e popularizar as memorias da comunidade relacionadas
com o caminho de ferro Aluksne-Gulbene e incentivar as visitas a exposicao.

De um modo geral, o projeto da Estacdo de Aluksne Banitis preserva, promove
e revitaliza eficazmente o patriménio cultural imaterial associado a linha férrea de
Banitis, assegurando a sua continuidade para as geracdes futuras e impulsionando
o turismo cultural na regido.

1. Estacao de Aluksne Banitis

Seccdo 3. Criagao da narrativa e adaptagao
ao formato de comunicagao digital

Processo de 0 Q
criacdo de
contetido

Como é que é comunicado
num formato digital?

? Audiovisual, multimédia

& Exposicao no local,
redes sociais

Na Estacdo Aluksne Banitis, a narracao multimédia da vida a narrativa do Banitis,
retratando-o como um amigo, um ajudante e uminspirador. Esta abordagem combina
a visdo, o som e as emogdes, sublinhando que a esséncia da viagem nao reside
apenas no facto de se chegar ao destino, mas nas memdrias e ligacdes estabelecidas
ao longo do caminho.

A equipa criativa da estacdo de Aluksnes Banitis tinha uma visao clara para a
exposicao. O seu objetivo era combinar paisagens de video com as memorias da
populacdo local sobre a linha férrea de bitola estreita de Banitis, ligando-a a varios
eventos historicos e mostrando os aspectos técnicos e as operacdes da linha férrea.

As histérias foramrecolhidas
durante conversas quotidianas
com habitantes locais ligados
a linha ferroviaria Aluksne-
Gulbene. Foram convidados
contadores de historias
promissores para partilharem as
suas narrativas para a camara.
A empresa de producao "Jura
Podnieka studija",experiente na
realizacdo de documentarios,
encarregou-se das filmagens.

O processo de filmagem teve duas fases: a captacdo das paisagens que passavam e
das cenas das pessoas a entrar e a sair do comboio, seguida da gravacdo das histérias
pessoais.




1. Estacdo de Aluksne Banitis

Estes elementos foram depois combinados. As filmagens no inverno foram
particularmente dificeis, tendo ocorrido a -20°C durante a pandemia da COVID-19, o
gue limitou o nimero de pessoas que se podiam reunir. Algumas histérias em video
apresentam pessoas com mascaras, documentando a histdria recente da COVID-19.

Esta abordagem inovadora preserva e divulga eficazmente o patriménio cultural
da linha férrea de Banitis, tornando-o acessivel a um publico mais vasto.

3.1. Populagéo local

A iniciativa de renovar o velho celeiro vazio da esta¢do de Aluksne, propriedade
do municipio da regidao de Aluksne, visava transforma-lo numa atracdo turistica
que conta a histéria do comboio de Banitis. No centro desta iniciativa esteve a
colaboracdo com a comunidade local, cujas histérias e memdérias sdo o cerne da
exposicdo.

Os residentes foram ativamente envolvidos na elaboracdo do conteddo através
de reuniBes participativas, entrevistas e eventos comunitarios. Em Aluksne, uma
provincia onde as pessoas se conhecem bem umas as outras, 0 método mais eficaz

1. Estacao de Aluksne Banitis

para envolver os habitantes locais foi 0 "boca a boca" e as relagdes pessoais.

Os primeiros participantes incluiam pessoas que trabalhavam na linha férrea
e no comboio, residentes perto das esta¢des e pessoas que utilizavam o comboio,
como os estudantes que se deslocavam para a escola.

A medida que as primeiras memérias eram publicadas na exposicdo e na estacdo
de Aluksnes Banitis, comecaram a chegar mais histérias. Esta cole¢do crescente de
narrativas enriqueceu ainda mais o projeto. "Ao sentir e conceber mentalmente o
design da exposicdo, pensdmos no patriotismo local, no poder e nas histérias do local
e nas pessoas para quem o Banitis fez, faz e fard parte do seu quotidiano” comenta
Inguna Elere, da empresa "H2E Design"que também esteve envolvida na equipa
criativa da exposicao.

Esta abordagem orientada para a comunidade garantiu que a exposicdo

representasse autenticamente o patriménio cultural e a meméria colectiva da linha
ferroviaria Aluksne-Gulbene.

Secg¢ao 4. Publico e metodologias

A divulgacdo das narrativas da

Publico-alvo: turistas/visitantes Estacdo de Aluksnes Banitis recorre a

varias estratégias para atingir um publico
Alcance: alargado e garantir a preservacao e
- valorizagdo do patriménio cultural
@ Baixo Médio Elevado imaterial representado. A principal

plataformadecomunicacaoéoFacebook,
Objetivo da partilha de histérias: ~ onde sdo publicadas regularmente

novas histérias da comunidade local.
Além disso, o Instagram é utilizado para
atrair um publico mais jovem, com uma
personagem especial, a raposa, que
guia as criancas através das histdrias da
exposicao.

¥ Preservar as Promover o
%7 tradicces  [AQ turismo

Frequéncia: Atividade permanente

Além disso, a Aluksnes Banitis Station colabora com a escola de arte local
e outras instituicBes educativas para promover a histéria de Banitis através de
workshops criativos. Estes workshops envolvem os alunos e promovem uma ligagao
mais profunda ao patrimdénio cultural, assegurando a sua transmissao as geragdes
futuras.

Aproveitando os meios de comunicacdo social e as parcerias educativas, a
Estacdo Aluksnes Banitis divulga eficazmente o seu rico patriménio, envolvendo
diversos publicos e promovendo um forte sentido de identidade comunitaria.




1. Estacdo de Aluksne Banitis

Sdo organizados eventos publicos
especiais para dar a conhecer as
histérias de Banitis a comunidade.
Estes encontros servem de plataforma
para o didlogo, a reflexdo e a narragao
de  histérias, permitindo que os
participantes se liguem ao caminho de
ferro como parte do seu patriménio e
identidade.

A exposicao atrai turistas da Letdnia
e do estrangeiro. Quer se trate de
entusiastas dos caminhos-de-ferro,
de amantes da histéria ou de viajantes
curiosos, os visitantes sdo atraidos
pela experiéncia Unica e auténtica das
operacdes ferroviarias e da vida local ao
longo do seu percurso.

"Hd sempre interesse pelos caminhos-de-ferro em todo o mundo. Estas histérias tém
uma aura de romantismo e sentimento. Igualmente importantes sdo as histdrias das
pessoas que trabalham nos caminhos-de-ferro. Podemos considerar a linha ferrovidria
de bitola estreita Aluksne-Gulbene como um caminho de ferro do mundo" comenta
Dace Bumbiere Augule.

Secgdo 5. Aspectos inovadores

A iniciativa de digitalizar e apresentar histdrias locais na estacdo de Aluksnes
Banitis representa uma abordagem inovadora a preservagdo e divulgacdo do
patriménio. Utilizando tecnologias multimédia, os visitantes sao imersos numa
narrativa envolvente que da vida a linha ferroviaria de Banitis.

A exposicdo evoca a experiéncia de ser um passageiro do comboio Aluksnes-
Gulbene Banitis. Através das janelas simuladas das carruagens, os visitantes véem
a paisagem que passa e ouvem as memdrias do Banitis e das dez esta¢des ao longo
do percurso. Para conseguir este efeito, foi necessario um trabalho de equipa
multidisciplinar, tendo o conceito criativo sido concebido pela "H2E Design"..

A estacdo Aluksnes Banitis utiliza comunica¢do em linha, programas educativos,
eventos comunitarios e parcerias com organizagdes culturais e turisticas. Ao tornar
as histdrias acessiveis a pessoas de diferentes idades e origens, a iniciativa promove
uma maior sensibilizacao, apreciagao e envolvimento com o patriménio cultural. A
sustentabilidade foi uma considera¢ao fundamental no planeamento da exposicao,
tendo sido envidados esforcos para garantir a viabilidade a longo prazo através de
uma concecdo, materiais e implementacao cuidadosos.

"E importante que a exposicdo possa ser complementada com novos contelidos
para atrair visitas repetidas. A equipa da Estacdo de Banitis de Aluksnes conseguiu-o
acrescentando novas histdrias locais digitalizadas & exposicdo. Agora hd histérias de
verdoedeinverno, comapossibilidade de acrescentar mais contetidos no futuro"comenta
Inguna Elere.

Seccao 6. Impacto

1. Estacao de Aluksne Banitis

Impacto no turismo:

[ -
® Baixo Médio Elevado

Impacto no desenvolvimento
sustentavel local:

A abertura da exposicdo na estacao
de Aluksnes Banitis fez parte de
um projeto mais vasto destinado a
melhorar significativamente as infra-
estruturas circundantes. Este projeto

incluiu o ajustamento das estradas,

dos pavimentos e das dreas de

ﬁaéﬁ estacionamento, bem como a criagao de

suportes para bicicletas. Estas melhorias

ODS9. Industria, ODS11. Cidades catalisaram o desenvolvimento de

inovagao e e comunidades todo o bairro da estacdo, beneficiando
infra-estruturas  sustentaveis particularmente o sector da hotelaria.

O café "Tvaiks un Ogle" abriu na estacdo e o "Bahnhofs Hotel" foi instalado no
antigo edificio do hotel ferroviario. A recém-inaugurada Business Station atraiu
varias empresas, incluindo uma oficina de cer@mica, um produtor de peixe, um
estldio de impressdo e uma cervejaria, que organizam eventos.

Um antigo celeiro construido em 1939 foi transformado por um proprietario
privado numa exposi¢ao de motores. Os moradores do bairro da estacao tornaram-
se embaixadores do comboio e da ferrovia de Banitis, incorporando-os nas suas
histérias, actividades de marketing e decoragdes.

As novas empresas oferecem oportunidades para os habitantes locais se
reunirem e passarem tempo de qualidade. No exterior da estacao de Aluksnes
Banitis, existe um ponto de mobilidade para bicicletas, e a rota Banitis faz parte da
rota de ciclismo de longa distancia "Caminho de ferro verde". Os visitantes podem
andar de comboio e sair nas estacfes para continuar a sua viagem de bicicleta.

"Hd vdrios anos, o bairro em redor da estacéo de Aluksne era muito depressivo e
abandonado - a parte mais desagraddvel da cidade. Mas gracas a sonhos corajosos, a
projectos bem pensados e a determinacdo do municipio, tornou-se o orgulho da nossa
cidade", afirma Ivete Velkere, diretora do Centro de Informacado Turistica de Aluksne.
"Os empresdrios locais acreditaram no desenvolvimento do bairro e agora estamos
a trabalhar em conjunto. E como um efeito de bola de neve - uma iniciativa atrai a
seguinte. O impulso para todo este desenvolvimento foi a abertura da Esta¢éo Aluksnes
Banitis com histdrias da comunidade local".

No seu primeiro ano, 2018, a Estacdo Aluksnes Banitis atraiu 2312 visitantes. O
ndimero de visitantes atingiu um pico de 9896 em 2020 e estabilizou em cerca de
7000 por ano nos ultimos dois anos. Em 2023, 6,13% dos visitantes eram turistas
estrangeiros, com os estonios vizinhos a constituirem o maior grupo, juntamente
com visitantes de varios outros paises.

"Durante os primeiros anos de abertura, a exposicdo foi um iman importante para
atrair visitantes a Aluksne. Cerca de 50% dos visitantes vieram especificamente para a
exposic@o"afirma Dace Bumbiere-Augule.




2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

O Parque Arqueoldgico de Araisi Ezerpils apresenta um sitio arqueolégico
Unico: uma habitacdo lacustre do periodo viking dos séculos IX a X, habitada por
antigos letdes. Estas habitacdes lacustres sdo uma categoria distinta de monumento
arqueoldgico na Letdnia, notavel pela sua localizagdo num lago, pelas suas excelentes
condicBes de preservacao e pela sua estreita ligagao ao folclore.

Uma dessas lendas sobre o lago Araisi conta que uma rapariga que pastoreava
o gado num vale viu nuvens negras a aproximarem-se. Ela tentou afastar o gado,
mas dois bodes continuaram a lutar. Gritando "Ara aZi, Ard, azi! " (Saiam, bodes!), o
lago supostamente confundiu o seu home com "Araisi” e inundou o vale, poupando
apenas a rapariga. Em dias claros, pode ver-se um machado embutido num canto de
uma casa debaixo de dgua, que nunca enferruja.

O arquedlogo Janis Apals estudou o
folclore sobre a inundacao de edificios
antigos por lagos. Para verificar estas
lendas, aprendeu a mergulhar e realizou
as primeiras expedicdes arqueoldgicas
subaquaticas na Letdnia. Explorou mais
de 100 lagos e descobriu habitacGes
antigas em 10 deles, provando que
algumas lendas eram verdadeiras.

2. Parque Arqueoldgico Araisi
Ezerpils: Integrando Lendas e
Arqueologia para o Turismo Cultural

As escavacdes no lago Araisi entre
1965-1969 e 1975-1979 revelaram
os restos de cerca de 150 edificios
de madeira e desenterraram
aproximadamente 3500 artefactos e
120 vasos de ceramica intactos. Cerca
de 40% dos artefactos eram feitos de
materiais organicos, como madeira,
fibra e casca de bétula.

Seccdo 1. Introdugao

Devido a riqueza dos achados
arqueoldgicos, foi efectuada uma
reconstrucdo cientifica da povoacdo do
lago, o que levou a criacdo do Parque
Arqueolégico de Araisi Ezerpils para
partilhar esta histéria com o publico em

1.1. Informacgéao geral
Contacto e

Nome da iniciativa: Lenda do Lago Detalhes da comunicagéo:

Voador de Araisi

) o _ W4 ezerpils@cesunovads.lv
Localizagao: Pardquia de Drabesi,

i e o geral.
Municipio de C&sis, Vidzeme, Leténia (%) WWw.araisi.com
Nome do promotor: Parque ﬂ AraisuEzerpils Aantiga lenda do lago voador de Araisi é preservada através de narrativas contadas
Arqueoldgico de Araisi Ezerpils por guias, programas educativos e uma nova exposicao digital. A lenda também faz
- parte do jogo de orientagdo interativo "Araisu legendas”, acessivel a todos os visitantes.

Tipo de entidade: Parque arqueoldgico

Propriedade: Publico



https://maps.app.goo.gl/oYcJZY5oUrqWDaQ19
https://maps.app.goo.gl/oYcJZY5oUrqWDaQ19
ezerpils@cesunovads.lv
www.araisi.com
https://www.facebook.com/AraisuEzerpils/
https://www.instagram.com/ezerpils/

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

1.2. Informacdes sobre a iniciativa

E3: Pessoa de contacto: Eva Koljera = Perfil das pessoas envolvidas:

% Cargo: Diretora do Parque

pessoal, parceiros externos

Arqueoldgico de Araisi Ezerpils = Qualificagao/formacao das

pessoas envolvidas: académicos/

Equipa média

museus, peritos técnicos

Seccdo 2. Descricdao do PCl envolvido

Tipo de

PCI: Tradicdes orais

e expressoes

Reconhecimento do PClI:
Gl 00

@ Em risco de desaparecer

Reconhecido localmente Bem conhecido

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

Envolvimento da comunidade na identificacdo e gestao do PCI:
G
@ Baixo Médio Alto

Tal como muitas lendas, alenda do lago Araisi foi transmitida ao longo de geragdes,
principalmente através da tradicdo oral. As lendas incorporam frequentemente
elementos miticos, misturando acontecimentos histéricos com folclore. No folclore
antigo da Leténia, o tema dos "lagos voadores” que mudam de local é bastante
comum. Estes mitos podem ser memdrias herdadas de antepassados longinquos,
contando tempos em que os lagos e os rios apareciam em novos locais, muitas vezes
associados a sacrificios humanos ou materiais. Algumas lendas referem-se também
a ilhas miticas com castelos ou edificios que se afundaram quando um lago "aterrou”
do céu.

Alenda do lago voador de Araisi foi documentada na década de 1930 por alunos
da escola local de Araisi, que recolheram histérias de habitantes locais idosos. Esta
lenda estd preservada na colecado do Arquivo do Folclore da Letdnia (Latvijas Folkloras
kratuve) e foi digitalizada no seu sitio Web.

A narracdo digital de lendas locais preserva e celebra o rico patriménio cultural
da regido. Esta preservacdo ajuda a manter a identidade da comunidade local,
fomentando um sentimento de orgulho e de ligacdo a terra. Entre estas lendas, a
lenda do Lago Araisi € um bem cultural Unico que da vida a histdria local, atraindo
turistas interessados na histdria, no folclore e nas tradi¢cdes da regido. A digitalizacao
criativa acrescenta profundidade e interatividade a experiéncia do visitante,
encorajando uma maior explora¢do da area. Um aspeto fundamental deste esfor¢o
é 0 envolvimento dos residentes locais na promogao do seu patriménio cultural.

Seccao 3. Criacdo da narrativa e
adaptagao ao formato de comunicagao digital

Processo de 0 9 Existem duas iniciativas fundamentais
criacdo de T o
contetdo para digitalizar a lenda do Lago Araisi. Uma

estd incorporada na exposi¢do do Centro
de Visitantes do Parque Arqueoldgico Araisi
Ezerpils, construido em 2020, e a outra é

Como é que é comunicado
num formato digital?

? Multimédia, jogos um jogo interativo disponivel na aplicagdo
Actionbound, que apresenta varias lendas
£ Exposicao no local, plataforma de locais e a paisagem mais ampla de Araisi.

video/audio (plataforma Actionbound)



https://garamantas.lv/lv/collection/887257/Araisu-2-pakapes-pamatskolas-vakums

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

A digitalizacdo da lenda do lago Araisi esta integrada na exposi¢do global para
proporcionar aos visitantes uma experiéncia a varios niveis, combinando factos
histéricos, mitologia e folclore local. A exposicdo apresenta artefactos valiosos que
ndo estavam disponiveis ao publico desde a sua escava¢do ha mais de 40 anos. Conta
a histodria deste sitio Unico e de como o arquedlogo letdo Janis Apals foi pioneiro na
arqueologia subaquatica, descobrindo edificios antigos e artefactos de importancia
internacional. A narrativa mistura patriménio cultural intangivel encontrado no
folclore com artefactos materiais, utilizando tecnologias multimédia para dar vida a
histéria através de imagens, som e narracdo. Esta abordagem envolve publicos de
diferentes idades e origens com elementos de mistério, aventura e descoberta.

O conceito e a estratégia da exposicao foram desenvolvidos pela empresa de
design "H2E Design",inspirados na frase da arquedloga Janis Apals: "S6 tenho um sonho
na minha vida - reavivar a habitacéo do Lago Araisi".. Este tema é combinado com
elementos miticos, revelando gradualmente informacdes sobre o sitio arqueolégico
e a lenda. A estratégia da exposicdo foi concebida em estreita colaboragdo entre a
equipa do Parque Arqueoldgico, historiadores e a equipa criativa da "H2E Design"..
Os textos e as ideias foram testados com varias partes interessadas, incluindo
representantes da comunidade local.

A povoacao do Lago Araisi é parte integrante da paisagem cultural de Araisi, vista
pelacomunidadelocalcomoumtodo.Asentrevistasrevelaramque a povoagdodolago
é considerada a principal carateristica da paisagem. A comunidade local vé o turismo
como um aspeto socioeconémico positivo e sugere um maior desenvolvimento,
como a criacao de percursos pedestres e a valorizacao do patrimdnio cultural local.

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

Foi tomada a decisdo de explorar e incorporar as lendas locais nos produtos
turisticos, incluindo a histéria da povoac¢do do lago Araisi como parte da paisagem
cultural local. O jogo interativo "Araisu Legendas" foi desenvolvido por Linards
Strazdins, um estudante do curso de "Organizac@o e GestGo do Turismo" da Escola
Secundaria de Vidzeme. Strazdins efectuou pesquisas bibliograficas e entrevistou
residentes locais para recolher histérias. Os membros da comunidade testaram a
versdo piloto do jogo.

O jogo inclui desafios interactivos e questionarios que exigem que os jogadores
explorem os temas das lendas e a paisagem circundante, tornando estas histérias
acessiveis e emocionantes para os turistas.

"0 turismo tem de ser um dos principais valores de Araisi. Mas temos de combinar
todos os objectos e histérias possiveis aqui. Precisamos de alguns percursos pedestres
e de uma ligacéio com a cidade vizinha de Cesis"comenta Talis, reflectindo a visdao da
comunidade para um desenvolvimento turistico integrado.

Esta abordagem colaborativa e inovadora garante que o rico patriménio cultural
de Araisi seja preservado, celebrado e tornado acessivel a um publico mais vasto
através de formatos digitais modernos.

3.1. Populacéao local

Araisi,uma pequena localidade na freguesia de Drabesi, alberga uma comunidade
ativa de residentes que formaram uma associacdo dedicada a exploragdo e
preservacao do seu patrimoénio cultural local através de expedi¢des anuais.

O Parque Arqueoldgico de Araisu Ezerpils mantém uma forte relagcdo com a
comunidade local, acolhendo as suas opinides e sugestdes. Antes da abertura
ao publico da nova exposi¢do que apresenta a lenda multimédia do lago Araisi, a
comunidade local foi convidada para uma visita exclusiva. Através das actividades do
Parque, a lenda permanece viva e conhecida entre os habitantes locais.

Em entrevistas, os residentes expressam o seu orgulho no local de habita¢do do
lago e na exposicao, partilhando a histéria com os visitantes. Dina comenta, "Aqui,
podemos sentir raizes historicas muito antigas. Mesmo que ndo se esteja particularmente
interessado em histéria, o habitante local compreende que vive num local onde muitas
geragdbes viveram antes. Eu cresci com o local de habitagéo do lago Araisi. Ao ver o seu
processo de reconstru¢@o e desenvolvimento, sinto-me sempre muito especial aqui”.
Vineta acrescenta, "Penso que as coisas intangiveis sGo as que garantem o bem-estar
deste sitio. Temos uma paisagem muito bonita e hd histérias".

Para estimular as praticas de narragao de histérias na comunidade local, o Parque
Arqueolégico organizou uma oficina de narracdo de histérias. O Parque também
colabora estreitamente com a escola local, encorajando as criancas a participar
na criacao de trabalhos artisticos e na redac¢do de histérias inspiradas na lenda do
Lago Araisi e na histéria da arquedloga Janis Apals. Este envolvimento assegura a
preservacao da lenda e a sua transmissao as geragfes futuras, fomentando um
sentimento de orgulho e de liga¢do ao seu patrimdnio.




2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

Seccdo 4. Publico e metodologias

Publico-alvo: turistas/visitantes As principais ferramentas de

divulgacdodo Parque Arqueolégico Araisi

Alcance: Ezerpils sdo o sitio Web e as plataformas
- de redes sociais - Facebook e Instagram.
@ Baixo Médio Elevado Estes canais partilham conteddos
interessantes relacionados com a lenda

Objetivo da partilha de histérias: do lago Araisi e a sua versdo digitalizada.
@ Preservar as Promover o N? elntantq, a lenda .multimédia em si
IR~ tradicoes FA turismo nao € publicada em linha, para manter

um elemento de surpresa para os
visitantes que exploram a exposi¢do

Frequéncia: Atividade permanente
q P pessoalmente (cerca de 13 000 por ano).

O publico-alvo da iniciativa é muito vasto:

* Comunidade local: Incluindo familias, criancas em idade escolar e entusiastas
culturais interessados no patriménio local.

* Turistas: De diferentes segmentos - familias com criancas, casais, grupos de
amigos, idosos e quaisquer visitantes da regido que procurem experiéncias

culturais e conhecimentos histéricos sobre a histdria antiga e o folclore letao.

* Grupos escolares: O Parque Arqueoldgico Araisu Ezerpils organiza programas
educativos especiais adaptados a grupos escolares.

* Profissionais do patriménio cultural

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

A exposicao esta disponivel em letdo
e em inglés, para abranger um publico
mais vasto.

Outra iniciativa digital, o jogo "Araisu
Legendas", foi popularizado nas redes
sociais(Facebook) e esta disponivel
em letdo. Este jogo tem como alvo o
mercado turistico local, especificamente
familias com criancas ou amigos.
Também foi promovido nas escolas
locais e na comunidade, incentivando os
residentes a participar e a competir por
prémios.

Ao tirar partido da narrativa digital e
das experiéncias interactivas, o Parque
Arqueolégico de Araisi Ezerpils envolve
efetivamente umvastoleque de publicos,
melhorando a sua compreensdo e
apreciacdo do patriménio cultural
imaterial local.

Secgdo 5. Aspectos inovadores

Os criadores da exposicdo do Parque Arqueoldgico apresentaram com éxito a
lenda do lago Araisi de uma forma cativante e visualmente apelativa. Em vez de uma
exposi¢do estatica tradicional, a projecao multimédia cria uma experiéncia imersiva
gue transporta os espectadores para o mundo da lenda do lago Araisi. Através de
imagens dinamicas, sons e textos interactivos, os visitantes sentem-se como se
fizessem parte da histéria.

A projecdo da lenda faz parte de uma experiéncia abrangente em toda a
exposi¢do, que leva os visitantes a explorar o mundo subaquatico e os artefactos
ai descobertos. Esta abordagem inovadora a narracao de histérias recebeu
reconhecimento, incluindo o prestigiado 2.° lugar no "Prémio de Exportacdo e
Inovagdo 2021" da Agéncia de Investimento e Desenvolvimento da Leténia na
categoria de "Novo Produto Turistico Exportdvel".. Este é o maior prémio estatal para
o empreendedorismo na Letdnia. Os critérios de atribuicdo do prémio incluem a
sustentabilidade, a integracao com as infra-estruturas locais, o valor educativo e
de entretenimento e um grande potencial de exporta¢do. O produto deve também
salvaguardar os recursos locais e respeitar os aspectos culturais, naturais, sociais e
econdémicos locais.



http://www.araisi.com
https://www.facebook.com/AraisuEzerpils/
https://www.instagram.com/ezerpils/
https://www.facebook.com/AraisiLV/

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

Outro aspeto inovador é o jogo "Araisu Le’endas".criado na plataforma
Actionbound, uma plataforma de jogos interactivos para telemoveis e tablets. O jogo
apresenta um mapa de localiza¢do utilizando tecnologia GPS, informacdo textual
e audio sobre os objectos e missdes inspiradas nas lendas. Os jogadores devem
explorar a area local para completar as tarefas, promovendo a exploracdo ao ar
livre e a atividade fisica. Esta ideia foi incentivada pelas restri¢des impostas pela
COVID-19, quando a exposi¢do em recinto fechado foi encerrada. O jogo pode ser
descarregado a partir da plataforma Google Play e o Parque Arqueoldégico de Araisi
Ezerpils criou um cédigo QR para facilitar a acessibilidade e utiliza-o em materiais
promocionais. O jogo "Araisu Le ‘endas" também serve como um guia dudio para o
territério local.

Secc¢do 6. Impacto

Impacto no turismo:
[
® Baixo Médio Elevado

Impacto no desenvolvimento sustentavel local:

i SDG4. Educacdo de qualidade. A narracao digital do
!!” lago Araisi oferece uma oportunidade para educar as
comunidades locais e os visitantes sobre a histéria, a cultura
e o significado da area. Pode aumentar a apreciacao cultural.

ODS9. Industria, inovagao e infraestrutura. A digitalizacao da
lenda envolve o uso de tecnologia e inovacao

0ODS11. Cidades e comunidades sustentaveis. O
planeamento cuidadoso do turismo sustentavel traz
oportunidades econémicas para a comunidade local

L

H

= |

A abertura do Centro de Visitantes no Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils
em 2020, com uma exposi¢do centrada na lenda do Lago Araisi, contribuiu
significativamente para a resiliéncia territorial, a promog¢ao do turismo cultural e o
desenvolvimentorural. Desde entdo, surgiramvarias empresas de hotelaria, incluindo
casas de hdspedes como "Virgabali" e "Dzerves"”, bem como um apartamento no
Moinho de Vento de Araisi. Além disso, foram iniciados varios eventos de caminhadas
em Araisi. O Parque Arqueoldgico abragou o turismo de base comunitaria e gere um
sitio Web conjunto com as partes interessadas locais.

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

Os residentes locais registaram o impacto positivo do aumento do turismo. Dina
comenta, "Gostaria de ter mais turistas. Gostaria de os ver a explorar mais Araisi a pé.
Durante a época, vemos mais autocarros turisticos. Este territdrio poderia certamente
beneficiar de mais turismo. Pelo menos, hd algo para discutir com as senhoras idosas d
noite... E certo que hd desenvolvimento em Araisi, mas é muito orgdnico, harmonioso".

Vineta acrescenta, "O turismo traz reconhecimento ao nosso lugar. Os visitantes vém
por recomendacdo. E importante que o turismo nos traga emprego e desenvolvimento.
Se alguém tiver um bom rendimento, pode investir em novos projectos".

Inese observa, "Os turistas ndo me incomodam. Hd certamente espaco para mais
turismo. Talvez seja necessdrio trabalhar mais no marketing... Este sitio respira tempos
antigos. Sente-se isso s6 de passar por aqui e de sentir como este sitio onde vivemos é
especial”.

Aintroducdo do jogo das lendas locais na plataforma Actionbound e a abertura
da exposicdo contribuiram para o desenvolvimento sustentavel local, promovendo
a educagdo, a inovagdo, o turismo, a preservagdo cultural e a capacitagdo da
comunidade.



http://www.araisi.com
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3. "Raices": Capacitacao de

Narrativas Comunitarias atraves

, da Arte Colaborativa
Envolvimento da _

comunidade e Seccdo 1. Introducio
arte colaborativa

Capitulo 2:

1.1. Informacgéao geral Contacto e
Detalhes da comunicacao:

4 postgrado@ujaen.es
Localizagao: Alcaudete, Jaén, mimoreno@ujaen.es

Andaluzia, Espanha . .
le\ www.ujaen.es/estudios/
W' oferta-academica/masteres/

Nome da iniciativa: "Raices"

Nome do promotor: master-universitario-en-
Universidade de Jaén, Mestrado investigacion-y-educacion-estetica-
em Investigacdo e Educagdo artes-musica-y-diseno-por-la
Estética: Artes, MUsica e Design )

2 masteramudi

Tipo de entidade: Universidade
WWW m/

. - atch?v=za 0
Propriedade: Publico watch?v=7aXnwRNXOrY



https://maps.app.goo.gl/2ZG7xjBL21BLoBAH7
https://maps.app.goo.gl/2ZG7xjBL21BLoBAH7
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https://www.instagram.com/masteramudi/

3. Raices

"Raices é um projeto de investiga¢do iniciado pelo Mestrado em Investigacao e
Educagdo Estética da Universidade de Jaén (Espanha). O projeto é dirigido por um
grupo de trabalho de seis estudantes: Helena Bueno Gonzalez, Jessica Buitrago
Martinez, Carmen Rojas Mesa, Azahara Sanchez Lozano, Maria de la Sierra Torres
Medina e Maria de las Mercedes Torres Muril.

O projeto decorreu em Alcaudete, uma cidade da provincia de Jaén com cerca
de 10.000 habitantes. O grupo de investigacdo colaborou com a Associacdo de
Moradores de Fuente Zaide para potenciar as narrativas de vida dos seus membros.
O objetivo era ajudar os residentes a criar resiliéncia, explorando as suas origens,
histérias, memorias e artesanato local.

Estas narrativas pessoais e comunitarias foram depois transformadas em formato
digital, culminando num video documental que capta toda a colaboracao entre os
alunos de mestrado e os moradores de Alcaudete. O documentario apresenta uma
crénica detalhada do desenvolvimento do projeto, destacando o significado cultural
e histérico das histérias e do artesanato da comunidade.

video do YouTube

1.2. Informagdes sobre a iniciativa

BE Pessoa de contacto: Azahara = Perfil das pessoas envolvidas:
Sanchez Lozano investigadores, membros da
comunidade
- Ca,rgo: Investigadora (designer = o ;
grafico) Qualificacao/formacao das
pessoas envolvidas: conhecimentos
» Numero de pessoas envolvidas: tradicionais, baixa especializa¢do
w Equipa média técnica, académicos/investigadores,

peritos técnicos

3. Raices

Seccao 2. Descricdao do PCl envolvido
Tipo de PCI:

Artesanato Tradi¢des orais

tradicional e expressdes
Reconhecimento do PCI:
L (]
@ Em risco de desaparecer Reconhecido localmente Bem conhecido

Envolvimento da comunidade na identificacdo e gestdo do PCl:

a0
® Baixo Médio Alto

O projeto "Raices" aborda duas areas principais do Patriménio Cultural Imaterial
(PCI): histérias de vida e artesanato tradicional. O primeiro aspeto do PCl envolve as
histérias de vida dos individuos da comunidade. Estas narrativas, captadas no video
documental, cobrem uma vasta gama de tépicos, incluindo as origens dos residentes,
a histéria da aldeia, as praticas de trabalho, a agricultura e o cultivo da azeitona. Além
disso, o projeto inclui can¢des populares que fazem parte da expressdo cultural da
comunidade. Estas histdrias e cang¢des fornecem uma rica tapecaria da memdria
colectiva da comunidade, destacando o seu modo de vida e o contexto sécio-cultural
em que vivem.

O segundo aspeto centra-se nas tradi¢cdes do artesanato. Durante o projeto, 0s
membros da comunidade decidiram criar uma obra de arte que encapsulasse as
suas historias. Utilizaram técnicas de costura tradicionais, como o croché, o trico, o
ponto de cruz e o entrancado de esparto. Estas técnicas, transmitidas de geracao em
geracao, sdo parte integrante do patrimdénio imaterial do artesanato nas zonas rurais
do sul de Espanha. Ao incorporar estes métodos, os membros da comunidade ndo sé
preservaram os seus conhecimentos, como também infundiram as suas narrativas
pessoais e comunitarias na obra de arte.

O valor histérico e cultural deste PCI é significativo. Fornece uma janela para a
vida quotidiana, as praticas e as tradi¢cdes da comunidade, oferecendo uma visao
do seu contexto histérico e da sua identidade cultural. Este patriménio promove
um sentimento de pertenca e continuidade, ligando as gera¢des actuais aos seus
antepassados.



https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY
https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY
https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY

3. Raices

A identificacdo e preservacao deste PCl foram conseguidas através de uma
abordagem participativa. O projeto foi impulsionado pelo contributo da comunidade,
com os membros a contribuirem ativamente com as suas histérias e capacidades
artesanais. A criagdo colaborativa da obra de arte e a produgdo do video documental
garantiram que o PCl fosse representado com exatiddo e preservado para as geragdes

futuras.

video do YouTube Video do YouTube

Seccdo 3. Criagao da narrativa e
adaptacao ao formato de comunicagao digital

Durante o projeto, identificamos dois

Processo de o a papéis distintos: a narracdo de histérias
f:::f:gd‘ie foi gerida por membros da associacdo
. . . de moradores "Fuente Zaide" , enquanto
gﬁmofgr?r:jaetg g?gr:‘;:glcado 0s investigadores universitarios foram
responsaveis pela producdo audiovisual.

? Audiovisual No entanto, ambos os grupos colaboraram
48 Plataforma de video/audio (Youtube) estreltamentfe‘na s Qa Obr? de.arte,
w 0 que permitiu um rico intercambio de

competéncias e experiéncias.

Esta colaboracao permitiu que os estudantes experimentassem em primeira
mao o artesanato local, adquirindo uma compreensao mais profunda do patriménio
cultural da comunidade. Os membros do bairro partilharam as suas narrativas e
técnicas tradicionais, que os estudantes captaram através de meios digitais. Este
processo garantiu que as histérias fossem ndo s6 preservadas, mas também
adaptadas para um formato acessivel a um publico mais vasto.

3. Raices

Ao trabalharem em  conjunto,
0os membros da comunidade e o0s
investigadores combinaram eficazmente
a narracdo de histérias tradicionais com
ferramentas digitais modernas, criando
uma narrativa coesa e envolvente que
honra o patriménio local. Esta abordagem
colaborativa enriqueceu o0  projeto,
tornando o documentario final uma
representacdo poderosa do patriménio
cultural intangivel da comunidade.

Video do YouTube
3.1. Populacéo local

Durante a fase de producao audiovisual de "Raices”, a populacao local desempenhou
um papel crucial, mas mais passivo, no que respeita a utilizacdo de ferramentas digitais,
que foram geridas pelos investigadores da universidade. Os membros da comunidade
serviram principalmente como entrevistados e informadores, tornando-se efetivamente
os contadores de histérias do projeto. As suas contribui¢des foram vitais para fornecer
as narrativas e o contexto cultural necessarios para o documentario.

Adicionalmente, o projeto envolveu artesaos locais, particularmente os que tinham
experiéncia em trabalhar com esparto. Estes artesdos deram formacgdo pratica a todos
os participantes, partilhando os seus conhecimentos em artesanato tradicional. Este
envolvimento ndo sé enriqueceu o conteddo do projeto, como também promoveu uma
ligacdo mais profunda entre os participantes e o patriménio da comunidade.

Ao combinar a narracao de histérias da populacao local com as competéncias técnicas
dosinvestigadores, "Raices" assegurou que o patriménio culturalimaterial da comunidade
fosse autenticamente representado e preservado. Esta abordagem colaborativa realcou
a importancia tanto dos conhecimentos tradicionais como das ferramentas digitais
modernas na salvaguarda do patriménio cultural. A participacdo ativa dos membros
da comunidade na narracao de histérias e na formacdo em artesanato sublinhou o seu
papel integral no sucesso do projeto, promovendo um sentido de propriedade e orgulho
no seu legado cultural.

Secc¢do 4. Publico e metodologias

Publico-alvo: Comunidade local, Objetivo da partilha de histérias:
investigadores/profissionais do @ Preservaras g-3-e Social
Patrimonio Cultural. 1%~ tradicoes x\xl 0630
Alcance: .

- Frgquenaa:

@ Baixo Médio Elevado Atividade pontual
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A divulgacdo da producdo audiovisual "Raices” foi inicialmente limitada, com o
documentario a ser carregado apenas no YouTube. No entanto, apesar desta modesta
presenca online, tanto a obra de arte resultante como o documentario ganharam uma
exposi¢do mais alargada através de exposic¢des. Estas obras foram apresentadas em trés
exposi¢des em Espanha e uma em Itdlia.

Especificamente, foram exibidos no Centro de Arte Contemporanea Francisco
Fernandez em Torreblascopedro (Jaén), no Antigo Hospital San Juan de Dios em Jaén, na
Casa de la Cultura em Alcaudete (Jaén) e na Exposicdo Tempio del Futuro Perduto em
Mildo. Esta exposi¢do internacional e nacional aumentou significativamente o alcance do
projeto.

Para além disso, foi publicado um catalogo das exposi¢des, tanto em formato
impresso como digital. Este catalogo, enriquecido com fotografias, narra o processo do
projeto, proporcionando uma viagem visual do seu desenvolvimento. Esta combinac¢ao de
exposi¢oes fisicas e documentacao digital garantiu que o projeto chegasse a um publico
diversificado, promovendo o patriménio cultural imaterial que se pretendia preservar.

3. Raices

Seccao 5. Aspectos inovadores

O projeto "Raices" destaca-se pela sua abordagem inovadora a preservagao e
promocao do patriménio cultural imaterial das zonas rurais, que estdo atualmente
em risco de desaparecer. Como Mercedes sublinhou na entrevista, "A globalizacdo
do mercado estd a prejudicar seriamente o comércio local e o artesanato em particular”
Este projeto aborda esta questdo, dando a visibilidade necessaria a estas tradi¢8es
e artesanato em perigo de extin¢ao.

Um dos principais aspectosinovadores é o potencial do projeto para ser retomado
por instituicdes publicas para uma atividade mais continua, assegurando assim uma
visibilidade e divulgacao sustentadas do patrimdnio rural. A metodologia do projeto,
utilizada por investigadores do Mestrado em Investigacdo e Educac¢do Estética da
Universidade de Jaén, é também digna de nota. Ao alargarem o seu trabalho para
além do campus universitario e ao colaborarem diretamente com as comunidades
rurais, os investigadores respondem eficazmente as necessidades locais.

A abordagem colaborativa adoptada pelos investigadores envolve a utilizagao
de praticas artisticas para promover o desenvolvimento da comunidade e valorizar
o patrimonio local. Isto ndo s6 preserva o artesanato e as narrativas tradicionais,
como também capacita a comunidade, envolvendo-a diretamente no processo.
Esta abordagem assegura que o legado cultural da comunidade ndo é apenas
documentado, mas ativamente revitalizado e celebrado.

Em termos gerais, o projeto exemplifica a forma como as instituicdes académicas
podem desempenhar um papel crucial na preservacdo do patrimdénio cultural
imaterial, através de parcerias com as comunidades locais e da utilizagdo de
metodologias inovadoras e colaborativas.

Seccgao 6. Impacto

Impacto no turismo:
[ (]
® Baixo Médio Elevado

Impacto no desenvolvimento sustentavel local:

ODSS5. ODS11. Cidades
Igualdade de A Eg_ e comunidades
género n sustentaveis
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O projeto "Raices" teve um impacto profundo através do seu processo de mediacdo
social conduzido por investigadores universitarios e do empoderamento que proporcionou
a comunidade através das suas proprias narrativas. Os entrevistados referiram
frequentemente que o projeto aumentou significativamente a autoestima do grupo,
tendo a participacdo aumentado ao longo do tempo. Inicialmente com a participacdo de
10 membros da associa¢do de moradores, o nimero acabou por duplicar, evidenciando o
efeito positivo do projeto no envolvimento e bem-estar da comunidade.

O documentario produzido no ambito do projeto desempenha um papel crucial ao
facilitar a resiliéncia e a adaptacao do patrimdénio e das narrativas locais a um formato
de video digital. Isto ndo so ajuda a preservar e a divulgar o patriménio cultural imaterial,
como também tem o potencial de atrair o turismo. Embora o impacto turistico exato
ainda esteja por determinar, a abordagem inovadora do projeto sugere que este pode ser
altamente benéfico se for adotado por um especialista no sector do turismo.

Em termos gerais, "Raices” demonstra como as parcerias entre o meio académico
e a comunidade podem melhorar a preservacdo do patriménio cultural, promover o
desenvolvimento da comunidade e estimular potencialmente as economias locais através
do turismo. O sucesso do projeto sublinha a importancia de capacitar as comunidades
locais e de adaptar as narrativas tradicionais a formatos digitais modernos para um maior
alcance e impacto.

Video do YouTube

4. "Vientos del Tiempo": Reviver
as tradicdes orais atraves do
teatro e dos meios digitais

Seccao 1. Introducgao

1.1. Informagao geral

Nome da iniciativa:

"Vientos del Tiempo" Contacto e
Detalhes da comunicacao:

Localizagdo: Torredonjimeno,

laén. Andaluzia. Espanha W4 vientosdeltiempo@gmail.com

am ;
. o vientosdeltiempo.es
Nome do promotor: Asociacion w
Vientos del Tiempo . :
P vientosdeltiempo

Tipo de entidade: Associacao
P 1as @ vientosdeltiempo4971

Propriedade: Publico
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4. Vientos del Tiempo
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a "Vientos del Tiempo" é uma associagdo sem fins lucrativos com sede em
Torredonjimeno (Jaén, Andaluzia, Espanha), uma cidade com cerca de 13.000
habitantes. A associacdo realiza numerosas actividades culturais centradas na
narragao de historias, utilizando o teatro e arepresentacao para reavivar as tradi¢cdes
orais da localidade e promover o seu patriménio cultural, tanto a nivel local como
internacional.

Através dos seus esfor¢os de narracao de histérias, "Vientos del Tiempo" da vida
a histérias, personagens, costumes e festas, encarnando frequentemente figuras
ilustres da cidade para recontar e preservar as suas histérias de vida. Entre as suas
diversas actividades, destacam-se as visitas guiadas teatrais e a série televisiva
"Tiempo de Navidad" . Em ambos os projectos, utilizam ferramentas digitais para
transformar estas histdrias em conteldos audiovisuais envolventes.

A associacdo contribui significativamente para a promog¢do do turismo em
Torredonjimeno e noutros locais onde actua. Ao combinar de forma criativa a
narracdo de histdrias tradicionais com os modernos meios digitais, "Vientos del
Tiempo" desempenha um papel crucial na preservagao e celebracao do patrimdnio
cultural da regido.

Perfil de Instagram da associacdo

4. Vientos del Tiempo

1.2. Informacgdes sobre a iniciativa

BE Pessoa de contacto: Manuel = Voluntarios, membros da
Bueno Lendinez comunidade, parceiros externos
% Cargo: Presidente da associagao Qualificagdo/formacao
‘= das pessoas envolvidas:
Ndmero de pessoas envolvidas: conhecimentos tradicionais, baixa
18 (Equipa média) competéncia técnica, académicos/

w Perfil das pessoas envolvidas: investigadores

Seccao 2. Descricao do PCl envolvido

Tipo de PCI:

divh S5

Praticas sociais, rituais e Atuacao TradicGes orais
eventos festivos artes e expressoes

Reconhecimento do PCI:
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@® Em risco de desaparecer Reconhecido localmente Bem conhecido

Envolvimento da comunidade na identificacao e gestao do PCl:

{
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A associacdo "Vientos del Tiempo" dedica-se a preservacdo e promogdo do
patriménio culturalimateriallocal atravésdanarragdodehistériasedeespectaculos.
Este patriménio inclui histérias dramatizadas com figuras proeminentes de
Torredonjimeno, centradas em temas como o trabalho, a agricultura e as tradi¢cdes
familiares. Além disso, retratam personagens célebres da literatura espanhola e
da cultura popular, como El Lazarillo de Tormes e Dom Quixote, para valorizar
as visitas culturais a localidade. Também preservam histérias ficticias mantidas
através da memoria colectiva dos membros da associagdo.

A identificacdo e a preservacdo deste patriménio resultam frequentemente
da investigacao realizada pelo presidente da associa¢do, Manuel Bueno. Uma
importante fonte de informacdo é a sua mde, de 92 anos, cujas recordagdes
fornecem informacdes valiosas sobre o passado da cidade. Esta transferéncia

intergeracional de conhecimentos sublinha a dedicacdo da comunidade a
preservacao da sua identidade cultural.



https://www.instagram.com/p/CrI7bvCoZHY/?img_index=1
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"Vientos del Tiempo" assegura a preservagdo e a transmissdo destas narrativas
através de varios métodos. As histérias sao partilhadas com diversos publicos
através de visitas guiadas e produg¢des audiovisuais. Os membros da associa¢ao
abrangem todas as idades, assegurando que o patriménio é transmitido através
das geracbes. Um jovem membro, de 11 anos, referiu que tinha sido exposto a
estas narrativas desde o seu nascimento, uma vez que a sua mde participou nas
actividades da associacdo durante a sua gravidez.

a associac@o "Vientos del Tiempo" promove ativamente o turismo cultural através
dos seus esforcos. Visitas guiadas em Torredonjimeno e espectaculos teatrais em
todo o pais mostram o rico patriménio cultural da cidade. A associacao colabora
com varias organizacdes nacionais de turismo para alargar o seu alcance e impacto.
Ao integrar a narracao de histérias no turismo, atrai visitantes e promove uma
apreciacao mais profunda da histéria e das tradi¢des da cidade.

Apesar de ndo ter formagao formal em ferramentas digitais, a associagao adoptou
a narragdo de histérias digitais para chegar a publicos mais vastos. Produzem
conteddos audiovisuais para complementar as suas actuag¢des ao vivo, embora
procurem frequentemente assisténcia externa para produg¢des de qualidade mais
profissional. Reconhecendo a necessidade de melhorar, manifestaram o desejo de
receber formacao sobre a utilizacdo de camaras de video, gravadores de audio e
microfones, o que melhoraria a qualidade e o impacto dos seus contelidos digitais.

"Vientos del Tiempo desempenha um papel crucial na preservacdo e promogao
do patriménio cultural imaterial de Torredonjimeno. Através da narracdo de
histérias, do espetaculo e dos meios digitais, asseguram que as ricas tradicdes da
cidade sdo partilhadas com o publico local e global. A sua abordagem participativa,
0 envolvimento intergeracional e o empenho no turismo cultural fazem deles uma
forca vital para manter e celebrar a identidade cultural da comunidade.

Captura de ecrd do video do YouTube

4. Vientos del Tiempo

Secc¢ao 3. Criacdo da narrativa e
adaptacao ao formato de comunicacgao digital

O processo criativo em "Vientos del
z:&‘;gsosz:e Q Tiempo" é conduzido principalmente
contetido pelo presidente da associacdo. Ele

. . . inicia a maioria dos projectos propondo

Como é que é comunicado o o .
num formato digital? ideias, que depois investiga e escreve.
Na recolha de informacdo, colabora

? Audiovisual frequentemente com outros membros
da associacdo e, por vezes, recorre a

& Plataforma de video/audio especialistas externos da localidade. O
(Youtube), redes sociais presidente sublinha a importancia de
(Instagram, Facebook...) consultar especialistas para garantir a

exatiddo e a fiabilidade das narrativas.

Além disso, ele utiliza uma variedade de fontes, incluindo livros e materiais
digitais, para enriquecer o contelddo. Este processo de investigacdo exaustiva é
fundamental para desenvolver histérias auténticas e envolventes que reflictam o
patrimonio cultural de Torredonjimeno.

Uma vez elaboradas as narrativas, a associacdo adapta-as aos formatos
de comunicacdo digital. Isto implica transformar as histérias em conteudos
audiovisuais, utilizando ferramentas digitais para criar videos e gravacdes. Embora
a associacdo nao tenha formacdo formal nestas ferramentas, trabalha de forma
intuitiva e procura ajuda externa para producdes de qualidade mais profissional.
Esta abordagem garante que o rico patriménio cultural é preservado e partilhado
com um publico mais vasto, melhorando o envolvimento local e o turismo cultural.

Captura de ecrd do video do YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=WZmkrsrHeH0
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4. Vientos del Tiempo

3.1. Populacéo local

A associacdo tem 18 membros principais que realizam varias tarefas dentro
da organizacdo. No entanto, as suas actividades também envolvem numerosos
participantes externos, que contribuem de diversas formas. Na preparacdo das
narrativas, o presidente da associacao, Manuel Bueno, colabora frequentemente com
pessoas conhecedoras e especialistas no assunto. Por exemplo, ao retratarem um
artista surrealista local, procuraram informag¢des pormenorizadas junto da familia
do artista para garantir uma representacdo exacta. Esta colaboracdo estende-se a
producao de contelidos audiovisuais, onde recorrem a especialistas em ferramentas
digitais e tecnologicas.

A associacao funciona numa rede de varios grupos, incluindo associacdes
turisticas, religiosas e feministas, entre outras. Mantém ligacbes com agentes sociais
e institui¢cdes publicas, das quais tém recebido subsidios monetarios nos ultimos
dois anos. Essa extensa rede apoia suas iniciativas e amplia seu impacto.

Secc¢ado 4. Publico e metodologias

Publico alvo: Objetivo da partilha de histérias:

turistas/visitantes, comunidade local @ Preservar as Promover o
%~ tradicses turismo

Alcance:

- Frequéncia:

@ Baixo Médio Elevado  Atividade permanente

A associacdo divulga os seus conteudos de storytelling digital através de
varios canais, com principal incidéncia nas redes sociais. O Facebook é a principal
plataforma, gerida pelo presidente da associacdo, com cerca de um post por dia.
O Instagram também é utilizado, sobretudo pelos membros mais jovens, que tém
mais controlo sobre esta rede social. O YouTube funciona como um canal adicional,
embora em menor escala.

O seu sitio Web ndo é muito utilizado para divulgacdo, uma vez que foi
desenvolvido por uma pessoa externa com quem ndo tém contacto direto. Os
membros mais jovens tratam da concecdo da imagem corporativa e dos folhetos
publicitarios, assegurando uma identidade visual coesa em todas as plataformas.

Ainformacado é também partilhada com contactos préximos e instituicdes locais
através do WhatsApp e do correio eletrénico. Os canais externos desempenham um
papelsignificativo nos seus esfor¢os de divulgacdo. Por exemplo, dois influenciadores
do TikTok contactaram-nos recentemente para gravar uma visita dramatizada, e um
video de uma das suas actuacdes tornou-se um tema de tendéncia no Twitter.

4. Vientos del Tiempo

Para além disso, participam na divulgacdo nao digital através de folhetos impressos,
catdlogos e publicacBes. Estas diversas metodologias garantem que o seu contetdo
chega a um publico vasto, promovendo o patriménio cultural de Torredonjimeno tanto
online como offline.

Secgao 5. Aspectos inovadores

Ainiciativa "Vientos del Tiempo" destaca-se por dois aspectos inovadores fundamentais.
Em primeiro lugar, centra-se na recuperacdao de narrativas perdidas e esquecidas,
destacando frequentemente questdes sociais como a igualdade de género. Um exemplo
notavel é a dramatizacdo da histdria de vida da parteira da aldeia, uma figura importante
mas negligenciada na histéria da cidade devido ao seu género. Esta homenagem teatral
honra os seus contributos e chama a aten¢do para o papel histérico das mulheres na
comunidade.

Em segundo lugar, a iniciativa destaca-se por envolver as geracfes mais jovens no
patriménio cultural e imaterial. A sua colabora¢do com influenciadores do TikTok para
gravar visitas dramatizadas é um excelente exemplo da sua abordagem inovadora. Além
disso, a associa¢ao incorpora ativamente personalidades virais das redes sociais nas suas
narrativas. Por exemplo, retrataram as "Hermanas del Baptisterio Romano",figuras populares
nas redes sociais espanholas, para narrar a histéria da Semana Santa em Torredonjimeno.
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Estas estratégias inovadoras ndo s6 preservam e promovem o patrimoénio
local, como também asseguram a sua relevancia para o publico contemporaneo,
colmatando o fosso entre tradicdo e modernidade. Ao combinar narrativas histéricas
com o envolvimento digital moderno, "Vientos del Tiempo" revitaliza efetivamente a
paisagem cultural de Torredonjimeno.

Secc¢ado 6. Impacto

Impacto no turismo:

[
® Baixo Médio Elevado

Impacto no desenvolvimento sustentavel local:

ODS5. ODS11. Cidades ODS17.
lgualdade de 4 = € comunidades Parcerias
género n B sustentaveis para os ODS

Manuel Bueno, presidente da "Vientos del Tiempo", partilhou que o principal
objetivo da associacdo desde a sua criagdo foi transformar Torredonjimeno num
destino atraente e visitavel para os turistas. Desde o seu registo em 2008, a cidade
tem, de facto, despertado o interesse dos turistas nacionais. As visitas teatrais e as
varias actividades da associagdo, amplificadas através de conteldos audiovisuais
nas redes sociais, atraem centenas de turistas de todo o pais.

"Vientos del Tiempo organiza actividades todos os fins-de-semana, com cada
evento a atrair uma média de 20 a 50 participantes. Este envolvimento consistente
destaca o papel significativo da associacdo na revitalizacdo do sector turistico de
Torredonjimeno. A iniciativa ndo s6 preserva e promove o patriménio local, como
também estimula a economia rural de forma sustentavel, incentivando o turismo
regulamentado, em vez do turismo de massas.

Os seus esfor¢os promoveram uma apreciagdo mais profunda do patriménio
da cidade, contribuindo para a sua vitalidade econémica e cultural. O impacto
da associacdo estende-se para além do turismo, enriquecendo a comunidade e
assegurando a relevancia continua do seu patriménio cultural intangivel.

4. Vientos del Tiempo




Capitulo 3:

Ferramentas digitais
para acessibilidade
e envolvimento

5. Detetar o Patrimonio Imaterial:

Aumentar a sensibilizacao do
publico com codigos QR

Seccao 1. Introdugao

1.1. Informacgéao geral

Nome da iniciativa: Identificar o
Patrimonio Imaterial

Localizagdo: Paises Baixos
Nome do promotor: Centro
Holandés para o Patriménio

Cultural Imaterial

Tipo de entidade: Centro de
conhecimento

Propriedade: ONG

Contacto e
Detalhes da comunicacao:

\/]

Y
w

KIEN@openluchtmuseum.nl

www.immaterieelerfgoed.nl/en/
spotten

www.facebook.com/profile.
php?id=100064709644959

imaterieelerfgoed

www.youtube.com/@
imaterieelerfgoedspotten659



https://maps.app.goo.gl/RQjj22dnbnn7CB9o8
KIEN@openluchtmuseum.nl
https://www.youtube.com/@immaterieelerfgoedspotten659
https://www.youtube.com/@immaterieelerfgoedspotten659
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/spotten
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/spotten
www.facebook.com/profile.php?id=100064709644959
www.facebook.com/profile.php?id=100064709644959
https://www.instagram.com/immaterieelerfgoed/

5. Detetar o Patrimoénio Imaterial

O Centro Holandés para o Patriménio
Cultural Imaterial, em representacao
do Ministério da Educacdo, Cultura e
Ciéncia (OCW, abreviatura holandesa),
implementa a Convencdo da UNESCO
para a Salvaguarda do Patriménio
Cultural Imaterial nos Paises Baixos.
Uma das principais obrigacdes deste
tratado é a compilacdo de um inventario
nacional do patriménio culturalimaterial.
O Centro apoia comunidades, grupos
e individuos na preservacdo do seu
patriménio imaterial para as geracdes
futuras. Este apoio inclui assisténcia
no registo do patriménio na Rede, o
Inventario do Patriménio Imaterial nos
Paises Baixos e o Registo de Exemplos
Inspiradores de Salvaguarda. Também
oferece cursos e formagdo sobre praticas
de salvaguarda, desenvolvimento de
planos de salvaguarda e sensibilizacdo
para a importancia do patrimdnio
imaterial. No inicio de 2024, o inventario
nacional inclui aproximadamente 200
elementos do patriménio imaterial.
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"Detetar o Patrimdnio Imaterial” é um
projeto destinado a sensibilizar o publico
para o patriménio cultural imaterial (PCl)
nos Paises Baixos, utilizando cddigos
QR colocados em locais relevantes. Esta
iniciativa permite que os visitantes de
regides, aldeias ou cidades descubram o
patrimonio imaterial local. Os exemplos
incluem a Celebragdo de Sint Maarten em
Utrecht, a tecelagem de sebes em reservas
naturais e o toque de corneta no meio do
inverno em Gelderland, que podem ser
explorados através de sinais equipados
com cddigos QR.

1.2. Informacdes sobre a iniciativa

B; Pessoa de contacto: Susanne
Bergwerff-Verburg

% Cargo: Coordenadora
desenvolvimento do conhecimento

= Numero de pessoas envolvidas:
w Grande equipa

= Perfil das pessoas envolvidas:

Pessoal, voluntdrios, investigadores,
membros da comunidade, parceiros
externos.

i Qualificacao/formacao das pessoas

envolvidas: conhecimentos tradicionais,
académicos/investigadores, profissionais
de museus, peritos técnicos

5. Detetar o Patrimoénio Imaterial

Seccao 2. Descri¢ao do PCl envolvido

Tipo de PCI:
gi 00
TradicGes orais Atuacao Praticas sociais, rituais e
e expressdes artes eventos festivos

Conhecimentos e praticas

Artesanato .
sobre a natureza e o universo

tradicional

Reconhecimento do PClI:
Gl 0

® Em risco de desaparecer Reconhecido localmente Bem conhecido

Envolvimento da comunidade na identificacdo e gestdo do PCl:
L
@ Baixo Médio Alto

Desde 2019, o Centro de Conhecimento do Patriménio Imaterial dos Paises Baixos
tem colaborado com as comunidades patrimoniais no projeto "Intangible Heritage
Spotting" , colocando sinais com cédigos QR em todo o pais. Inicialmente, o projeto
comegou com um convite aberto para "manchas". No entanto, o processo tem vindo
a evoluir. Agora, os membros da comunidade comegam por nomear o seu patriménio
cultural imaterial (PCl) em linha para o Centro de Conhecimento, que desenvolveu um
procedimento e formularios especificos para este fim. Os pormenores completos do
procedimento podem ser consultados em linha.

Uma vez inscrito o PCl, os membros da
comunidade podem candidatar-se a inclusdo
do seu patriménio como um ponto de cédigo
QR. As comunidades inscritas no Inventario
Nacional decidem a sua participagao,
concebem a sua pagina de localizagdo de
PCl, selecionam fotografias, escolhem locais
e escrevem os textos. Também contribuem
para o pequeno video e colocam os sinais
em locais turisticos populares. O Centro de
Conhecimento monitoriza a distribuicao dos
locais com cddigos QR e a variedade de PCl

Desfile de
apresentados.

Sint Jansklooster
pagina Web da iniciativa



https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/procedure
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/spotten
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/iespotten/corsosjk
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/iespotten/corsosjk
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/spotten
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Um exemplo de um local com cédigo QR é Kampen, uma cidade antiga na provincia de
Overijssel e um antigo membro da Liga Hanseatica. Aqui, os visitantes podem aprender sobre
atradicdo do Tiro as Latas de Leite, uma pratica com mais de 100 anos utilizada para dar inicio
ao Ano Novo. Latas de leite de metal cheias de carboneto e dgua sdo inflamadas, fazendo
com que as tampas disparem devido a acumulagdo de pressao. Esta tradicdo, transmitida de
geracdo em geracgdo, faz com que centenas de latas rebentem na véspera de Ano Novo. O
grémio de atiradores de Kampen conseguiu classificar esta tradicdo como patriménio cultural
imaterial em 2023. Um pequeno video no YouTube apresenta uma visao geral e destaca o
envolvimento da comunidade.
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Seccao 3. Criagao da narrativa e
adaptacao ao formato de comunicagao digital

O Centro de Conhecimento comeca por

Processo de elaborar um guido basico que descreve a
criacdo de informacgdo essencial aincluir na narrativa. No
contetido entanto, a comunidade tem autonomia para

decidir quem vai contar a histéria, quem vai
aparecer nas imagens e que conteldos vao
ser utilizados, incluindo qualquer filmagem
existente.

Como é que é comunicado
num formato digital?

2 Audiovisual, multimédia,

® cartografia : ) ,
Para o Centro de Conhecimento, é crucial

que a narrativa final, apresentada ao publico,
i o inclua as experiéncias pessoais do contador
video/audio (Youtube) de histérias, transmitidas pelas suas préprias

palavras.

& Sitio Web, plataforma de

5. Detetar o Patriménio Imaterial

Como afirma Susanna Bergwerff-Verburg, "O importante ndo é a histéria do PCl,
mas a experiéncia das pessoas envolvidas"

O produto final é constituido por
varias componentes:

* Descricdao escrita: Um relato
detalhado do patriménio cultural
imaterial (PCl), ilustrado com
fotografias e anedotas.

* Informacgao sobre a
comunidade: Detalhes de fundo
sobre a comunidade envolvida no
PCI.

* Video: Um video que apresenta
umanarrativapessoalrelacionada
com o PCl, destacando as
experiéncias e percep¢des do pagina Web
contador de historias.

Estaabordagem garante que anarrativa é auténtica e envolvente, proporcionando
uma perspetiva rica e pessoal sobre o PCl que ressoa com o publico.

3.1. Populagéo local

O projeto "Spotting Intangible Heritage" do Centro Holandés para o Patriménio
Cultural Imaterial envolve ativamente cerca de 35 comunidades locais a varios niveis.
Esta abordagem da base para o topo permite que as comunidades se apropriem do
projeto e desempenhem um papel ativo em todo o processo.

Niveis e modelos de envolvimento

* Tomada de decisdao: As populacBes locais decidem se querem participar no
projeto. Concebem a sua pagina do Patriménio Imaterial, selecionam fotografias,
determinam os locais-chave e escrevem os textos de acompanhamento.

* Criacdo de conteddos: As comunidades ddo o seu contributo para o pequeno
video, garantindo que inclui experiéncias pessoais com o patriménio cultural
imaterial (PCl). Escolhem quem vai contar a histéria e quem vai aparecer nas
imagens, por vezes utilizando filmagens existentes.

* Implementacdo: Os membros da comunidade colocam os cartazes com cédigos
QR em locais que sabem ser frequentados por turistas. Este envolvimento pratico
garante que o conteddo é auténtico e significativo para a populacao local.

O Centro de Conhecimento fornece edi¢ao e apoio as comunidades, tanto a nivel
pratico como financeiro. Assegura que a narrativa final € bem apresentada e acessivel
ao publico em geral. Isto inclui a elaboragao de um guido inicial e a oferta de assisténcia
técnica e financeira ao longo do projeto.



https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/iespotten/melkbusschieten
https://www.youtube.com/watch?v=8ZmG8ror_HY
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/iespotten/melkbusschieten
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/spotten
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Aparticipacdo dacomunidade é altamente ativa. Os membros sdo co-produtores e ndo
entrevistados passivos ou membros da audiéncia. Contribuem significativamente para a
criacdo da narrativa, desde a tomada de decisGes até a implementacao, assegurando
gue o seu patriménio imaterial é representado de forma exacta e auténtica.

Seccgao 4. Publico e metodologias

Publico alvo: Objetivo da partilha de histérias:

turistas/visitantes @ Preservar as Promover o
I~ tradicdes E3 turismo

Alcance:

- Frequéncia:

® Baixo Médio Elevado  Atividade permanente

Esta iniciativa tem como objetivo preservar as tradi¢cdes, os costumes e o
artesanato, promovendo simultaneamente o turismo e aumentando o nimero de
visitantes. Trata-se de uma atividade permanente concebida para envolver um vasto
publico através da narracdo de histérias digitais.

Os visitantes podem digitalizar cédigos QR colocados em varios locais do PCl
para aceder a um ambiente em linha dedicado ao patriménio cultural imaterial local.
Nas zonas urbanas, este ambiente pode destacar os festivais, enquanto nas regides
rurais pode centrar-se nas tradi¢cdes relacionadas com a natureza. O ambiente em
linha fornece uma introducdo abrangente ao patriménio, incluindo um pequeno
video, informacdo de fundo e histérica e fotografias do ambiente. Também enumera
locais interessantes, como museus dedicados ao patrimdnio imaterial.

A informacdo esta disponivel em
neerlandés, inglés e alemao, tornando-a
acessivel a um vasto publico, incluindo
visitantes internacionais. Esta abordagem
multilingue garante que ashistériaschegam
a um publico mais vasto, promovendo a
compreensao e a valorizacao cultural.

Todos 0s videos criados
pelas comunidades patrimoniais
participantes estdo disponiveis no canal
YouTubeassociado, proporcionando um
acesso facil a uma riqueza de narrativas Documento
culturais. Esta plataforma digital ndo s6
preserva estas histérias, como também
permite a sua partilha e divulgacao
continuas, envolvendo tanto os habitantes
locais como os turistas na rica tapecaria
cultural dos Paises Baixos.

5. Detetar o Patriménio Imaterial

Seccao 5. Aspectos inovadores

A iniciativa "Spotting Intangible Heritage" emprega varias técnicas inovadoras para
tornar o patriménio cultural imaterial (PCl) altamente acessivel e cativante para o publico.

* Integracdo de cédigos QR: A utilizacdo de cédigos QR em locais onde o

PCl esta presente ou tem lugar é particularmente inovadora. Este método
permite aos visitantes aceder instantaneamente a uma grande quantidade
de informacgdes sobre o patriménio, bastando para isso digitalizar o cédigo
com os seus smartphones. Esta abordagem faz a ponte entre os sitios fisicos
do patrimoénio e a narracdo de histoérias digitais, tornando o PCl facilmente
acessivel a um vasto publico.

* (Criacdo colaborativa de narrativas: Embora as técnicas narrativas em si

possam nao ser inovadoras, a colaboragdo entre a comunidade local, um
escritor de textos profissional e uma empresa de produgdo é digna de nota.
O Centro de Conhecimento elabora um guido narrativo de base, que a
comunidade melhora com histérias e experiéncias pessoais. Isto assegura
que a narrativa final é simultaneamente profissional e auténtica, captando a
verdadeira esséncia do patriménio.

* Producao de alta qualidade: O envolvimento de uma empresa de producdo

profissional garante que os videos sao bem feitos, melhorando a qualidade
geral e o atrativo do conteudo. Para além disso, uma fundagdo privada ajuda
a cobrir os custos, demonstrando um modelo bem sucedido de parceria
publico-privada.

* Acesso abrangente e multilingue: A informacdo fornecida através dos

codigos QR esta disponivel em neerlandés, inglés e alemdo, o que a torna
acessivel tanto a locais como a visitantes internacionais. Esta abordagem
multilingue alarga o alcance e o impacto da iniciativa, promovendo uma
maior compreensao e apreciacao cultural.

De um modo geral, a integracdo da tecnologia com a colaboracdao da comunidade
e os padrdes de producao profissional fazem desta iniciativa um exemplo notavel de
preservacao e divulgacdo do patriménio moderno.

Secc¢ao 6. Impacto

Impacto no turismo:
[
® Baixo Médio Elevado

Impacto no desenvolvimento sustentavel local:
ODS9. ODS11. Cidades

Industria, inovacao e A é_ e comunidades
infra-estruturas n & sustentaveis



https://www.youtube.com/channel/UCMmIen1pTNag9CoTH_viv9w
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Ao marcar os locais do PCl com cédigos QR, o projeto ajuda a evitar que estes
tesouros culturais caiam no esquecimento e aumenta o interesse dos visitantes
em os conhecer. Este envolvimento funciona como um incentivo para que as
comunidades continuem a manter vivo o seu patriménio.

Embora a resiliéncia territorial e o desenvolvimento rural ndo sejam questdes
importantes no contexto neerlandés, o projeto QR spot contribuiu significativamente
para o turismo cultural. llumina o patriménio cultural imaterial que, de outra forma,
poderia passar despercebido aos turistas, especialmente os eventos patrimoniais
gue ocorrem apenas uma vez por ano e cujos preparativos estdo frequentemente
escondidos da vista do publico em casas e celeiros.

Embora os impactos sociais e econdmicos da iniciativa ndo tenham sido
formalmente medidos, os beneficios potenciais do projeto sdo evidentes. O impacto
social é inerente, uma vez que o PCl ja deve ser vibrante e ativo na comunidade para
se qualificar para um lugar QR. No entanto, o impacto econémico é provavel, uma
vez que o aumento da notoriedade do PCl pode atrair mais visitantes. Isto pode
levar a estadias mais longas, a visitas repetidas e a um aumento das despesas nas
empresas locais, como restaurantes, bares e alojamentos.

De um modo geral, a iniciativa "Spotting Intangible Heritage" melhora o turismo
cultural e apoia a vitalidade continua do patriménio cultural imaterial, tornando-o
mais acessivel e cativante para o publico.

Informagdes adicionais

+ Exemplos de videos que
podem ser encontrados
no sitio Web através de
https://www.youtube.com/@
imaterieelerfgoedspotten659

+ Outro projeto do PCl em
cooperacdao com o Museu ao
Ar Livre dos Paises Baixos:
CraftsLab. Ver CASE - Frank
Hemeltjen: Kenniscentrum
Immaterieel Erfgoed Nederland
- Crafslab (NL) em que esta
iniciativa é explicada, tal como
no documento que se segue.

6. O Museu Nacional do

Holocausto: Narracao digital para

preservacao histoérica

Seccao 1. Introducgao

1.1. Informacao geral

Nome da iniciativa: Museu
Nacional do Holocausto

Localizagao: Amesterddo, Paises
Baixos

Nome do promotor: Fundacao
do Bairro Histérico Judaico

Tipo de entidade: Museu

Propriedade: Privada

Contacto e
Detalhes da comunicacao:
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service@jck.nl

https://jck.nl/en/location/national-
Holocaust-museum

https://jck.nl/en/

https://www.facebook.com/
joodscultureelkwartier

https://www.instagram.com/
joodscultureelkwartier/
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https://www.youtube.com/watch?v=8Uoa_I1WG40
https://maps.app.goo.gl/CL5toe1LbpfeABJY7
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https://jck.nl/en/location/national-Holocaust-museum
https://jck.nl/en/
https://www.facebook.com/joodscultureelkwartier
https://www.facebook.com/joodscultureelkwartier
https://www.instagram.com/joodscultureelkwartier/
https://www.instagram.com/joodscultureelkwartier/

6. O Museu Nacional do Holocausto

O Museu Nacional do Holocausto, parte da Fundacao do Bairro Cultural Judaico
em Amesterddo, juntamente com o Museu Judaico, a Sinagoga Portuguesa e o
Hollandsche Schouwburg, foi inaugurado em marco de 2024. Dedica-se a contar a
histéria do Holocausto, durante o qual cerca de 107.000 dos 140.000 judeus dos
Paises Baixos foram deportados, tendo apenas 5.200 sobrevivido. O museu esta
instalado numa antiga creche que, a partir de outubro de 1942, serviu de anexo
ao Hollandsche Schouwburg, onde as criangas judias aguardavam a deportac¢do
separadas dos pais.

O museu oferece uma narrativa completa da perseguicdo nazi e do assassinio de
judeus nos Paises Baixos. E o primeiro museu a cobrir a histéria da perseguicio dos
judeus em todo o pais. As exposi¢des exploram a vida quotidiana dos judeus antes
e durante a Segunda Guerra Mundial, a libertacao e a cultura de recordacdo do pés-
guerra.

O Museu Nacional do Holocausto utiliza a narracao digital para transmitir de
forma poderosa a histéria do Holocausto. Esta técnica é combinada com exposicoes
fisicas, tais como fotografias, objectos utilitarios, cartas e vestuario. A narragao
de histérias digitais acrescenta narrativas pessoais a estes objectos, tornando a
informacdo mais atraente e memoravel para os visitantes.

A utilizacdo de histdrias pessoais ligadas a objectos ou eventos especificos ajuda os
visitantes a estabelecer uma ligacdo mais profunda com as exposi¢des. Este método
de combinacao de meios digitais com artefactos tangiveis constitui um modelo para
outras iniciativas de patriménio cultural, demonstrando como as narrativas pessoais
podem aumentar o impacto e a retencao da informacgao historica.

6. O Museu Nacional do Holocausto

1.2. Informacgdes sobre a iniciativa

E¥: Pessoa de contacto: Mick =] Perfil das pessoas envolvidas:
Groeneveld Pessoal, voluntarios
S Cargo: Diretor de marketing e = Qualificagdo/formacgao das
comunicacao pessoas envolvidas: académicos/
investigadores, profissionais de
w Ndmero de pessoas envolvidas: museus, peritos tecnicos
Equipa média

Seccao 2. Descricao do PCI envolvido

Tipo do PCI: N/A
Reconhecimento do PCI: N/A

Envolvimento da comunidade na identificacdo e gestao do PCl:

a0
® Baixo Médio Alto

Embora o Holocausto em si ndo seja considerado Patriménio Cultural Imaterial
(PCl), o Museu Nacional do Holocausto, em Amesterddo, constitui um exemplo
poderoso de como a narragdo digital pode ser utilizada para transmitir narrativas
histoéricas de forma eficaz. Esta abordagem pode oferecer informacg&es valiosas para
as iniciativas do PCl destinadas a preservar e transmitir o PCI.

O valor do museu para a comunidade estende-se para além da comunidade
judaica e para a humanidade no seu todo. Serve como um lembrete pungente das
atrocidades do Holocausto e da resiliéncia dos seus sobreviventes. A utilizagao de
histérias pessoais e de meios digitais pelo museu ajuda os visitantes a ligarem-
se a esta histéria a um nivel profundamente pessoal, promovendo uma maior
compreensdo e empatia.

Este método garante que os aspectos pessoais do Holocausto ndo se perdem
no tempo. Ao registar estas narrativas, o museu cria um arquivo duradouro que
pode ser acedido pelas gerac®es futuras, garantindo que as licdes do Holocausto
permanecem relevantes e impactantes.
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Aabordagem do museu é de natureza participativa, envolvendo os sobreviventes
do Holocausto e as suas familias no processo de contar histérias. Os sobreviventes
partilham as suas experiéncias pessoais, que sdo depois integradas nas exposi¢des
do museu. Este esforco de colaboracdo assegura que as narrativas permanecem
auténticas e respeitam aqueles que viveram estes acontecimentos.

A utilizacdo da narracado digital pelo Museu Nacional do Holocausto pode servir
de modelo para as iniciativas do PCl. Ao integrar histérias pessoais com os meios
digitais, os projectos de PCl podem criar narrativas convincentes e memoraveis
que ressoam junto do publico. Esta abordagem permite a repeti¢do de histérias e
uma ampla divulgacdo através de sitios Web, podcasts e outros formatos digitais,
atingindo um publico mais vasto do que aquele que pode visitar pessoalmente.

Ao aproveitar as narrativas pessoais e as ferramentas digitais, as iniciativas do PCl
podem assegurar a preservagao e a transmissao do PCl de uma forma envolvente,
acessivel e impactante. Este método ndo sé preserva o patrimoénio, como também
enriquece a experiéncia de turismo cultural, tornando a histéria e as tradi¢des mais
compreensiveis e significativas para os visitantes.

Secc¢ado 3. Criagcao da narrativa e
adaptacao ao formato de comunicagao digital

6. O Museu Nacional do Holocausto

O Museu Nacional do Holocausto utiliza
Processo de 00 entrevistas alargadas para criar narrativas
criacao de digitais auténticas. Mick Groeneveld, diretor
contetido L s .
, ) . de comunicagdo do museu, explicou que estas
Como é que é comunicado entrevistas duram pelo menos trés horas,
num formato digital? a partir das quais é editada uma histéria
de 3-4 minutos. Esta abordagem permite
que os contadores de histdrias partilhem
as suas experiéncias naturalmente sem se
preocuparem com aestrutura, garantindoquea
narrativa permanece genuina. Sao contratados
entrevistadores e editores profissionais para
conduzir e aperfeicoar estas entrevistas.

? Audiovisual, multimédia

&) Exposicdo no local, sitio Web,
plataforma de video/audio
(Youtube, Spotify...)

(TESTEMUNHOS EM VI'DEO)

1. Sobreviventes e descendentes: Algumas das histdrias de 3-4 minutos sdo derivadas
de entrevistas com sobreviventes do Holocausto e seus descendentes, incluindo judeus,
sinti e ciganos, da rede estabelecida pelo museu. Estas narrativas ndo aparecem editadas,
mantendo a autenticidade da voz do contador de histérias. Os entrevistados sao
selecionados com base na sua capacidade de contar histdrias e alguns sdo conhecidos
por partilharem as suas experiéncias nas escolas. Por vezes, o museu contacta potenciais
contadores de histdrias, enquanto outros contactam o museu. Uma parte significativa da
exposicdo centra-se em individuos que sobreviveram ao Holocausto gracas aos esforcos
dos que trabalham na creche onde o museu esta atualmente localizado.

2. Arquivos da Fundagdo USC Shoah: O museu também apresenta testemunhos em

video dos arquivos da USC Shoah Foundation, fornecendo perspectivas e histérias
adicionais de sobreviventes do Holocausto.

NHmvertelt-LeoVis, 9 mei2023 (Entrevista completa-emneerlandés -, posteriormente
editada num dos testemunhos pessoais de 3 minutos)

CINSTALAC@ES "FORGET-ME-NOTS )

O museu criou 19 vitrinas de design exclusivo, denominadas "Forget-me-nots", cada
uma dedicada a uma vitima do Holocausto. Estas instalaces de meios mistos
incluem um objeto pessoal, um retrato fotografico ou video, um pequeno texto e um
fragmento audio. O contelido destas instala¢des baseia-se numa pesquisa exaustiva
sobre a vida do individuo. O museu edita esta informacdo numa narrativa, que é
depois contada por um ator de voz num video.



https://youtu.be/I1IXpMYiftI?si=uVNgXDU3MYe0YL1S
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PODCASTS

O museu produz podcasts disponiveis no seu sitio Web, no Spotify, na pagina do
Facebook do Bairro da Cultura Judaica e em varias outras plataformas audio. Estes
podcasts alargam o alcance das histérias do museu, tornando-as acessiveis a um
publico mais vasto.

O método do museu de utilizar entrevistas alargadas garante que as histérias
permanecem auténticas e impactantes. Ao centrar-se em experiéncias pessoais e
ao empregar técnicas de producdo profissionais, 0 museu cria narrativas cativantes
e memoraveis. A utilizacao de instalacSes de meios mistos e de plataformas digitais
como os podcasts melhora ainda mais a acessibilidade e a divulgacdo destas
importantes histérias, promovendo o turismo cultural e assegurando que as licdes
do Holocausto continuem a ressoar nas geragdes futuras.

3.1. Populacéo local

O Museu Nacional do Holocausto envolve ativamente a comunidade judaica local de
varias formas, assegurando que a sua participa¢ao seja significativa e tenha impacto.

(NI'VEIS E MODELOS DE ENVOLVIMENTO)

* Gestdo e governagdo: A comunidade judaica estd bem representada na

estrutura de gestdo do museu. Isto inclui fun¢des na dire¢do, no conselho de
supervisdo e no conselho de empresa. Muitos dos patrocinadores do Bairro
Cultural Judaico, que inclui o0 museu, sdo também da comunidade judaica.
Varios membros do pessoal sdo judeus, assegurando que as perspectivas e
valores da comunidade sao integrados nas operacdes do museu.

* Contribuicbes e colaboragdes: O museu depende em grande medida

das contribuicBes (e donativos) da comunidade judaica. O seu contributo é
essencial para o desenvolvimento de exposi¢des permanentes e temporarias.
Os membros da comunidade fornecem artefactos, histérias, imagens e
informacao de base, que formam o contelddo central das exposi¢Bes do
museu.

» Criacdo de conteldo: A participacdo da comunidade ¢ ativa e ndo passiva.
Os membros da comunidade judaica sao co-produtores no processo de
contar histérias. Partilham narrativas e experiéncias pessoais, que sdo
depois utilizadas para criar histérias digitais auténticas e convincentes.
Estas histdrias sao aperfeicoadas e editadas por entrevistadores e editores
profissionais para garantir apresentacfes de elevada qualidade.

Ao envolver ativamente a comunidade judaica como co-criadores e decisores,
0 Museu Nacional do Holocausto mantém uma ligacdo forte e auténtica com
as histérias que procura preservar e partilhar. Este modelo participativo nao sé
enriquece o conteddo do museu, como também reforca os lacos comunitarios e
assegura a representacdo exacta das experiéncias historicas.
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Secg¢ado 4. Publico e metodologias

Publico-alvo: turistas/visitantes, Objetivo da partilha de histdrias:
comunidade local, estudantes,
investigadores/profissionais do
Patriménio Cultural

@ Preservaras
%~ tradicoes

Alcance:
- Frequéncia:
® Baixo Médio Elevado Atividade permanente

O Museu Nacional do Holocausto, situado em Amesterdao, utiliza varias técnicas
digitais de narracdo de histérias para chegar a um publico vasto. O museu tem
as suas proéprias paginas dedicadas no sitio Web do Bairro Cultural Judaico, bem
como contas activas no Facebook e no Instagram. Esta também listado em varias
agendas culturais nacionais e internacionais e em sitios Web "o que fazer/ver em
Amesterddo"”, aumentando a sua visibilidade e acessibilidade.

O museu atrai aproximadamente 3.000 visitantes por semana, tanto locais
como internacionais. Esta afluéncia significativa deve-se em parte a sua localizagdo
histérica. O museu esta instalado na antiga creche em frente ao Hollandsche
Schouwburg, onde as criancas judias eram mantidas antes de serem transportadas
pelos ocupantes alemdes. Muitas criangas foram salvas pelos trabalhadores da
creche e o caminho de fuga utilizado faz parte da exposicao permanente do museu.

Mick Groeneveld, diretor de comunicacdao do museu, salientou a ligagdo Unica
do edificio ao Holocausto: "Ao contrdrio de outros museus do Holocausto, o edificio
em que 0 nosso museu estd instalado jd estava ligado ao Holocausto na altura, pelo
que ndo precisdmos de o reforcar. Aconteceu aqui, neste edificio". Esta autenticidade
acrescenta uma dimensao poderosa e imersiva as exposi¢cdes do museu.

Através das suas plataformas digitais e da narrativa histérica, o museu divulga
eficazmente as suas histérias a um publico global, promovendo o turismo cultural
e a educacao. A combinagdo de histérias pessoais, narrativas digitais e um cenario
histérico significativo cria uma experiéncia atraente e cativante para o visitante.

Seccgdo 5. Aspectos inovadores

Embora as técnicas narrativas e as ferramentas digitais utilizadas no Museu
Nacional do Holocausto ndo sejam inovadoras individualmente, a sua combinacao
no contexto Unico do museu é inovadora, especialmente para contar histérias sobre
0 Holocausto. A integracdo do significado histérico do edificio, juntamente com
objectos, fotografias, videos e podcasts com testemunhos, cria uma experiéncia
envolvente e convincente.
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Ao contrario de muitos museus do Holocausto que se baseiam na escuriddo para
evocar uma sensacao de desconforto, este museu apresenta o Holocausto a luz do
dia, com luz artificial utilizada apenas quando necessario. Como Emile Schrijver,
diretor do Bairro Cultural Judaico, afirmou no Jodcast #12 da NPO Radio 5, "O
Holocausto aconteceu em plena luz do dia, enquanto o sol brilhava".. Esta abordagem
alinha a narrativa com a realidade histdrica, tornando-a mais impactante.

Espalhados pelo museu encontram-se "bancos de testemunhas”locais intimos
onde um ou dois visitantes se podem sentar, colocar auscultadores e assistir a
testemunhos em pequenos ecras. Esta configuragdo aumenta o impacto pessoal das
histérias, promovendo uma ligacdo mais profunda entre o visitante e a narrativa.

Os proprios testemunhos sao cuidadosamente editados a partir de entrevistas
exaustivas, garantindo a autenticidade e mantendo o envolvimento do espetador.
Este método, embora seja moroso e exija entrevistadores e editores qualificados,
garante conteldos de elevada qualidade que tém um impacto profundo nos
visitantes.

No entanto, é importante notar que esta abordagem pode ser dispendiosa, o que
pode ser um desafio para as organizagdes com orcamentos apertados. No entanto,
0 método do museu de combinar o contexto histérico, as narrativas pessoais e 0s
meios digitais oferece um modelo poderoso para contar histérias e preservar a
cultura de forma eficaz.

6. O Museu Nacional do Holocausto

Seccgao 6. Impacto

Impacto no turismo:
o
® Baixo Médio Elevado

Impacto no desenvolvimento sustentavel local:
| oDs4.
Educacao de qualidade

O Museu Nacional do Holocausto demonstra que as histdrias pessoais podem
aumentar significativamente o interesse e a preservacdo do Patriménio Cultural
Imaterial (PCl). Embora nem toda a gente seja um contador de histérias natural,
a abordagem do museu de estruturar narrativas através de entrevistas oferece
um modelo valioso. Ao entrevistar individuos com histérias pessoais e ao utilizar
perguntas direcionadas para orientar a narrativa, 0 museu garante que as histdrias
sdo auténticas e envolventes.

A edicdo de uma entrevista de trés horas para uma histéria de quatro minutos é
um processo meticuloso que requer entrevistadores e editores qualificados. Embora
este método seja moroso e potencialmente dispendioso, proporciona uma narrativa
poderosa e concisa.

As organiza¢des com recursos limitados podem adaptar esta abordagem
efectuando entrevistas mais curtas e produzindo artigos finais ligeiramente mais
longos. A chave é manter um enredo claro e fazer perguntas que incentivem o
entrevistado a partilhar as suas experiéncias pessoais de forma significativa.

A formacdo de um entrevistador para lidar com esta tarefa é mais viavel e
econdmica do que a formacdo de varios individuos em técnicas de narracdo de
histérias. As organizacdes podem colaborar para financiar a formagao de um unico
entrevistador que pode depois trabalhar em varios projectos.

Quando a histéria pessoal estiver pronta, pode ser partilhada através de
varios canais. A divulgacao in situ, como os bancos de testemunhas do Museu do
Holocausto, proporciona um ambiente intimo para a visualizagdo. Em alternativa,
a partilha de histdrias através de sitios Web ou podcasts pode chegar a um publico
mais vasto, especialmente para organizacdes em areas remotas.

O sucesso desta iniciativa reside na elaborac¢do cuidadosa de histérias pessoais
convincentes. Quer sejam apresentadas num museu ou através de plataformas
digitais, estas narrativas criam um impacto profundo e duradouro na audiéncia,
melhorando a preservacao e a aprecia¢dao do PCl.



https://www.nporadio5.nl/podcasts/de-jodcast-eo/45308/12-emile-schrijver-ik-ben-vooral-joods-van-beroep

Capitulo 4:

Revitalizar
as praticas
tradicionais

7. "Alberi di Maggio": Revitalizar a
musica e o artesanato tradicionais
atraves dos meios digitais

Seccao 1. Introdugao

1.1. Informagao geral
Contacto e

Nome da iniciativa: Detalhes da comunicacao:

Alberi di Maggio
W info@alberidimaggio.com
Localizagdo: Regites de

Abruzzo, Marche e Lazio, Italia &) www.alberidimaggio.com/

Nome do promotor: 9 www.facebook.com/people/Alberi-
Massimiliano di Carlo di-maggio/100071130932751/
Tipo de entidade: © www.youtube.com/@

Associagdo cultural alberidimaggio7106

2
Propriedade: Publico 4 ndcl m/user-33815024



https://maps.app.goo.gl/nreeGcMeQnvkeuAa9
https://maps.app.goo.gl/nreeGcMeQnvkeuAa9
info@alberidimaggio.com
https://www.youtube.com/@alberidimaggio7106
https://www.youtube.com/@alberidimaggio7106
https://soundcloud.com/user-338150246
https://www.alberidimaggio.com/

https://www.facebook.com/people/Alberi-di-maggio/100071130932751/
https://www.facebook.com/people/Alberi-di-maggio/100071130932751/
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Alberi di Maggio é uma associagdo cultural que tem como objetivo a investigacao
etnomusicolégica sobre as tradi¢des orais nas zonas fronteiricas interiores entre
Marche, Abruzzo e Lazio (Italia), onde estas regides se cruzam e partilham pontos
comuns culturais. A associacdo centra-se nas técnicas de construcdo e nas dancgas
tradicionais e promove festivais de espectaculos locais. Criaram também um
festival comunitario para a participacdo da populacao local. Massimiliano, um dos
fundadores, é professor do conservatério de Pescara e envolve os seus alunos em
metodologias de investigacdo de campo nos territdrios explorados pela associagdo. A
associacdo tem uma plataforma Web com uma base de dados de performances orais,
musica local, dancas e festivais, comunicados através de diferentes tipos de narracao
de histérias: videos e gravacdes de actores locais apresentados num mapa interativo.

1.2. Informagdes sobre a iniciativa

Bi Pessoa de contacto: = Perfil das pessoas envolvidas:

Massimiliano di Carlo voluntarios, investigadores,
membros da comunidade

% Cargo: Presidente da associagdo L .

i Qualificacao/formacao
das pessoas envolvidas:
conhecimentos tradicionais, baixa
competéncia técnica, académicos/
investigadores

Nidmero de pessoas envolvidas:
w Pequena equipa

Massimiliano di Carlo, fundador da associacdo, € musico e professor de musica
tradicional no Conservatério Luisa D'Annunzio em Pescara, Italia. E especialista
em investiga¢do vocal e nos repertérios de musica e tradicdo oral. Os seus alunos
colaboram na investigacdo etnomusicoldgica através de um mddulo centrado nas
metodologias de investigacdo de campo, envolvendo-se ativamente em estudos de
arquivo e de campo.

A investigacao etnomusicolégica de Massimiliano abrange as zonas fronteiricas
de Marche, Abruzzo e Lazio, regides que partilham pontos comuns culturais. A sua
paixdo por este campo comecou em Berlim, influenciado por etnomusicélogos e
intérpretes de musica tradicional como Tran Quang Hai e Amelia Cuni. Com uma
formacdo em musica classica, Massimiliano passou de musico de orquestra e solista
a etnomusicélogo e a incorporar estas experiéncias nas suas actividades artisticas.

Os outros membros fundadores da associacdo incluem individuos locais, como
Mirko Guerrieri, um artesdo, e Maria Dubis Herrera, uma empregada venezuelana
reformada. A diversidade dos membros inclui também um escritor, um antigo
dancarino e um estudante do conservatério interessado em musica tradicional.

Ao longo dos anos, a associacdo tem recolhido testemunhos orais sobre
musica tradicional, espectaculos, cancdes e dancgas, criando uma base de dados
em linha. Também organizaram festivais comunitarios que celebram o patriménio
local, incluindo tradic®es orais, dangas e conhecimentos tradicionais sobre ervas e
técnicas de bioconstrucao.

7. Alberi di Maggio

1.2. Formacgao

Alberi di Maggio organiza varios workshops de um dia, incluindo dancas
tradicionais, bioconstrucdo, uso tradicional da voz e reconhecimento de ervas
silvestres. Estes cursos destinam-se principalmente a populagao local, tanto jovens
como adultos. Os ateliers sao ministrados por especialistas idosos com a participagao
de colaboradores cientificos. Por exemplo, o workshop de reconhecimento de ervas
silvestres, realizado durante dois anos consecutivos, foi orientado por ancidos locais
e etno-botanicos. As dancas tradicionais e os instrumentos musicais como a gaita de
foles, a pandeireta e o0 acordedo foram ensinados por especialistas locais.

A iniciativa envolve também a comunidade estrangeira residente na zona,
criando uma experiéncia intercultural. Massimiliano salienta que os participantes
vém de diversas origens culturais, incluindo as culturas africana e albanesa. Por
exemplo, cantores folcléricos albaneses (kosovares) que vivem em Teramo deram
um concerto com um cantor folclérico local.

Na bioconstrucdo, foram utilizados estaleiros de obras participativos para
restaurar casas locais, recorrendo a técnicas locais e externas. Estas incluiam
métodos romanos e italicos, bem como o Tadelakt marroquino, demonstrando
fortes analogias mediterranicas.

Massimiliano salienta a necessidade de formar a populagdo local, especialmente
0s jovens, para que apreciem a riqueza do seu patriménio imaterial. Defende
uma formacdo a longo prazo, oficialmente reconhecida e inserida em contextos
institucionais, para garantir a dignidade social, politica, econémica e profissional
do patriménio cultural. Sem isso, o patrimoénio corre o risco de permanecer
marginalizado.

Critica a economia oficial e a cultura de massas por trivializarem as tradi¢cdes
locais através de eventos comerciais, 0 que, na sua opinido, mina a complexidade
destas praticas culturais. Massimiliano sugere que uma formacdo prolongada, tal
como colaboragdes com estudantes de conservatdrios, permitiria aos individuos
compreender profundamente e divulgar este patriménio cultural em diferentes
grupos etarios e instituicdes educativas, preservando assim o seu valor e significado.

Seccao 2. Descricao do PCl envolvido

Tipo de PCI:

00
TradicBes orais Praticas sociais, rituais e
e expressoes eventos festivos



https://www.alberidimaggio.com/
https://www.alberidimaggio.com/archivio-sonoro/
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Reconhecimento do PCI:
—.

® Em risco de desaparecer Reconhecido localmente Bem conhecido

Envolvimento da comunidade na identificacdo e gestao do PCI:
L
® Baixo Médio Alto

A investigacdo etnomusicolégica explorou varios tipos de Patrimoénio Cultural
Imaterial (PCl), tal como categorizado pela UNESCO. Em primeiro lugar, examinou
as tradicBes e expressdes orais, incluindo diferentes tipos de cang¢des utilizadas
para acompanhar o trabalho, rituais devocionais ligados a varias dangas, can¢des de
lamento funebre, can¢des de nascimento, can¢des de embalar e cangdes narrativas.
Em segundo lugar, investigou as artes performativas, tais como tocar instrumentos
tradicionais como a gaita de foles e 0 acordedo, e as praticas sociais, rituais e eventos
festivos, todos eles ligados a encontros sociais. Além disso, a investigacao debrugou-se
sobre o artesanato tradicional, como as técnicas de bioconstru¢do. Por ultimo, foram
abordados os saberes e praticas relacionados com a natureza e o universo, de que é
exemplo um evento organizado para divulgar conhecimentos sobre ervas silvestres.
Apesar da rica diversidade destas tradi¢des, este PCl ndo é reconhecido a nivel nacional.

7. Alberi di Maggio

No que diz respeito ao reconhecimento deste patrimonio, as atitudes variam entre
os habitantes locais. Os idosos e as pessoas ativamente envolvidas sdo entusiastas e
envolvem-se espontaneamente. No entanto, falta-lhes um contexto de apoio para as
suas actividades, e este patriménio é por vezes considerado quase vulgar, especialmente
pelas geracBes mais jovens, apesar da sua ligacdo aos estilos refinados da poesia
medieval e renascentista, com os seus cédigos profundos. O fendmeno da migracao
de jovens do sul para o norte, por razdes politicas e econémicas, levou a um declinio da
capacidade de realizar estas tradi¢des como os seus praticantes originais. No entanto,
ha um interesse crescente dos jovens por estas tradi¢ces, o que os leva a inscreverem-
se em conservatorios e a participarem ativamente. Alberi di Maggio pretende envolver
0s jovens na salvaguarda e promogdo deste patrimonio, sublinhando a importancia da
educacgdo a longo prazo e do reconhecimento oficial para evitar a sua folclorizagao.

No passado, Massimiliano avalia que o Patrimdénio Cultural Imaterial era
transmitido diretamente de geracdo em geracdo, e por vezes até internacionalmente,
como € o caso das cangdes melismaticas, que tém raizes no canto arabe-andaluz. No
entanto, ele considera que essa pratica se tornou rara hoje em dia, sendo necessario
um reconhecimento oficial para valoriza-la. Considera que é importante que as
pessoas deixem de ver estas tradicdes como ultrapassadas e inuteis, conformando-
se aos esteredtipos dos meios de comunicagdo social, e passem a apreciar a
profundidade desta cultura, que corre o risco de ser constantemente marginalizada
pelas narrativas oficiais.
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Secc¢ado 3. Criagao da narrativa e
adaptacao ao formato de comunicagao digital

Processo de . O. processo de criagéo. d.e. conteudos
criacio de 0 fpl fEIt.O na base_, com_Mas~S|m|I|ano a auto-
T T financiar a sua investigacao. A abordagem
Como é que é comunicado dg s,tc_)rytelllmg tinha como.objet|vo narrar
num formato digital? histérias existentes, em particular actua¢des

musicais. Os instrumentos de gravacao

? Audiovisual, cartografia incluiram um gravador Zoom H6, uma
Nikon D300 para videos e telemdveis para

4 Sitio Web, plataforma de encontros espontaneos. Todo o material
video/audio (Youtube) foi depois transferido para um computador

para ser editado.

Devido a falta de pessoal, ndo existe um controlo das visualizac6es da pagina Web
(criada por Simone Cursi) nem uma campanha de divulgacdo nas redes sociais. Durante
a pandemia de COVID-19, as actividades cessaram, uma vez que ndo foi possivel visitar
os idosos devido a sua vulnerabilidade.

Ndo existe uma técnica narrativa especial ou um guido para a criagdo de videos,
uma vez que nao estdo envolvidos contadores de histérias profissionais. No entanto,
alguns videos seguem uma estrutura. Por exemplo, no video sobre o criador do
instrumento "calascione”, ha uma introdugdo do testemunho seguida de uma descri¢do
do instrumento.

Relativamente aos sujeitos dos videos, Massimiliano assumiu frequentemente
multiplos papéis, incluindo o de produtor, investigador, tocador e, ocasionalmente, co-
protagonista. Isto deve-se aofactode ele sertambém um musico comvontade de aprender
e de os intérpretes necessitarem por vezes de um acompanhante. Desempenhou um
papel importante na producao e divulgacdo do patriménio, que também foi promovido
durante as festas locais.

7. Alberi di Maggio

3.1. Populacéo local

Embora a populagdo local esteja ativamente envolvida no processo de contar
histérias, ndo faz parte do processo de tomada de decisdes. Para eles, cantar e tocar
sdo celebracBes espontaneas, e foi-lhes pedido que fossem gravados para criar
conteudos digitais e salvaguardar o patriménio. A populacao local ndo compreende
bem a importancia da documentacdo, uma vez que estas tradicdes sdo uma parte
normal das suas vidas.

Massimiliano esforcou-se por partilhar os conteldos gravados com a comunidade,
criando CDs e videos, que sdo distribuidos as familias dos artistas. No entanto,
existe um fosso geracional, uma vez que os filhos dos participantes idosos rejeitam
frequentemente esta forma de expressdo. Sentem-se envergonhados ou incapazes
de reproduzir a forca expressiva e a teatralidade dos mais velhos.

Massimiliano salienta a impressionante presenca em palco destes artistas
locais, referindo que conseguem lidar com as actuacdes melhor do que os artistas
profissionais. Este facto sublinha a necessidade de reconhecimento oficial e de
esfor¢os de divulgacdo estruturados.

O PCl tem sido promovido no ambito de festivais locais, tendo um deles, o Fontefina,
sido criado especificamente para promover a coesdo da comunidade e proporcionar
uma plataforma para estas expressdes espontaneas. Massimiliano defende a criacdo de
canais oficiais de divulgacdo para formar novos cantores e criar uma geracao consciente
que possa sustentar e revitalizar estas tradi¢des. Esta abordagem visa trazer o patriménio
de volta aos festivais, assegurando a sua continuidade e relevancia.
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Seccdo 4. Publico e metodologias

Publico-alvo: comunidade local, Objetivo da partilha de histdrias:

estudantes ¥ Preservar as -2-9 Social
%~ tradicdes ‘A~ coesdo

Alcance:
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® Baixo Médio Elevado Atividade permanente

Alberi di Maggio utiliza um sitio Web para divulgar o Patrimdnio Cultural Imaterial
(PCl), com videos e gravacdes de actuagdes orais e festivais, ligados a um canal no
YouTube e a uma pagina no Facebook. O principal objetivo desta investigacdo sobre
as tradi¢des orais locais é recolher testemunhos video e dudio que salvaguardem e
promovam este patriménio, sensibilizando os jovens locais.

Desde 2018, a associa¢do organiza um festival comunitario chamado Fontefina.
Este festival inclui varios workshops conduzidos por pessoas idosas, que partilham
os seus conhecimentos locais. A Alberi di Maggio esta também empenhada em
preservar as festividades tradicionais, como a Festa de maio em Marino del Tronto,
onde uma arvore é cerimoniosamente movida ao som de musica e canticos, e a
Festa do Boi em Loreto Aprutino, onde um boi é hipnotizado pela musica. Estas
festas sdo documentadas através de fotografias e videos, que sao depois partilhados
na plataforma Web.

O principal publico do projeto é a comunidade local, com especial destaque para
a sensibiliza¢do dos jovens para a importancia do PCl. Os alunos do Conservatério
sdo também um publico-alvo fundamental.

7. Alberi di Maggio

As metodologias de divulgacdo deste patriménio passam pela criacdo e
manutenc¢do de um arquivo digital acessivel de videos, fotografias e gravacdes. Ao
utilizar plataformas populares como o YouTube e o Facebook, o projeto garante
uma ampla acessibilidade e envolvimento. A combinacao da divulgacao digital com
eventos comunitarios promove uma ligacdo entre as tradi¢8es locais e a geracdo
mais jovem, incentivando a sua participagdo e valoriza¢do do seu patriménio cultural.

Secgao 5. Aspectos inovadores

O aspeto mais inovador da iniciativa é o mapa interativo no sitio Web, concebido
por um especialista em Tl para melhorar a experiéncia do utilizador. Massimiliano
explicou, "Os utilizadores podem localizar facilmente dreas de interesse clicando num
icone de gota, semelhante ao Google Maps. Cada gota representa uma cidade e, dentro
dela, pode haver um ou vdrios individuos documentados"

As gravacdes sdo categorizadas numa base antropoldgica sem titulos
especificos, uma vez que tradicionalmente ndo os tém. Massimiliano explicou, as
categorias incluem termos como "can¢éo da colheita”, "cangéo de embalar”, "relato de
uma experiéncia relacionada com o canto", "narracdo da histdria mitolégica tradicional
X", "tocada para dangar”, "canto com pandeireta" e "canto com gaita de foles". Estas
nomenclaturas s@o coerentes com as utilizadas no arquivo Rai ou em qualquer sistema

de catalogacdo etnogrdfica."”
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Sec¢ao 6. Impacto

Impacto no turismo: Baixo
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A iniciativa aumentou significativamente a sensibilizacdo para este Patrimdnio
Cultural Imaterial (PCl), sobretudo entre os jovens. Ndo se destina a promover o
turismo, mas pode incentivar o turismo consciente. Massimiliano observou que o
turismo de massas pode ter efeitos destrutivos, como se verifica com a folclorizacao
das tradi¢des locais em algumas regides do centro de Itdlia.

Massimiliano considera que o primeiro passo para promover estas zonas rurais
é o0 reconhecimento institucional destas formas artisticas. Este reconhecimento
pode elevar o seu estatuto, impedindo-as de serem consideradas inferiores. Salienta
também a importancia da investigacdo no terreno para manter o significado do
patrimoénio imaterial.

O projeto é inteiramente baseado na sustentabilidade, sendo todos os
instrumentos produzidos pelo préprio a partir de materiais naturais. De acordo com
Massimiliano, o impacto mais importante é a alegria que o projeto proporciona.
Ele explica, "A alegria moderna depende muitas vezes do entretenimento, que é uma
industria dispendiosa. Por exemplo, uma feira de aldeia pode custar 30.000 euros, ao
passo que um encontro espontdneo onde as pessoas tocam musica ndo custa nada. A
alegria e o grau mensurdvel de endorfinas séo certamente maiores quando o evento é
vivido naturalmente e ndo num palco"

8. "Il Filo delle Agane™:
Preservar as tradi¢cdes orais atraves

da narracao de histérias comunitarias

Seccao 1. Introducgao

1.1. Informagao geral
Contacto e

Nome da iniciativa: Il Fild delle Detalhes da comunicacao:
Agane (A fraqueza de Agane)
4 info@ecomuseolisaganis.it

Localizacao: Maniago, Friuli-Venezia-

Giulia, Italia & www.alberidimaggio.com/

Nome do promotor: LIS AGANIS,

Ecomuseo delle Dolomiti Friulane, ¢ www.facebook.com/people/Alberi-
APS di-maggio/100071130932751/

@ www.youtube.com/@
alberidimaggio7106

Propriedade: Publico [? https://soundcloud.com/user-
338150246

Tipo de entidade: Ecomuseu



https://maps.app.goo.gl/D5S5zhqZgNWwLTQa8
https://maps.app.goo.gl/D5S5zhqZgNWwLTQa8
info@ecomuseolisaganis.it
https://www.youtube.com/@alberidimaggio7106
https://www.youtube.com/@alberidimaggio7106
https://soundcloud.com/user-338150246
https://soundcloud.com/user-338150246
https://www.alberidimaggio.com/

https://www.facebook.com/people/Alberi-di-maggio/100071130932751/
https://www.facebook.com/people/Alberi-di-maggio/100071130932751/

8. I Filo delle Agane

O projeto Il Fild delle Agane (A fraqueza de Agane), promovido pelo Ecomuseu Lis
Aganis, em Italia, tem como objetivo preservar e divulgar as histérias orais locais ligadas
a tradicdo Filo. Dirigido a jovens, criancas, estudantes, habitantes locais e geracdes
futuras, o projeto procura recolher, sistematizar e partilhar testemunhos orais.

Ainiciativa comecou com a pesquisa de histérias e a gravacdo de entrevistas e videos
com os principais contadores de histérias. Estes videos estdo disponiveis no sitio Web
do ecomuseu, no canal YouTube e na plataforma "Raccontiamo L'Ecomuseo” (Vamos
contar o Ecomuseu). A colaboracao com as escolas locais ajudou a recolher materiais e
a criar ferramentas de divulga¢do adicionais, como um livro de banda desenhada. Um
concurso aberto convidou a uma participagao mais ampla da comunidade, conduzindo a
publica¢des tangiveis do patriménio oral intangivel.

Para além da base de dados em linha, o projeto organizou eventos para os habitantes
locais e visitantes, a fim de promover a divulgacdo. as "Noites de Fil6" envolveram a
partilha de histérias com acompanhamento musical, gravadas por um videomaker e
partilhadas em linha. Estdo em curso planos para outro evento, "La notte dei Fild" (A noite
do Filo), financiado pela Regido, para envolver ainda mais a comunidade e celebrar este
rico patriménio cultural.

1.2. Informagdes sobre a iniciativa

GE Pessoa de contacto: = Perfil das pessoas envolvidas:
Debora Del Basso voluntérios, investigadores,
pessoal, voluntarios, membros da
=% Cargo: Presidente do Ecomuseu comunidade, parceiros externos

Numero de pessoas envolvidas: & Qualificacdo/formacao das
w Equipa média pessoas envolvidas: conhecimentos
tradicionais, poucos conhecimentos
técnicos, profissionais de museus,
peritos técnicos

Seccdo 2. Descricao do PCl envolvido

Tipo de PCI:

Tradi¢des orais Praticas sociais, rituais e
e expressoes eventos festivos

8.1 Filo delle Agane

Reconhecimento do PCI:
_.

@ Em risco de desaparecer Reconhecido localmente Bem conhecido

Envolvimento da comunidade na identificacdo e gestao do PCI:
G
@ Baixo Médio Alto

O Patriménio Cultural Imaterial (PCl) envolvido no Fild delle Agane esta profundamente
enraizado nas tradi¢Bes orais locais. Especificamente, alinha-se com os dominios do PCl da
UNESCO, abrangendo tradi¢cbes e expressdes orais, incluindo a lingua como veiculo do
patrimonio cultural imaterial, bem como praticas sociais.

os "Filo" eram reunides nocturnas realizadas em estdbulos onde as pessoas se juntavam
para realizar pequenas tarefas e partilhar histdrias. Especialmente durante o século XX, estes
estabulos eram um dos poucos lugares quentes nas casas rurais. Homens e mulheres reuniam-
se ai, muitas vezes acompanhados por criangas curiosas, para contar histérias. Esta tradi¢do
era particularmente forte no Friuli e no Veneto, o que levou a que algumas histérias fossem
partilhadas entre as duas regides, embora em dialectos diferentes.

Além disso, os comerciantes e os viajantes que se deslocavam entre as cidades também
participavam nestes Fil0, trazendo consigo histérias de acontecimentos de outros lugares. Isto
era especialmente importante numa época anterior a comunicagdo moderna, tornando estes
encontros um meio crucial de partilha de informacdo e de preservacao das tradi¢8es orais.
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Por outro lado, o Filo delle Agane
pode suscitar o interesse de estranhos,
nomeadamente no que respeita as
Agane (Lis Aganis), figuras miticas
femininas associadas a cursos de
agua e grutas. Estas figuras, com a sua
relacdo ambigua e ambivalente com os
seres humanos, fazem parte do mundo
lendario de muitos paises alpinos.
O Ecomuseu escolheu este conto da
tradi¢cdo oral narrado em Val Colvera,
na Pedemontana Pordenonese, para
valorizar este rico patriménio cultural.

Seccao 3. Criacao da narrativa e
adaptacdo ao formato de comunicagao digital

O processo comegou com a identificagdo
Processo de G de um contador de histérias local, Paolo

z:‘:g:gdie Paron, um membro do ecomuseu que ja
tinhaumabase dedadosde histérias. Seguiu-

Como é que é comunicado se a recolha de material e a organizacdo das
num formato digital? filmagens para salvaguardar e divulgar o
patriménio. Os protagonistas dos videos do

? Audiovisual Filo delle Agane s&o idosos locais que falam
espontaneamente, como se estivessem

&) Sitio Web, plataforma de a contar histérias a uma crianca. Esta
video/audio (Youtube) espontaneidade é considerada a esséncia do

Filo, afirma Margherita Piazza, responsavel
pela comunicacdo do Ecomuseu.

Os videos foram produzidos por videdgrafos profissionais locais, contratados
pelo Ecomuseu. Algumas das narrativas de Paolo Paron foram gravadas em estudio,
enquanto outras foram captadas em cendrios mais naturais e improvisados, com
palavras e musica, acrescentando autenticidade. Consequentemente, as filmagens
sdo estaticas, sem grandes planos dinamicos e planos detalhados das mdos, tipicos
das gravacdes em estudio. Os participantes tinham conhecimento das filmagens e
estavam equipados com microfones.

O Ecomuseu tem por objetivo sistematizar esta informac¢do. As entrevistas,
incluindo as realizadas com Paolo Paron, foram estruturadas mas baseadas em
pessoas com um conhecimento alargado. O plano é recolher gradualmente mais
testemunhos seguindo uma abordagem estruturada. Além disso, a recém-criada
plataforma "Let's Tell the Ecomuseum" cataloga atualmente documentos, textos,
imagens e fotografias, estando prevista a inclusdo de grava¢des audio e entrevistas
no futuro, afirma Debora Del Basso, presidente do Ecomuseu.

8.l Filo delle Agane

3.1. Populacéo local

O Fild delle Agane é um projeto de baixo para cima iniciado por Paolo Paron,
membro do Ecomuseu. Como contador de histdrias e cantor de baladas, Paolo
ja tinha recolhido material sobre as tradi¢des orais locais. O seu papel como
repositorio de conhecimentos forneceu a "matéria-prima" inicial para o projeto. A
populagdo local partilhou com ele as suas histérias e ele organizou serdes de contos
acompanhados de musica na sua empresa agricola.

O projeto é gerido pelo Ecomuseu, com Paolo Paron e outros colaboradores
locais a desempenharem papéis fundamentais. Foram contratados videdgrafos
profissionais locais para filmar as histérias, e 0o Ecomuseu criou um canal no YouTube
e uma lista de reproducdo dedicada para divulgar o contetdo.

A iniciativa incentiva a participagdo ativa da comunidade. Os habitantes locais
ndo sdo apenas entrevistados, mas co-produtores de conteudos. Partilham histdrias,
participam em serdes de contadores de histérias e contribuem para a plataforma
digital "Raccontiamo I'Ecomuseo” (Vamos contar o Ecomuseu).

A estrutura organizacional é informal e colaborativa. Enquanto o Ecomuseu
supervisiona o projeto, a tomada de decisdes é partilhada com os participantes
locais, criando um ambiente igualitario em que tanto os entrevistadores como 0s
entrevistados contribuem de forma igual. O objetivo é sistematizar e divulgar as
histérias orais tradicionais, tornando-as acessiveis a um publico mais vasto.

Estratégias inovadoras de envolvimento:

* Plataform igital: "Raccontiamo
I'Ecomuseo” a plataforma digital
"Raccontiamo |'Ecomuseo" funciona
como uma base de dados e
uma ferramenta de divulgacao,
permitindo contribui¢des continuas
da comunidade. Inclui secg¢des
para historias tradicionais e novas
histérias, incentivando a criatividade
e a participacdo de escritores e outros
membros da comunidade.

» [Escolas e workshops: O projeto
colabora com as escolas locais,
envolvendo professores e alunos
na recolha de testemunhos orais
e na criacdo de novas histérias. Os
workshops com artistas e cartoonistas
envolvem ainda mais os alunos,
tornando o processo interativo e
educativo.




8. I Filo delle Agane

* Envolvimento de expatriados:
Existem planos para envolver os

expatriados através da criagdo de
uma secc¢do na plataforma onde
podem partilhar histérias que
conhecam, quer através da escrita,
de gravag¢des ou de videos.

A iniciativa promoveu um sentimento de apropriacao e envolvimento ativo na
comunidade. Ao incentivar a narracao de histérias e a criacdo de novas narrativas,
0 projeto assegura a preservagao e a revitalizacdo das tradi¢des locais para as
geragdes futuras.

8.l Filo delle Agane

Secgao 4. Publico e metodologias

Publico-alvo: comunidade local, Objetivo da partilha de histérias:

estudantes ¥ Preservaras -A. Social
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O principal objetivo do projeto é preservar e partilhar histérias e patriménio cultural
com diversos publicos, em especial jovens, criangas, estudantes e residentes locais.
Procura também chegar as geracdes futuras, que poderdo nao ter tido a oportunidade
de aprender com os seus avls ou outros contadores de histérias tradicionais.O
ecomuseu atraiu o interesse de varios quadrantes, incluindo individuos, empresas
de documentarios e um estudante da Universidade de Veneza que esta a planear um
documentdrio. Isto indica ndo s6 um interesse antropoldgico e etnografico, mas também
um potencial para o turismo baseado no conhecimento.

O ecomuseu monitoriza 0s seus canais nas redes sociais, em particular as
visualizagdes no YouTube, e esta satisfeito com o envolvimento, afirma a especialista
em comunicacao, Margherita. A monitoriza¢do ajuda a compreender as preferéncias do
publico e a melhorar os conteudos. Por exemplo, descobriram que os videos mais curtos
tendem a ter um melhor desempenho, tendo em conta a atual capacidade de atencdo.
No entanto, a qualidade do conteldo e a narrativa sdo cruciais, como evidenciado por
um video altamente visualizado com um fabricante de cestos da Frisanco, que ressoou
com os espectadores através da sua narrativa auténtica.

A medida que os videos se espalham, despertam mais interesse e interacdo. As
pessoas contactam o ecomuseu, partilhando histdrias adicionais ou varia¢des das que
foram apresentadas, dizendo: "a minha avé também conhecia esta historia, mas de forma
diferente”.. Este intercambio continuo ajuda a descobrir mais narrativas culturais e a
envolver mais contadores de histérias.

O ecomuseu também organizou um festival para divulgar os resultados do projeto,
com leituras e musica. Este evento envolveu familias, escolas e a comunidade em geral. A
divulgacao foi feita através das escolas, da Promo Turismo (entidade regional de turismo)
e de boletins informativos, garantindo um grande alcance e participacao.
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Seccdo 5. Aspectos inovadores

O aspeto mais inovador da iniciativa é a plataforma de narracao de histdrias
"Raccontiamo I'Ecomuseo”, concebida como uma base de dados abrangente para a
recolha e preservacao de histérias relacionadas com o territério. Este projeto destaca-
se como uma inovagdo social ao envolver varias geracdes na preserva¢do das tradi¢des
orais através de ferramentas digitais de narracdo de histérias. A tecnologia é utilizada
para melhorar a valorizagao, preservagdo e acessibilidade do patriménio.

Estrutura da plataforma

A plataforma estd organizada em secc¢Bes tematicas: mitos e lendas, artesanato,
vida comunitaria, arqueologia, paisagem e gostos e sabores. Cada histéria é
acompanhada por uma fotografia e um titulo, e categorizada pelos nomes do autor
e do produtor, localizacdo (por exemplo, lista de reproducao do YouTube), data,
fonte/produtor e data e local de recolha.

Resposta a pandemia e outros projectos
Quando o projeto Fildo comecou em 2019, a pandemia de COVID-19 levou a um

aumento da recolha de histérias, que o ecomuseu partilhou.

O projeto "Diario delle Agane", ligado ao Fild delle Agane, foi financiado pela
iniciativa "Ripartenza Cultura e Sport", que visava reavivar as actividades culturais e
desportivas e criar empregos nos sectores afectados pelas restricbes da COVID-19.
Este projeto reactivou projectos, iniciativas e relacbes comunitarias, centrando-se
nas comunidades locais e no seu patrimoénio. O diario inclui varias paginas que
fornecem uma narrativa abrangente da area do Ecomuseu.

Outro projeto inovador, "Dolomites”, em colabora¢do com os territérios Dolomiti,
envolveu a recolha de histérias orais em dialectos locais e a sua preserva¢do numa
plataforma digital. Este esforco realca ainda mais o empenho da iniciativa em utilizar
a tecnologia para preservar e promover o patriménio cultural.
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Seccgao 6. Impacto
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A iniciativa teve um impacto positivo significativo no desenvolvimento sustentavel,
principalmente através da melhoria do bem-estar das pessoas. Estimulou a participacdo
da comunidade e reforcou a coesao social, reunindo diferentes gera¢des para descobrir
e redescobrir relacGes.

O projeto também criou emprego para videomakers e ilustradores locais, que foram
contratados pelo ecomuseu para filmar os contadores de histérias. Um evento a realizar
proximamente, "La notte dei Filo" (A noite dos Filés), financiado pela Regido, ird demonstrar
ainda mais o impacto da iniciativa. Este evento sera realizado numa aldeia tradicional,
utilizando locais como antigos estabulos, oficinas e laboratdrios que preservaram a
sua arquitetura original. Estes locais acolherdo contadores de histdrias, provavelmente
vestidos com trajes do século XX, que narrardo histérias de praticas passadas.

O evento estara aberto tanto a comunidade local como a potenciais turistas, com o
objetivo de partilhar o rico patriménio cultural com um publico mais vasto. Os eventos
anteriores, como o festival Fild delle Agane, registaram uma assisténcia média de cerca
de cem pessoas, o que indica um forte interesse e envolvimento da comunidade.
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Capitulo 5:

Desenvolvimento
rural e integracao
cultural

9. Museu na Aldeia: Conectar as
comunidades rurais as instituicoes

culturais

Seccao 1. Introdugao

1.1. Informagao geral

Nome da iniciativa:
Museu na Aldeia
("Museu na Aldeia")

Localizagdo: Leiria, Portugal

Nome do promotor: SAMP -
Sociedade Artistica Musical de
Pousos

Tipo de entidade:
Instituicdo de Utilidade Publica

Propriedade: Privada
pessoa colectiva sem fins lucrativos

Contacto e
Detalhes da comunicacao:

4 geral@samp.pt
& samppt

ﬁ Samp.pousos.]
samp.pousos

© www.youtube.com/channel/
UCd4dttedy68Ht)5rSy98YIw

www.museunaaldeia.pt

R¥



https://maps.app.goo.gl/H5JiFtNJ1ErhxAsW9
http://geral@samp.pt
https://www.youtube.com/channel/UCd4dtte4y68HtJ5rSy98YIw
https://www.youtube.com/channel/UCd4dtte4y68HtJ5rSy98YIw
https://samp.pt/
https://www.museunaaldeia.pt/
https://www.facebook.com/samp.pousos.1
https://www.instagram.com/samp.pousos/
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Aliniciativa "Museu na Aldeia" , promovida pela SAMP - Sociedade Artistica Musical
de Pousos, é um projeto de intervencdo artistica e social dirigido a populacdo idosa
das zonas rurais e isoladas de Portugal. O projeto redine 13 museus e 13 aldeias de 26
municipios portugueses, formando uma rede de encontros e intercambio cultural. A
iniciativa incentiva as comunidades a interagir com profissionais de museus, artistas
e entidades locais para partilhar o seu patrimdnio cultural e reavivar tradi¢des.

O projeto estimula o envolvimento através da narra¢do de histérias, oferecendo
programacdo cultural a publicos que normalmente ndo tém acesso a essas
oportunidades. Para tal, é criado um programa sequencial e integrado de visitas entre
0S museus e as aldeias, consolidando assim uma rede coesa entre os municipios e a
sua oferta cultural e artistica.

0 "Museu na Aldeia" destina-se especificamente a idosos auténomos com mais de
65 anos que vivem em meios rurais isolados e com acesso limitado a experiéncias
culturais. Ao conectar museus e comunidades, a iniciativa ndo sé preserva e
revitaliza o patriménio local, como também melhora o bem-estar cultural dos idosos,
promovendo um sentido de inclusao e de comunidade.

Video: Teaser do projeto

1.2. Informagdes sobre a iniciativa

EE Pessoa de contacto: = Perfil das pessoas envolvidas:
Raquel Gomes pessoal, voluntarios, investigadores,
membros da comunidade, parceiros
=% Cargo: Coordenador do projeto externos

Numero de pessoas envolvidas: & Qualificagdo/formacao das

Grande equipa pessoas envolvidas: conhecimentos
tradicionais, académicos/
investigadores, profissionais de
museus, peritos técnicos

=ije

1.3. Formacgao

A formacao é um aspeto fundamental do projeto e segue a metodologia de
formacdo da SAMP. Este processo inicia-se logo que os profissionais se juntam a
qualquer projeto promovido pela SAMP, e é processual e continuo, integrado na
sua rotina diaria de trabalho. "O profissional tem de estar em sintonia com as artes
em geral e, mesmo que tenha uma forte afinidade com o trabalho com idosos, tem
de trabalhar inicialmente com bebés durante pelo menos um ano. Isto ajuda-os a
desenvolver as competéncias necessdrias para trabalhar com um grupo demogrdfico
que requer atencdo e capacidades especializadas, para além da intera¢éo com os pais.
Esta experiéncia prepara-o para trabalhar mais tarde com idosos ou outros grupos.
Assim, o profissional adquire competéncias essenciais que, muitas vezes, dizemos que o
preparam para enfrentar o mundo, seja com bebés, idosos ou jovens reclusos” ressalta
a coordenadora da iniciativa.
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A metodologia de trabalho da instituicdo garante que as atividades sejam
desenvolvidas em duplas, facilitando a troca e a formagdo continua entre um
profissional mais experiente e um novato. A formagdo ocorre essencialmente
no terreno, através da partilha de actividades didrias e experiéncias praticas.
Semanalmente sdo realizadas reunides de equipa para partilhar e avaliar as
experiéncias do projeto da semana, promovendo um ambiente de aprendizagem
colaborativa.

Um retiro anual, com a duracdo de uma semana e realizado fora do territério
habitual, constitui uma oportunidade de formagdo fundamental. Este retiro é
dedicado a avaliagdo do trabalho realizado ao longo do ano, a reflexdo sobre as
experiéncias, a proposta de novos objectivos e a definicdo de novas aspiragdes.

Além disso, o projeto da énfase a compreensao de outras iniciativas para
informar as reflexdes sobre o préprio projeto. E dada uma atenc&o significativa a
formacgdo sobre a metodologia utilizada pelo projeto e outras actividades do SAMP.
Para partilhar experiéncias e metodologias, existe o objetivo de criar um centro
de formagdo na instituicdo. A avaliagdo do impacto do projeto é também crucial, o
gue evidencia a necessidade de formagao especifica em metodologias adequadas a
projectos socioculturais e artisticos.

Seccdo 2. Descri¢cdao do PClI envolvido

Tipo de PCI:

Praticas sociais, rituais e
eventos festivos

Reconhecimento do PClI:
L

@ Em risco de desaparecer Reconhecido localmente Bem conhecido

Envolvimento da comunidade na identificacdo e gestao do PCl:

&l
® Baixo Médio Alto

Aliniciativa "Museu na Aldeia" interliga a diversidade econdmica, geografica, social
e cultural da regiao como uma manta de retalhos. Destaca a paisagem na cronologia,
economia e rituais da regido, para além dos monumentos locais e do Patriménio
Mundial.



https://youtu.be/XVHvobz5jf8?feature=shared
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As dancas, as musicas, as romarias e os movimentos migratérios, impulsionados
por crencas e ritmos de trabalho, bem como os modos de fazer e de viver, foram tidos
em conta na sele¢do dos participantes no projeto e na identificacdo dos objectos e
memo©rias a trabalhar. "Queriamos comunidades interligadas através da linguagem dos
museus, das artes e dos afectos"”, conta Raquel, coordenadora do projeto.

Apartir dessareflexdo, a iniciativa foi estruturada em quatro fases: Sensibiliza¢ao,
O Museu vai a Aldeia, A Aldeia vai ao Museu e Finalizagdo com Todos no Museu. Esta
estrutura garante uma participagdo ativa e criativa da comunidade, fomentando o
sentimento de pertencga e valorizando a importancia do patriménio local.

A integra¢do das comunidades ao longo das varias sessdes reflectiu-se na sua
participacdo ativa e criativa. Este envolvimento incluiu a analise critica daimportancia
social dos museus, das pecas museolégicas, das narrativas e dos significados
inerentes aos materiais utilizados e as suas func¢des representativas. Destacou-se
também a importancia das suas préprias memorias e contributos para a histéria
local de cada regiao.

Foram  selecionadas treze
aldeias e treze museus,
partilhando uma variedade de
objectos, histérias e memorias.
Reinterpretaram e  criaram
novos objectos e narrativas
sobre o territério e sobre si
proprios:

Video do YouTube.

Patrimonio cultural imaterial (PCl) e actividades identificadas

1. Meteorito em Alcanadas

O Museu da Lourinhd apresentou uma colecdo tematica sobre a extin¢do dos
dinossauros, levando a comunidade a criar a "Arca da Salvagdo”, que alberga objectos,
memadrias e mensagens de esperanca.

2. Tapete de Bracejo de llh

Sob a orientacdo de artesaos, a comunidade criou um tapete urbano inspirado em
padrdes intrincados, reforcando o envolvimento comunitario.

3. Contexto arqueolégico de uma crianga de Lapedo

O Museu de Leiria partilhou este momento significativo da histéria da humanidade,
levando a criacdo de um mapa pela comunidade da Columbeira, honrando o seu
patriménio.

4. Artefactos que evidenciam a relacao entre a terra e o mar

A Rede de Museus Municipais de Peniche envolveu a comunidade na criacdo de
pecas de macapao inspiradas no patriménio local.
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5. Oliveiras, Moinhos e Histérias

Um intercambio entre as comunidades de Alenquer e Torres Novas resultou numa
sessdo de light painting, reflectindo as suas intera¢des com o patriménio.

6. Mantas de 1a histéricas de Minde

Acomunidade utilizou técnicas de marmoreado para tingir tecidos, ligando territérios
geograficamente distantes mas culturalmente préximos

7. A fotografia como registo de memdria

O Centro de Estudos Fotograficos de Tomar facilitou um projeto fotografico em
Mosteiro, captando a esséncia da comunidade.

8. Escultura "Camoes"

O Museu e Centro de Artes de Figueird dos Vinhos inspirou a comunidade do Cercal
a criar esculturas de barro representativas da cultura.

9. Escultura "A Peste"

O Museu do Vidro envolveu a comunidade da Fetelaria na criacdo de "O Vento que
Sopra do Sobral", uma peca feita a partir de elementos recolhidos localmente.

10. Escultura de Sao Martinho

A Rede de Museus e Galerias de Obidos inspirou os participantes da Freixianda a
criarem "O Sol da Unidade é para Todos" , utilizando graos e cascas de milho.

11. Escultura da Cabeca do Guerreiro

O Museu Raul da Bernarda incentivou a comunidade de Cabecgas a criar varias
cabecas de barro, dando a conhecer a sua criatividade.

12. Escultura de trés toneladas na Ateanha
A comunidade construiu um banco com pedras locais e tecnologia de impressao 3D,
transformando um local da aldeia num ponto de encontro.

13. Industria da La no Museu Casa do Tempo

O museu destacou a importancia da industria da 13, levando a comunidade de
Fanhais a partilhar os seus pinhais e a honrar a histéria local.

Paralelamente ao processo de criacdo e partilha, foram realizadas Performances
em Museus com Comunidades. Estas performances pretenderam atingir o
objetivo de unir varios elementos: simbdlicos e materiais, de diferentes lugares e
tempos, abrangendo universos das artes visuais, musicais, coreograficos e cénicos.
Pretendeu-se criar um territério partilhado entre comunidades, histérias, patriménio
material e imaterial, promovendo um dialogo entre multiplos elementos culturais.
Cada espetaculo, rico em histdrias, memdrias e simbolismos préprios, permitiu a
colaboracao, reforcou a coesdo social e contribuiu para o desenvolvimento humano
sustentavel da regiao.



https://youtu.be/ddov5MjHJ4U?feature=shared
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Video do YouTube

Seccdo 3. Criacao da narrativa e
adaptacao ao formato de comunicagao digital

Processo de 0 A iniciativa "Museu na Aldeia" é um
criacdo de projeto de intervencdo artistica e social
SR destinado & populacdo idosa de regides
Como é que é comunicado rurais e remotas. Liga 13 museus e 13
num formato digital? aldeias de 26 municipios portugueses
= Audiovisual, numa rede alargada. O projeto promove
® multimédiamapeamento interagdes entre comunidades,
P espeqallstas em museus, artl.stas e
W Sitio Web, plataforma de organizacdes locais para partilhar o

viglzeievele, resles sock: patriménio cultural e reavivar tradicoes.

Encontros iniciais e interpretagdo: Os profissionais do SAMP, em colaboracdo com
os lideres locais e os especialistas dos museus, levam os artefactos dos museus para
as aldeias. Estes encontros iniciais permitem que os residentes idosos reinterpretem,
transformem e abordem os objectos de novas formas. Os membros da comunidade
sdo entao convidados a refletir sobre os artefactos, relacionando-os com as suas
memodrias, experiéncias de vida e carateristicas locais. Esta reflexdo ajuda-os a
revisitar e a explorar o seu Patriménio Cultural Imaterial (PCI).

Criacdo de uma nova obra: O processo culmina com a criacdo de uma nova obra,

desenvolvida em colaboragao entre os idosos, 0s especialistas do museu e a equipa
do SAMP. Esta nova obra pretende representar tanto as particularidades individuais
de cada idoso como a identidade colectiva da sua comunidade. As pegas acabadas
sdo depois inauguradas nos museus participantes através de uma Apresentacao
Performativa SAMP, simbolizando a unido entre a instituicdo museoldgica e a
comunidade.
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+ Comunicacdo e Divulgacdo Digital: H& um cuidado especial em documentar
todo o processo através de meios audiovisuais, captando momentos de partilha
e produzindo conteudos de histéria oral. Estes contedidos sdo organizados numa
experiéncia digital abrangente, incluindo imagens, videos, audio e documentagao.
Estas narrativas digitais sdo depois apresentadas a grupos locais, assegurando
gue o impacto do projeto se estende para além dos participantes imediatos.

O conteudo digital é ainda divulgado através do sitio Web do museu e das plataformas
das redes sociais, alargando o alcance da iniciativa e promovendo o turismo cultural.
Esta abordagem ndo s6 preserva o patriménio cultural, como também o torna
acessivel a um publico mais vasto, promovendo uma apreciagdo mais profunda das
tradi¢des e histdrias das comunidades participantes.

Ao integrar a narragdo de histérias digitais com praticas culturais tradicionais, a
iniciativa "Museum in the Village" preserva e revitaliza eficazmente o patriménio local, ao
mesmo tempo que envolve a comunidade de uma forma significativa e participativa.



https://youtu.be/ddov5MjHJ4U?feature=shared
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Museu na Aldeia
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3.1. Populacéo local

O projeto "Museu na Aldeia" distingue-se pela sua extensa rede de mais de 90
colaboradores. Promovido pela SAMP - Sociedade Artistica Musical dos Pousos, o
projeto é financiado e apoiado pela Camara Municipal de Leiria, Portugal Inovagdo
Social, Programa Operacional de Emprego Social (POISE), Portugal 2020, Fundo Social
Europeu (FSE) e Rede Cultura 2027. Colabora também com a Unido de Freguesias de
Leiria, Pousos, Barreira e Cortes.

Um Grupo de Trabalho de Museus da Rede Cultura 2027, constituido por
representantes de institui¢des regionais, selecionou as 13 aldeias e os 13 museus
envolvidos. Este grupo, conhecedor das realidades sociais e culturais locais, incluiu
representantes de museus de 26 concelhos, juntas de freguesia, associacdes e
outros parceiros.

aldeias e museus

Sitio Web do Museu na Aldeia



https://www.museunaaldeia.pt/en/experience/
https://www.museunaaldeia.pt/en/about/villages/
https://www.museunaaldeia.pt/en/about/museums/
https://www.museunaaldeia.pt/en/about/
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A SAMP coordenou o projeto com uma equipa multidisciplinar, incluindo
profissionais de musica, direcdo artistica, arte comunitaria, representacao,
comunicacao, logistica, financas, museologia, sociologia, psicologia social, design
grafico e producao. Esta equipa, em colabora¢ao com os membros da comunidade,
definiu os papéis e as ac¢bes do projeto utilizando uma metodologia participativa
que privilegiava o didlogo, a escuta, a inclusao e a gestao horizontal.

O envolvimento da comunidade foi ativo e criativo, com os residentes a
participarem em sessdes e reunides de avaliacdo, contribuindo para a tomada de
decisdes e adaptando as iniciativas conforme necessario. Os principios orientadores
de "estar com" e "criar com" fomentam as rela¢des, a confianca e a criagdo
colaborativa, aumentando o impacto do projeto e assegurando um envolvimento
significativo de todos os participantes.

Secc¢dao 4. Publico e metodologias

Publico alvo: Objetivo da partilha de histérias:
Comunidade local
€ Preservaras -2-o Social
%~ tradicoes ‘A’ Ccoesdo
Alcance:
- Frequéncia:

@ Baixo Médio Elevado  Atividade pontual
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A divulgacao do projeto tem sido feita através de multiplos canais, garantindo
um grande alcance e impacto.

+ Sitio Web e Manual de Divulgacdo: Informacdes detalhadas estdo disponiveis
no sitio Web do projeto sitio Web e no Manual de Divulgacao. Esta publicacao
regista e partilha as metodologias, experiéncias e estratégias do projeto,
fornecendo orientac¢8es para a sua replicagdo ou adaptacao por outras entidades
em diferentes contextos.

* Cobertura mediatica: Varios érgaos de comunicacao social, incluindo televisao,
radio e jornais, produziram reportagens a nivel local e nacional. Foram utilizados
formatos fisicos e digitais para partilhar as histérias e tradi¢des das aldeias
participantes.

* Publicac¢des: Foram feitos esforcos para publicar artigos cientificos e culturais
sobre o projeto. Até a data, foi publicado um artigo e outro foi recentemente
submetido para publicagao.

+ Eventos de apresentacdo: O projeto tem sido promovido em conferéncias,

congressos e outros eventos nacionais e internacionais. A SAMP tem participado
através de convites e submetendo comunicac¢es para revisao por pares.

* Documentario: A documentario narra todo o processo de trabalho, focando as
varias fases do projeto e destacando o envolvimento de museus, aldeias, artistas
e técnicos. Esta disponivel online.

* Museu Virtual: O museu virtual funciona como testemunho e memoria do
projeto, permitindo aos utilizadores explorar obras de arte e museus e envolver-
se em histérias e experiéncias. Também incorpora elementos de realidade
virtual para melhorar a experiéncia do utilizador.

+ Catdlogo da exposicdo: Disponivel em formato digital e fisico, o catalogo
apresenta imagens e pecas de museu, partilhando as experiéncias vividas no

projeto.
* Exposicdo itinerante: Intitulada "Do Outro Lado da Linha", esta exposicdo

pretende dar continuidade ao legado do projeto, fomentando novas relacdes
e parcerias, a0 mesmo tempo que homenageia o trabalho colaborativo e a
proximidade cultural de todo o territdrio.



https://www.museunaaldeia.pt/sobre/
https://www.museunaaldeia.pt/files/uploads/2023/10/Caderno-Disseminacao_Museu-na-Aldeia_SAMP_PT.pdf
https://www.museunaaldeia.pt/sobre/#documentario
https://www.museunaaldeia.pt/experiencia/
https://www.museunaaldeia.pt/recursos/
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Seccdo 5. Aspectos inovadores

O projeto "Museu na Aldeia" tem sido amplamente reconhecido pelo seu
envolvimento inovador com a comunidade, particularmente durante a pandemia da
COVID-19. Aiiniciativa venceu a categoria "Envolvimento e Sensibilizacdo dos Cidadéos”
nos Prémios Europeus do Patriménio / Prémios Europa Nostra em 2022. Este prémio
destaca os projectos que utilizam o patriménio cultural para promover a coesdo
social, a inclusao, o didlogo e a compreensdo, fomentando simultaneamente um
sentimento de pertenca e celebrando a diversidade.

a variedade e a adaptacéo das actividades a cada grupo-alvo participante tornam o
projeto "Museum in the Village" muito especial. Ao abordar as necessidades e interesses
especificos tanto dos jovens como dos mais velhos, asseguraram um impacto maior e
mais significativo. O projeto também demonstra de forma convincente a relagcdo clara
entre o patrimdnio cultural e o bem-estar" observou o juri dos Prémios Europa Nostra.

Além disso, o projeto venceu os Prémios APOM 2021 na categoria "Inovacdo e
Criatividade" , que distingue projectos criativos em varias actividades dos museus,
desde a investigacdo e conservacao a exposi¢des e divulgacao cultural. Recebeu
ainda uma Mencao Honrosa na categoria "Projeto de Educacéo e Mediagéo Cultural” .

Além disso, na lll Conferéncia de Intervencdo Psicossocial na Comunidade, o
projeto foi premiado pelo seu trabalho no combate ao isolamento social e a soliddo
dos idosos através da arte e da cultura. Recebeu também uma Meng¢do Honrosa pela
sua investigacdo sobre a soliddo e a saude mental dos idosos durante a pandemia.

A utilizacdo inovadora de contelidos digitais pelo projeto reforca ainda mais
0 seu impacto, permitindo aos utilizadores explorar o museu virtual, participar
em histdrias interactivas e aceder a conteldos multimédia ricos, melhorando a
experiéncia cultural global. A experiéncia digital no sitio Web do projeto oferece
uma panoramica abrangente da iniciativa, com colec¢bes audiovisuais, histérias
orais, imagens, videos e documentacdo. Este repositério digital ndo s6 preserva os
resultados do projeto, como também os torna acessiveis a um publico mais vasto,
promovendo o turismo cultural e assegurando a longevidade do patriménio da
comunidade.

Ao integrar praticas culturais tradicionais com técnicas modernas de narragao
de histérias digitais, o projeto "Museum in the Village" preenche eficazmente o fosso
entre gera¢des, promovendo uma ligacdo mais profunda ao patriménio cultural e
abordando simultaneamente questdes sociais contemporaneas.
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Sec¢ao 6. Impacto

Impacto no turismo:
L ()
@ Baixo Médio Elevado

Impacto no desenvolvimento sustentavel local:

* M &

ODS3. SDG4. ODS9. Industria, ODs17.
Saude e Qualidade inovagdo e Parcerias
bem-estar educacao infra-estruturas  para os objectivos

O projeto "Museu na Aldeia" exigiu um grande esforco, com a realiza¢do de 226
sessdes com as comunidades, a mobilizacdo de mais de 30 artistas e o envolvimento
de mais de 90 parceiros. Chegou a mais de 780 pessoas, incluindo 273 participantes
activos da comunidade. Este esfor¢o coletivo visou conectar comunidades isoladas
a museus, dinamizar o territério e promover encontros.

O impacto do projeto na educacao, na mediacdo cultural e no combate ao
isolamento social dos idosos esta patente nos seus relatérios de atividade:

92% dos participantes 94% consideraram 83% consideram que
consideraram que o que o projeto foi 0 projeto promoveu
projeto melhorou o seu fundamental para as relacbes entre
bem-estar. prevenir sentimentos os residentes da
de solidao e comunidade.
isolamento.

A iniciativa activou com éxito o Patrimdnio Cultural Imaterial (PCl) através da
sensibilizacdo e dafacilitacdo de encontros entre os habitantes daaldeia e os parceiros
do projeto. Este facto reforcou a coesdo social em zonas rurais isoladas com acesso
limitado a cultura. As 13 aldeias envolvidas ganharam visibilidade e foram visitadas
pelos participantes no projeto, parceiros, meios de comunicacao social regionais
e turistas culturais. Para os 13 museus, o projeto aumentou significativamente a
acessibilidade e a participacao.

O projeto fomentou a cooperagao intermunicipal, envolvendo museus,
municipios, juntas de freguesia, associa¢Bes locais e a SAMP. Esta abordagem
em rede juntou profissionais da cultura, artistas, técnicos, agentes politicos e
autoridades locais, desenvolvendo uma metodologia de mobilizacdo sociocultural e
gerando valores comunitarios.


https://www.museunaaldeia.pt/en/experience/
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Uma resposta inovadora ao isolamento social dos idosos, o projeto criou um modelo
e instrumentos de intervencao que podem ser replicados noutros contextos. Destacou
a relagdo entre as componentes cultural e social através de praticas artisticas, com
potenciais implica¢bes para a reformulacdo das politicas publicas locais.

O projeto privilegiou também os conteldos digitais, documentando todo o processo
através de meios audiovisuais. Isto incluiu a captacdo de momentos de partilha, a
producdo de conteudos de histéria oral e a criagdo de uma experiéncia digital com
imagens, videos, dudio e documentacao. Estes conteldos foram partilhados com grupos
locais e divulgados através do sitio Web e das redes sociais dos museus, alargando o
alcance do projeto e promovendo o turismo cultural.

10. Ecomuseu do Corvo: Envolvendo
as Comunidades na Preservacao do
Patrimonio e na Educacao

Seccao 1. Introdugao

HIGHRES - Capitulo 5: Desenvolvimento rural e integracdo cultural

do Corvo

1.1. Informacgéao geral Contacto e
. Detalhes da comunicagao:
Alguns numeros do alcance e impacto do projeto. Nome da Iniciativa: Programa
Fonte: Relatdrio de resultados do SAMP/Museu na Aldeia- Memodria Colectiva - Entrevistas N4 ecomuseu.corvo.info@azores.gov.pt

de Vida
4\ m -corvo.cultura.azor
w gov.pt/

Localizagdo: llha do Corvo,

Acores, Portugal ﬁ museudoterritorio

Nome do promotor: Ecomuseu ecomuseudocorvo
o

www.youtube.com/playlist?list=PLSx
Tipo de entidade: Ecomuseu hrfiNtYXZNxI69Nrg-dM8GwzLngtpg

www.culturacores.azores.gov.pt/
ecomuseu-do-corvo/

Y

Propriedade: Publico
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https://maps.app.goo.gl/qh2aUEgN7E7jEV2C7
https://maps.app.goo.gl/qh2aUEgN7E7jEV2C7
http://ecomuseu.corvo.info@azores.gov.pt
https://www.youtube.com/playlist?list=PLSxhrfiNtYXZNxI69Nrq-dM8GwzLngtpg
https://www.youtube.com/playlist?list=PLSxhrfiNtYXZNxI69Nrq-dM8GwzLngtpg
http://www.culturacores.azores.gov.pt/ecomuseu-do-corvo/
http://www.culturacores.azores.gov.pt/ecomuseu-do-corvo/
https://ecomuseu-corvo.cultura.azores.gov.pt/
https://ecomuseu-corvo.cultura.azores.gov.pt/
https://www.facebook.com/museudoterritorio
https://www.instagram.com/ecomuseudocorvo/
https://www.museunaaldeia.pt/files/uploads/2024/01/Results_Museum-in-the-Village_2020-2023_EN.pdf
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A iniciativa insere-se no ambito do Ecomuseu do Corvo, um processo dinamico
em que a comunidade preserva, interpreta e gere o seu patriménio com vista ao
desenvolvimento sustentavel. Esta abordagem promove o reconhecimento e a
afirmacdo da identidade da ilha e funciona como catalisador do desenvolvimento
socioecondmico local, gerando riqueza e servindo os interesses da comunidade.

O projeto visa a constru¢ao de uma base de dados abrangente de testemunhos
orais de residentes de longa data do Corvo, com enfoque nas tradi¢des, saberes e
expressodes culturais locais. O objetivo é preservar, valorizar e divulgar o patriménio
da ilha através da criacdo de um repositério digital da memdéria do Corvo. Este
repositério servird de suporte a futuras investigacbes, disponibilizara recursos
educativos e de comunicacdo museoldgica e promovera o desenvolvimento
sustentavel e o turismo local.

10. Corvo Ecomuseum

Adicionalmente, o projeto inclui
um inventario fotografico participativo,
captando imagens dos habitantes para
complementar as memorias recolhidas.
Esta documenta¢do visual reforca os
testemunhos orais, proporcionando um
retrato mais rico e completo do patriménio
cultural da ilha.

Através destes esforcos, a iniciativa
ndo sé salvaguarda as tradicbes e
conhecimentos unicos do Corvo, como
também promove o envolvimento da
comunidade e contribui para o crescimento
sustentavel e o turismo da ilha.

1.2. Informacdes sobre a iniciativa

ﬂi Pessoa de contacto: =] Perfil das pessoas envolvidas:
Deolinda Estévdo pessoal, membros da comunidade
=% Cargo: Directora = Qualificacdo/formacgéao das
pessoas envolvidas: conhecimentos
& Numero de pessoas envolvidas: tradicionais, académicos/
w Grande equipa investigadores, profissionais de

museus, peritos técnicos

1.3. Formacgao

O Ecomuseu reconhece a vulnerabilidade das tradi¢cSes locais e salienta a
necessidade urgente de formar os membros da comunidade em métodos de
preservacao. Foram realizadas consultas alargadas com os anciaos locais para captar
as suas ideias e documentar as suas experiéncias, assegurando que o conhecimento
é transmitido as geracdes futuras. Os workshops programados, incluindo sessdes de
tecelagem, tém como objetivo reavivar e proteger estas tradi¢des.

Além disso, um grupo de bandolins, formado em colaboragdo com a escola
local, procura rejuvenescer o folclore e a musica tradicional, reconhecendo o papel
crucial desta parceria na educag¢ao patrimonial. O Ecomuseu esta empenhado em
apoiar estes esforcos educativos e em promover o envolvimento dos jovens na
compreensao, conservacdo e partilha do seu patrimonio.
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Sdonecessarias outras actividades de reforco das capacidades paraacomunidade
local, a fim de reavivar tradicdes como a tecelagem e proporcionar formacdo artistica
para apoiar os grupos locais de musica e teatro. Devido ao isolamento da ilha, sdo
trazidos formadores externos para sessdes no local, que sdo consideradas mais
eficazes para satisfazer as necessidades da comunidade.

Seccao 2. Descricao do PCI envolvido

Tipo de PCI:

Préticas sociais, rituais e
eventos festivos

Reconhecimento do PClI:
dal

@ Em risco de desaparecer Reconhecido localmente Conhecido

Participacdao da comunidade na identificacao e gestdo do PCI:
[ .
® Baixa Médio Elevada

Desde 2015, o Ecomuseu do Corvo
tem vindo a identificar e a recolher
ativamenteinformacdo sobreamemodria
e o patrimoénio da ilha. Através do
envolvimento com a comunidade e da
realizagdo de atividades participativas,
como o Projeto de Recolha e Exposicao
de Fotografias, o Ecomuseu tem vindo
a alargar o seu ambito de atuacdo as
referéncias culturais, artes, oficios,
formas de expressdo e praticas
tradicionais enquanto componentes
integrantes do patriménio local.

Publicacéo no Facebook

10. Corvo Ecomuseum

As actividades do Ecomuseu revelaram que a memdria dos tempos passados
estd profundamente enraizada nas festas locais, nas praticas sociais, no artesanato
e na gastronomia. Esta memoria cultural promove um sentimento de participacdo
e de pertenca entre os membros da comunidade, reforcando a sua identidade de
grupo e a sua ligacdo ao territério. Os seguintes elementos foram identificados como
Patrimonio Imaterial significativo a nivel local:

« Ociclodala + Abate de suinos
* Ocultodo EspiritoSanto « Lendas do Corvo

+ O Léxico Corvino * Reunido de Sargacos

Estes elementos sdo apresentados em pormenor no sitio Web do Ecomuseu,
mostrando a sua importancia para a comunidade.

Pagina web do Ecomuseu do Corvo
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https://www.facebook.com/share/p/15WUTCE85D/
https://ecomuseu-corvo.cultura.azores.gov.pt/patrimonio-corvino/
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Para preservar e transmitir este patrimoénio as gerac8es futuras, o Ecomuseu
desenvolve varias actividades e projectos. Por exemplo, o Projeto TASTE - Taste
Azores Sustainable Tourism Experiences, desenvolvido em colaboracdo com o
CEEApIA (Centro de Estudos de Economia Aplicada do Atlantico) e o CHAM (Centro
de Humanidades da Universidade dos Acores), produziu varios videos disponiveis no
sitio Web do Museu. Estes videos ajudam a documentar e a partilhar o patriménio
imaterial da ilha, tornando-o acessivel a um publico mais vasto.

#TASTE - Episode 26. Memdrias e vivéncias da alimentacdo na ilha do Corvo
[Memories and experiences of food on the island of Corvo].

#TASTE - Episode 41. As Couves da Barca. Uma tradicao da gastronomia na
ilha do Corvo [Couves da Barca. A gastronomic tradition on the island of
Corvol.

#TASTE - Episode 62. As filhoses do Entrudo na ilha do Corvo [The children
of Carnival on the island of Corvo].

#TASTE - Episode 66. A confecao do pao de milho na ilha do Corvo: memorias
e vivéncias [The making of corn bread on the island of Corvo: memories and
experiences].

#TASTE - Episode 75. As tortas de erva patinha na ilha do Corvo [Herb pies
on the island of Corvo].

#TASTE - Episode 87. A producao do queijo artesanal na ilha do Corvo
[Artisanal cheese production on the island of Corvo].

video do YouTube.

10. Corvo Ecomuseum

O Ecomuseu funciona com uma abordagem de gestdo participativa, envolvendo os
membros da comunidade na identificagdo, documentacdo e preservacao do seu patrimonio.
Este modelo colaborativo assegura que a voz e o conhecimento da comunidade sdo centrais
para as actividades do Ecomuseu.

Para promover o turismo cultural, a iniciativa pretende dar continuidade a estes esforcos
através da criacdo de uma plataforma digital para o Museu. Esta plataforma tornara os
registos e videos recolhidos prontamente disponiveis ao publico, aumentando a visibilidade
e a valorizacdo do patrimonio imaterial do Corvo. Ao tornar estes elementos culturais
acessiveis em linha, o Ecomuseu procura atrair visitantes e investigadores, promovendo
uma compreensao e apreciacao mais profundas das ricas tradi¢des culturais da ilha.

Seccao 3. Criagao de narrativas e adaptagao
ao formato de comunicacgao digital

Com base no mapeamento preliminar
Processo de 0 realizado pelo Ecomuseu, a equipa

criacéo de concentrou-se nas actividades de campo,
iR que incluem entrevistas a membros
Como é que é comunicada num da comunidade e a documentacdo
formato digital? da sua participagdo através de notas,
filmagens, desenhos e fotografias.

? Audiovisual, multimédia. Esta informacdo primaria é depois
complementada e cruzada com dados

& Exposicdo no local, sitio de vérias fontes, tais como bibliotecas
Web, plataforma de video/ locais, associacdes, livros e sitios Web.
audio (Youtube), redes sociais Esta abordagem reconhece que algumas
(Instagram, Facebook...) referéncias culturais podem ter mudado

ou desaparecido ao longo do tempo.

O processo reconhece a multiplicidade de perspectivas inerentes ao patrimonio
cultural. Pessoas diferentes podem ter pontos de vista diferentes ou mesmo opostos
sobre a mesma referéncia cultural, com base nas suas experiéncias pessoais e
relagdes com ela. Esta diversidade de perspectivas é parte integrante do processo
de documentacdo.

Desde as entrevistas iniciais até a edicdo final do material, todo o processo é
participativo, promovendo a colaboracdo entre o museu e a comunidade. Sdo
realizadas sessoes regulares de discussdo para avaliar e selecionar o contetudo a ser
divulgado. Desta forma, garante-se que as narrativas sao auténticas e reflectem a
memoria colectiva da comunidade.

O conteudo digital resultante, incluindo videos, desenhos e fotografias, é
adaptado a varias plataformas para chegar a um publico mais vasto. Este método
ndo sé preserva o patriménio cultural do Corvo, como também o torna acessivel e
cativante para as geracdes futuras e para os visitantes. Ao tirar partido dos formatos
de comunicacdo digital, o Ecomuseu pode partilhar eficazmente o rico e diversificado
patrimonio cultural do Corvo com um publico global.
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https://www.youtube.com/watch?v=UKtA04Ehe9o
https://www.youtube.com/watch?v=v42OPpeli54
https://www.youtube.com/watch?v=VIGIBWxLyGE
https://www.youtube.com/watch?v=G7HHSGpB4kY
https://www.youtube.com/watch?v=-8whrcWJCFU
https://www.youtube.com/watch?v=olT8fF0wjp0
https://www.youtube.com/watch?v=G7HHSGpB4kY
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3.1. Populagéo local

No Corvo,comuma populacdode 386
residentes (em 2021), o envolvimento
da comunidade nas actividades do
Ecomuseu é notavelmente elevado.
Alguns eventos atraem mais de 150
participantes, demonstrando um
envolvimento local significativo.

O Ecomuseu incentiva a participacdo
ativa da comunidade local no seu
planeamento e actividades. Um
mecanismo fundamental para este
efeito é o “Grupo de Amigos do
Ecomuseu do Corvo”, um grupo de
discussdo que fornece feedback e
contributos valiosos através de correio
eletrénico e formularios online. Este
contributo é essencial para o processo LiEE) ok

Publicacdo no Facebook
de planeamento.

A mobilizagdo da comunidade, facilitada pelo Ecomuseu, é crucial para o sucesso
do projeto. O Projeto de Inventario Fotografico, por exemplo, serve de catalisador
para a discussao e o envolvimento da comunidade. Os residentes contribuem com
as suas fotografias e participam ativamente no processo de documentagao.

10. Corvo Ecomuseum

Todas as fases de planeamento e recolha de informacdo, desde as entrevistas
até a edicao final, sdo conduzidas de forma participativa. O museu e a comunidade
co-criam o conteudo, garantindo que todas as vozes sejam ouvidas e respeitadas.
Sao utilizadas metodologias que reconhecem a reciprocidade do conhecimento,
com sessdes regulares de discussdo, monitorizacao e avaliagao.

Esta abordagem garante que a participa¢do da comunidade é ativa e ndo passiva.
Os residentes ndo sao apenas entrevistados ou membros da audiéncia; sdo co-
produtores, profundamente envolvidos na preservacao e partilha do seu patrimonio
cultural. Este modelo de colaboracdao promove um forte sentido de propriedade e
orgulho no patriménio da comunidade.

SECCAO 4. AUDIENCIA E METODOLOGIAS

Publico-alvo: turistas/visitantes, Objetivo de partilhar as histoérias:
comunidade local, estudantes,
investigadores/profissionais do
Patrimoénio Cultural

¥ Preservar as r““ a coesao
%~ tradicses “4h~ social

promover
0 turismo
Alcance:
- Frequéncia:
@ Baixa Médio Elevada Atividade permanente

A divulgacao da iniciativa do Ecomuseu do Corvo assenta numa abordagem
multifacetada para atingir um publico alargado. Em primeiro lugar, a iniciativa é
publicitada através do sitio Web do museu, que funciona como um nucleo central de
informac@es e actualiza¢des. Além disso, uma quantidade significativa de promocao
ocorre no local, no museu, durante actividades e eventos.

O museu recorre a varios métodos para envolver a comunidade local, incluindo
convites abertos em cartazes, anuncios no Facebook e alavancagem do “Grupo
de Amigos do Ecomuseu do Corvo", que tem um grande alcance local. Este grupo
desempenha um papel crucial na divulgacdo e no incentivo a participacao da
comunidade.

A colaboracdo ativa com outras instituicdes e parceiros também ajuda a
divulgar a iniciativa. As apresentacdes em espagos académicos e outros fora da ilha
contribuem para um reconhecimento mais amplo.

Por exemplo, a participacdo do museu no Projeto EcoHeritage em 2022, como
um caso de estudo, proporcionou exposicdo internacional. Os detalhes do projeto

estdo acessiveis na plataforma de aprendizagem EcoHeritage, destacando as praticas
inovadoras do museu e gerando oportunidades de publicidade internacional.


https://learning.ecoheritage.eu/pt-pt/estudos-de-caso/ecomuseu-do-corvo
https://www.facebook.com/share/p/14Y558KtPD/
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Através destes esforcos combinados, o Ecomuseu do Corvo garante que as suas
histérias digitais e a preservacdo do patriménio cultural imaterial chegam a publicos
locais e globais, promovendo uma maior sensibilizacdo e apreciacao.

Secgdao 5. Aspectos Inovadores

Fundamentado nos principios da Sociomuseologia, o Ecomuseu do Corvo
privilegia a participacao da comunidade em todos os seus processos. Esta iniciativa
utiliza metodologias que privilegiam a reciprocidade de saberes e o inventario
participativo, reconhecendo que o envolvimento da comunidade local é fundamental
para qualquer projeto museoldégico.

O aspeto inovador desta abordagem reside no seu compromisso de tornar o
museu nao apenas um contador de histérias da histéria do local, mas um participante
ativo na vida quotidiana da comunidade. Ao envolver os residentes em todas as
fases - desde o planeamento e documentacdo até a divulgacdo - o museu garante
que reflecte os desejos e necessidades da comunidade. Este modelo participativo
transforma o museu numa ferramenta dinamica para o desenvolvimento cultural e
econdmico sustentavel.

Além disso, a iniciativa integra técnicas digitais modernas de narracao de historias
com praticas culturais tradicionais, criando uma plataforma Unica que preserva e
revitaliza o patriménio local. A utilizacdo de plataformas digitais, combinada com o
envolvimento ativo da comunidade, permite uma maior divulgacdo das narrativas
culturais do Corvo, promovendo o turismo cultural e fomentando uma ligagdo mais
profunda entre a comunidade e o seu patrimoénio.

De um modo geral, esta abordagem exemplifica a forma como os museus podem

servir de catalisadores para o desenvolvimento da comunidade, tirando partido do
conhecimento e da participacao locais para alcancar resultados sustentaveis.

Seccao 6. Impacto

Impacto no turismo
G
® Baixa Médio Elevada
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Impacto no desenvolvimento sustentavel local:

it v~ M F S

ODS1. ODS3. ODS4. ODS5. oDSs10.
Erradicacdo da Saude e bem- Educagdo de Igualdade de  Reduzir as
pobreza estar qualidade género desigualdades
.
ﬁ HEe (.X) &
ODS11. OoDSs12. ODS13.
Cidades e comunidades Consumo e producdo Acdo contra as alteracbes
sustentaveis sustentaveis climaticas globais

O projeto centra-se na preservacao e promoc¢ao dos conhecimentos, expressdes
e tradi¢Bes Unicas do Corvo. Ao tornar os centros do Ecomuseu acessiveis aos
visitantes e ao oferecer actividades como workshops e visitas guiadas, a iniciativa
envolve ativamente tanto os locais como os turistas.

O Ecomuseu do Corvo tem como objetivo a salvaguarda e a afirmacdo do
patriménio natural, histérico, paisagistico e cultural da ilha. Este compromisso nao
sé preserva as ricas tradi¢des do Corvo, como também promove o desenvolvimento
local e melhora a qualidade de vida dos habitantes da ilha.

Dando énfase ao desenvolvimento sustentavel, o projeto garante que os esfor¢os
de preservacdo contribuem para o bem-estar da comunidade a longo prazo. O
envolvimento ativo da populagdo local nestas actividades promove um sentimento
de orgulho e de propriedade, reforcando a identidade cultural do Corvo. Além disso,
ao atrair turistas através de excursdes bem organizadas e workshops interessantes,
a iniciativa impulsiona a economia local e cria oportunidades de crescimento
econémico.

Através destes esforcos, o Ecomuseu do Corvo ndo s preserva as tradi¢bes e
conhecimentos Unicos da ilha, como também reforca a capacidade da comunidade
para manter e desenvolver estes bens culturais para as geragdes futuras. O impacto
da iniciativa é, assim, profundo e de longo alcance, reforcando o papel do museu
como catalisador de mudancas positivas na comunidade.

De um modo geral, a abordagem do Ecomuseu do Corvo integra a preservagao
cultural com o desenvolvimento sustentavel, tendo um impacto positivo significativo
tanto na comunidade como no seu patrimoénio.
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Conclusao

Estes estudos de caso apresentam, coletivamente, um panorama diversificado e
abrangente das boas praticas de preservacdo e promocao do patriménio cultural
imaterial através da narracdo de histérias digitais. Destacam a importancia da
participacao da comunidade, a utilizacdo de ferramentas digitais inovadoras e a
integracao do patrimoénio cultural no turismo e na educacao. Os diferentes niveis
de especializacdo nas areas tematicas sdo evidentes, com cada estudo de caso a
oferecer perspectivas Unicas e a complementar os outros de varias formas.

Contexto geografico e tipo de entidades por detras das
iniciativas

Os estudos de caso abrangem diferentes regides da Europa,
cada uma com o seu préprio contexto cultural e patrimdénio. As
entidades por detras destas iniciativas vdo desde municipios
e museus locais a associacdes comunitarias e universidades,
apresentando uma grande variedade de estruturas
organizacionais e esforcos de colaboracgdo.

|i| Qualificagcao/formacao das pessoas envolvidas
2

2.9 O nivel de qualificacdo e formac¢ao dos participantes varia,
LLL2L  com algumas iniciativas a recorrerem a profissionais altamente
qualificados e outras a envolverem membros da comunidade
com conhecimentos digitais limitados. Esta diversidade realca
a importancia de programas de formagdo adaptados para
melhorar as competéncias de narracdo de histérias digitais em

diferentes contextos.

D Tipo e nivel de reconhecimento do PCI

' Os PCI identificados nestes estudos de caso incluem uma
mistura de lendas locais, artesanato tradicional, histérias orais
e praticas sociais. O nivel de reconhecimento varia, sendo que
alguns elementos do patriménio sdo bem conhecidos e outros
foram recentemente documentados e promovidos através
destas iniciativas.

Nivel de envolvimento da comunidade
e formas de participacao

O envolvimento da comunidade varia entre papéis passivos, em
que os membros da comunidade servem como entrevistados, e
papéis activos de co-produtores, em que participam na criacao e
divulgacdo de conteldos digitais. As metodologias participativas,
como workshops e projectos artisticos colaborativos, sdo
normalmente utilizadas para envolver a comunidade.

Objetivo da partilha das histérias

Os principais objectivos da partilha destas histérias incluem
a promogao do turismo, a preservacdo das tradicles, a
sensibilizagdo e o marketing. As iniciativas visam frequentemente
atrair visitantes, educar o publico e assegurar a continuidade do
patriménio cultural para as geragdes futuras.

Comunicacao em formato digital

As estratégias de comunicacdo utilizadas envolvem varias
ferramentas e plataformas digitais, incluindo redes sociais,
sitios Web, exposi¢cdes multimédia e jogos interactivos.
Estes métodos aumentam a acessibilidade e o interesse das
histérias para um publico alargado.

Frequéncia das actividades

A frequéncia das actividades varia, com algumas iniciativas a
oferecerem exposi¢cBes permanentes e outras a organizarem
eventos pontuais ou programas sazonais. Esta varia¢cao assegura
um envolvimento continuo e proporciona oportunidades para
visitas repetidas e um envolvimento continuo da comunidade.
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@')‘ Publico-alvo

X Os publicos-alvo destas iniciativas sao diversos, incluindo

N residentes locais, turistas, grupos escolares e profissionais
do patriménio cultural. Sdo feitos esforcos para adaptar os
conteudos e as actividades a diferentes grupos etarios e
interesses, garantindo uma participacdo ampla e inclusiva.

\" Aspectos inovadores

— Os aspectos inovadores destas iniciativas incluem a utilizacao
“ de tecnologias multimédia, jogos interactivos e cddigos QR,

bem como a integracao de lendas e folclore locais em formatos
digitais. Estas inovacBes melhoram a experiéncia de contar
histérias e envolvem o publico de formas inovadoras.

Impacto no turismo e no desenvolvimento sustentavel local

Q_b O impacto destas iniciativas no turismo e no desenvolvimento
sustentavel local é significativo. Contribuem para o crescimento
econdmico das zonas rurais, criam novas oportunidades de negécio
e promovem a coesdo social. Ao promoverem o turismo cultural
e ao valorizarem o patriménio local, estes projectos asseguram o
desenvolvimento sustentdvel e a capacitagdo das comunidades.

Em conclusdo, estes estudos de caso constituem um recurso valioso para a
compreensao e implementacdo de boas praticas na preservacao e promogdo do
patriménio cultural imaterial. Ao examinar estas diversas abordagens, as partes
interessadas podem adquirir conhecimentos sobre metodologias eficazes e adapta-
las aos seus contextos especificos, assegurando a preservagdo sustentavel do
patriménio cultural imaterial na Europa e além.
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