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Resumen ejecutivo

Este Manual de Buenas Practicas es el primer resultado de la iniciativa “Ayudar a la
resiliencia del patrimonio inmaterial a través de la narracion de historias” (HIGHRES),
un proyecto de ambito europeo financiado por el Programa Erasmus+. El objetivo
del proyecto es dotar a las comunidades rurales de las habilidades necesarias para
comprender, preservar, transmitir y promover su patrimonio cultural inmaterial
(PCI) a través de narraciones digitales. Aprovechando el poder de la narracién digital,
HIGHRES pretende crear nuevas oportunidades y hacer frente a las desigualdades
en las zonas rurales. El consorcio incluye seis socios de cinco paises diferentes, que
representan diversos contextos culturales dentro de la UE, incluyendo el sur de Europa
(Espafia, Portugal e Italia), Europa Central (Paises Bajos) y Europa del Este (Letonia).

HIGHRES promueve el uso de la narracion digital para preservar el patrimonio
cultural inmaterial y mejorar las zonas rurales y el turismo cultural sostenible. La
iniciativa pretende contribuir al desarrollo rural, el crecimiento econémico y la
cohesién social mediante la participacion activa de las comunidades rurales y la
mejora de sus competencias digitales. Este manual se centra en la identificacion,
la gestion participativa, la narracién digital y la promocién del PCl, proporcionando
valiosas ideas y metodologias para que las partes interesadas las adapten y apliquen
en sus contextos especificos.

El Patrimonio Cultural Inmaterial va mas alld de los monumentos fisicos y las
colecciones, y abarca tradiciones y expresiones vivas transmitidas de generacién en
generacién, como tradiciones y expresiones orales; artes escénicas; practicas sociales,
rituales y actos festivos; conocimientos y practicas relacionados con la naturaleza y el
universo; y artesania tradicional. La narracién digital representa la evolucion moderna
de la narracién, utilizando herramientas digitales para crear relatos envolventes que
transporten al publico a lugares y momentos emblematicos de nuestro patrimonio
cultural. Mediante la combinacion de estos conceptos, HIGHRES pretende preservar
y promover el patrimonio cultural inmaterial de una manera atractiva, accesible y con
un alto impacto.

Elmanual presentadiez estudios de caso decinco paises(Italia, Letonia, Paises Bajos,
Portugal y Espafia), que muestran enfoques innovadores para preservar y promover
el PCI a través de la narracién digital. Los estudios de caso se seleccionaron, en los
paises participantes, para cubrir diferentes niveles de experiencia en Identificacién,
Gestidn Participativa, Narracion Digital y Promocidn del Patrimonio Cultural Inmaterial,
reflejando una amplia gama de enfoques y contextos. Juntos, se complementan para
proporcionar una comprension global de las metodologias eficaces.

Los socios del proyecto llevaron a cabo una investigacion documental revisando
la informacién disponible sobre las iniciativas seleccionadas. También llevaron a cabo
entrevistas semiestructuradas con las partes interesadas pertinentes para obtener
mas informacion y recopilar material adicional. A continuacion se realiz6 un analisis
en profundidad de los datos recopilados para elaborar el contenido de este Manual
de Buenas Practicas.

En este Manual, hemos considerado los cinco grandes dmbitos en los que se manifiesta el PCl, tal como
propone la Convencién de la UNESCO de 2003 para la Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial.


https://ich.unesco.org/en/intangible-heritage-domains-00052

Cada estudio de caso se estructura en seis secciones principales: Introduccién,
Descripcién del PCl implicado, Creacién narrativa y adaptacion al formato de
comunicacién digital, Audiencia y metodologias, Aspectos innovadores e Impacto.
En conjunto, estas secciones ofrecen un andlisis exhaustivo de las diversas practicas
empleadas en distintos contextos para salvaguardar y difundir el PCI.

Los estudios de caso se organizan en capitulos tematicos que reflejan su enfoque
y metodologia principales. El objetivo de esta estructura es facilitar la consulta y poner
de relieve las diversas estrategias utilizadas en los distintos contextos culturales y
sociales.

AR .
- Letonia
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1. Estacién Aluksne Banitis: Preservar el patrimonio
mediante la narracion multimedia

* Objetivo: Utilizar tecnologias multimedia para crear una experiencia
envolvente y atractiva para el visitante que ponga de relieve la historia
y el patrimonio locales, estimule el desarrollo econémico local y
promueva el turismo sostenible.

Esta iniciativa utiliza proyecciones multimedia para ofrecer a los visitantes
una narraciéon inmersiva de la linea ferroviaria de Banitis, mezclando
hechos histdricos con historias personales de la comunidad. El innovador
enfoque incluye paisajes de video y recuerdos locales, o que proporciona
una experiencia atractiva al visitante.

2. Parque Arqueoldégico Araisi Ezerpils: Integracién de
leyendas y arqueologia para el turismo cultural

* Objetivo: Combinar hechos histéricos, mitologia y folclore local en una
exposicion multimedia para mejorar la participacion de los visitantes y
promover el turismo cultural.

El parque integra los hallazgos arqueolégicos con las leyendas locales a
través de una exposicion multimedia. Este enfoque no sdlo preserva los
artefactos histéricos, sino que también da vida a los mitos, atrayendo a los
visitantes con un formato de narracién dinamica.




. Espafia

Capitulo 2: & [?
Participacion de la comunidad

y arte colaborativo Y

3. “Raices”; Potenciando las narrativas
comunitarias a través del arte colaborativo

* Objetivo: Utilizar el arte colaborativo y la narracién de historias
para empoderar a los miembros de la comunidad, documentar el
patrimonio local y mejorar la cohesién social.

Este proyecto implica a los miembros de la comunidad en la creacién
de obras de arte que reflejen sus historias de vida y tradiciones locales.
La naturaleza colaborativa del proyecto fomenta un sentimiento de
propiedad y orgullo entre los participantes, reforzando la cohesién social.

4. “Vientos del Tiempo”: Revivir las tradiciones orales a
través del teatro y los medios digitales

* Objetivo: Involucrar a la comunidad en la conservacién y promocién
del patrimonio local a través de representaciones teatrales y medios
digitales.

Mediante la combinacién de teatro y medios digitales, esta iniciativa revive
las tradiciones orales y la historia local. Los miembros de la comunidad
participan activamente en las representaciones, haciendo de la conservacion
del patrimonio un proceso compartido y dinamico.



o Faises Bajos

Capitulo 3: ° N

Herramientas digitales para la

accesibilidad y el compromiso@ ©

5. Descubrir el patrimonio inmaterial: sensibilizar al
publico con cédigos QR

* Objetivo: Utilizar c6digos QR para hacer accesible y atractivo al
publico el patrimonio cultural inmaterial, fomentando una mayor
apreciacion e interaccion.

Este proyecto utiliza cédigos QR para facilitar el acceso a informacion
sobre el patrimonio cultural inmaterial en diversos lugares. El enfoque
digital aumenta la concienciacion y el compromiso del publico, haciendo
accesible el patrimonio a un publico mas amplio.

6. El Museo Nacional del Holocausto: Narracion digital
para la preservacion histérica

* Objetivo: Aprovechar las herramientas digitales y los relatos
personales para educar y atraer a los visitantes sobre el Holocausto,
garantizando la preservacion histérica y una narracién impactante.

El museo emplea la narracion digital para presentar relatos personales
de supervivientes del Holocausto. Este método garantiza una experiencia
poderosa que preserva la memoria histérica a través de historias
impactantes y personales.
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Capitulo 4: Revitalizar las o X
practicas tradicionales j% X

7. “Alberi di Maggio”: Revitalizar la musica y la
artesania tradicionales a través de los medios digitales

* Objetivo: Utilizar los medios digitales para documentar y promover la
musica, la artesania y las practicas sociales tradicionales, garantizando
su conservacion y transmision a las generaciones futuras.

Este proyecto documenta y promueve la musicay la artesania tradicionales
utilizando medios digitales. De este modo, garantiza la conservacion y
transmisién de estas practicas a las generaciones futuras.

8. “Il Fild delle Agane”: Preservar las tradiciones
orales mediante la narracién de cuentos comunitarios

* Objetivo: Involucrar a las comunidades locales en la conservacion
y el intercambio de tradiciones orales a través de la narracion de
cuentos, los medios digitales y los programas educativos.

La iniciativa preserva y comparte las tradiciones orales a través de la
narracién de cuentos comunitarios, reforzada por medios digitales
y programas educativos. Este enfoque garantiza la continuidad del
patrimonio local en un contexto moderno.



. Portugal

Capitulo 5: Desarrollo
rural e integracion

cultural /

9. Conectar las comunidades rurales con las
instituciones culturales

* Objetivo: Establecer puentes entre las comunidades rurales y las
instituciones culturales mediante proyectos artisticos y narrativos
participativos que fomenten la cohesién social y la conciencia cultural.

Este proyecto conecta a las comunidades rurales con los museos a través
de las artes participativas y la narracion de cuentos. La iniciativa fomenta
la cohesién social y la conciencia cultural, integrando el patrimonio local
en relatos culturales mas amplios.

10. Ecomuseo de Corvo: Involucrando a las comunidades
en la preservacién del patrimonio y la educacién

* Objetivo: Promover el patrimonio local mediante la participacion de
la comunidad, la educacién y la narracién digital para fomentar la
identidad cultural y el turismo sostenible.

El ecomuseo implica a la comunidad local en la conservacion y promocién
de su patrimonio. Mediante la educacién y la narracion digital, la iniciativa
fomenta la identidad cultural y promueve el turismo sostenible.

Le invitamos a profundizar en estos estudios de caso y descubrir las formas
innovadoras a través de las que comunidades de toda Europa estan preservando
su patrimonio y dando forma a su futuro. Deje que estas historias le inspiren y asi
aprovechar el poder de la narracién digital para celebrar y salvaguardar nuestro
legado cultural comun.
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1. Estacion Aluksne Banitis:
Preservar el patrimonio mediante la
narracion multimedia

Seccion 1. Introduccion

1.1. Informacién general
Datos de contacto y

Nombre de la iniciativa: Exposicion . ..
P comunicacion:

multimedia de la Estacion de Aluksne
Banitis

N4 stacija@aluksne.lv
Ubicacién: Municipio da regido de
Aluksne 4A\ yisitaluksne.lv/visit/
Vidzeme, Letdnia W aluksnes-banisa-stacija/

Nombre del promotor: Centro de 0 AluksnesBanisastaciia
Informacién Turistica de Aluksne

Tipo de entidad: Oficina de turismo aluksnesbanisastacija

Propiedad: Publico



https://maps.app.goo.gl/nePvf33jjK8crt1Q8
https://maps.app.goo.gl/nePvf33jjK8crt1Q8
https://maps.app.goo.gl/nePvf33jjK8crt1Q8
https://visitaluksne.lv/visit/aluksnes-banisa-stacija/
https://visitaluksne.lv/visit/aluksnes-banisa-stacija/
https://www.facebook.com/AluksnesBanisastacija
https://www.instagram.com/aluksnesbanisastacija

1. Estacion de Aluksne Banitis

El proyecto de la Estacion de Aluksne Banitis, desarrollado por el Ayuntamiento
de la region de Aluksne (Letonia), es un antiguo granero de equipajes renovado que
ahora alberga una exposicién multimedia. Esta exposicion refleja las historias de la
poblacion local relacionadas con el tren de via estrecha, Banitis, y su linea ferroviaria,
Aluksne-Gulbene. Banitis es la Unica linea de ferrocarril de via estrecha plenamente
operativa de los paises balticos que funciona como transporte publico, lo que la
convierte en una parte importante de la identidad de la comunidad local.

Inaugurada en 2018, la exposicion
presenta recuerdos de la poblacion
local sobre cada estacién a lo largo de la
linea ferroviaria. Los visitantes pueden
experimentar un viaje virtual en tren
sentados en una ventanilla de tren
imitada, donde ven el paisaje que pasay
escuchan historias relacionadas con cada
estacién narradas por los lugarefios.

Las historias son estacionales, con
diez grabadas y filmadas en verano y
diez en invierno. La Estacién Aluksne
Banitis sigue recibiendo nuevas historias
de la comunidad local, que se grabany
publican en su pagina de Facebook.
Esta recopilacion continua garantiza la
conservacién y difusién del patrimonio
cultural asociado a Banitis.



1. Estacion de Aluksne Banitis

1.2. Informacidén sobre la iniciativa

0 Persona de contacto: Dace = Perfil de las personas implicadas:
Bumbiere-Augule personal, socios externos

% Cargo: Director de la estacion de = Cualificacion/formacion de las
Aluksne Banitis personas implicadas: académicos/

investigadores, profesionales de

w Numero de personas implicadas: museos, expertos tecnicos

10 (equipo pequefio)

Seccidén 2. Descripcion del PCl implicado

Tipo de PCI:

Précticas sociales,
rituales y actos festivos.

Reconocimiento PCI:
[

@ Enriesgo de desaparecer Reconocido localmente Conocido

Implicaciéon de la comunidad en la identificacion y gestion del PCI:
G
® Baja Media Alta

El proyecto de la estacion de Aluksne Banitis ha logrado reunir y preservar un
valioso patrimonio cultural inmaterial, profundamente arraigado en las experiencias
colectivas en torno a la linea ferroviaria Aluksne-Gulbene y sus operaciones. Estas
historias, recogidas de antiguos jefes de estacion, trabajadores ferroviarios y pasajeros,
ofrecen una visidn Unica de la vida de la linea de Banitis, revelando la dindmica social,
econdémica y cultural que ha dado forma a la comunidad local.

La linea ferroviaria Aluksne-Gulbene esta catalogada como Monumento de
Importancia Nacional, un estatus conseguido gracias a la dedicacion y el entusiasmo
de quienes trabajaron incansablemente para preservarla. En la actualidad, ademas de
servir de transporte publico para los lugarefios, el tren de Banitis se ha convertido en
una de las atracciones turisticas favoritas. Sin embargo, la continuidad del ferrocarril
depende en gran medida de los mecanicos, maquinistas y otros especialistas cuya
pericia esta disminuyendo gradualmente.




1. Estacion de Aluksne Banitis

El proyecto pretende sensibilizar y atraer a las generaciones mas jévenes para que
mantengan las operaciones del ferrocarril. La estacion de Aluksne Banitis, a través
de sus historias digitalizadas, no solo preserva este patrimonio, sino que también
desempefia una funcién de marketing crucial para el ferrocarril. La estacién es muy
activa en las redes sociales, sobre todo en Facebook, donde publica estos relatos.
“Vemos que cada vez mas gente de la zona sigue nuestro perfil de Facebook y empieza
a comentar”, afirma Dace Bumbiere-Augule, Director de la estacién de Aluksne Banitis.

“Inicialmente ha habido una doble respuesta por parte de la comunidad local por
invertir dinero publico en algo como la reconstruccién del antiguo granero de la estacién
en lugar de en un hospital o en asistencia social, pero al mismo tiempo el tren de via
estrecha Banitis siempre ha sido una parte muy importante y fuerte de su identidad”.

Para  seguir  promocionando el
ferrocarril y su patrimonio, la estacién de
Aluksne Banitis ha preparado candidaturas
a diversos premios, lo que le ha valido
importantes reconocimientos. La exposicion
ha ganado varios premios de arquitectura
y disefio, asi como el premio “Destino de
Turismo Cultural Sostenible 2020" de la
Red Europea de Turismo Cultural (ECTN).
Ademas, la Estacién Aluksne Banitis fue
nominada por EMYA2022 (Museo Europeo
del Afio 2022) entre los 60 mejores museos
de Europa.

“Cuando empezaron a llegar
los primeros premios y con ellos los
turistas, también los escépticos sobre el
proyecto reconocieron la importancia
socioeconémica de la estacion de Aluksne
Banitis”, comenta Dace Bumbiere-Augule.

Para celebrar el quinto aniversario de la exposicién, el Centro de Informacion
Turistica de Aluksne publicé la revista “Las historias de la estaciéon de Aluksnes Banitis”,
destinada a preservary popularizar los recuerdos de la comunidad relacionados con
el ferrocarril Aluksne-Gulbene y fomentar las visitas a la exposicion.

En conjunto, el proyecto de la estacion Aluksne Banitis preserva, promueve y
revitaliza eficazmente el patrimonio cultural inmaterial asociado al ferrocarril de
Banitis, garantizando su continuidad para las generaciones futuras e impulsando al
mismo tiempo el turismo cultural en la regién.



1. Estacion de Aluksne Banitis

Seccion 3. Creaccion narrativa y adaptacion
al formato de comunicacion digital

Proceso de 0 0
creacion de
contenidos

¢Cémo se comunica en
formato digital?

? Audiovisual, multimedia

P .
&) Exposicion in situ, redes
sociales.

En la estacion de Aluksne Banitis, la narracion multimedia da vida a la historia de
Banitis y la presenta como cercana, inspiradora y de ayuda. Este enfoque combina la vista,
el sonido y las emociones, poniendo de relieve que la esencia del viaje no reside solo en
llegar al destino, sino en los recuerdos y las conexiones forjadas a lo largo del camino.

El equipo creativo de la estacion de Aluksnes Banitis tenia una visién clara de la
exposicién. Su objetivo era combinar paisajes en video con los recuerdos de los habitantes
de la zona sobre el ferrocarril de via estrecha de Banitis, relacionandolo con diversos
acontecimientos histéricos y mostrando los aspectos técnicos y el funcionamiento de la
linea ferroviaria.

Las historias se recogieron
en conversaciones cotidianas
con vecinos de la zona
relacionados con la linea de

ferrocarril Aluksne-Gulbene.
Se invitd a narradores
comprometidosa compartir

sus relatos ante la camara.
La productora “Jura Podnieka
studija”, con experiencia en la
realizacion de documentales, se
encargd del rodaje.

El proceso de filmacién consté de dos fases: la captacion de los paisajes del recorrido
y las escenas de la gente subiendo y bajando del tren, seguida de la grabacion de las
historias personales.




1. Estacion de Aluksne Banitis

A continuaciéon se combinaron estos elementos. La filmacién en invierno fue
especialmente dificil, ya que tuvo lugar a -20°C durante la pandemia de COVID-19,
lo que limit6é el nimero de personas que podian reunirse. Algunas historias de video
muestran a personas con mascarilla, documentando la historia reciente de la COVID-19.

Este enfoque innovador preserva y difunde eficazmente el patrimonio cultural
del ferrocarril de Banitis, haciéndolo accesible a un publico mas amplio.

3.1. Poblacién local

Lainiciativa de renovar el viejo granero vacio de la estacién de Aluksne, propiedad
del municipio de la region de Aluksne, pretendia transformarlo en una atraccién
turistica que contara la historia del tren de Banitis. Un elemento central de esta
iniciativa fue la colaboracién con la comunidad local, cuyas historias y recuerdos son
el corazén de la exposicion.

Los residentes participaron activamente en la elaboracién del contenido
mediante reuniones participativas, entrevistas y actos comunitarios. En Aluksne,
una provincia donde la gente se conoce bien, el método mas eficaz para implicar a



1. Estacion de Aluksne Banitis

los lugarefios fue el “boca a boca”y las relaciones personales. Entre los participantes
iniciales habia trabajadores de la linea ferroviaria y del tren, vecinos de las estaciones
y usuarios del tren, asi como estudiantes que iban a la escuela.

A medida que se publicaban los primeros recuerdos en la exposicion y en la
estacion Aluksnes Banitis, empezaron a llegar mas historias. Esta creciente coleccién
derelatos enriquecié ain mas el proyecto. “Al intuir e idear mentalmente el disefio de
la exposicion, pensamos en el patriotismo local, en el poder y las historias del lugar,
y en las personas para las que la Banitis fue, es y sera parte de su vida cotidiana”,
comenta Inguna Elere, de la empresa “H2E Design”, que también participd en el
equipo creativo de la exposicion.

Este enfoque impulsado por la comunidad garantiz6 que la exposicion

representara auténticamente el patrimonio cultural y la memoria colectiva de la
linea ferroviaria Aluksne-Gulbene.

Seccion 4. Audiencia y metodologias

La difusién de las narraciones

Destinatarios: turistas/visitantes de la Estacidn Banitis de Aluksnes

emplea diversas estrategias para llegar
Alcance: a un publico amplio y garantizar la
- conservaciényvaloracién del patrimonio
® Bajo Medio Alto cultural inmaterial representado. La

principal plataforma de comunicaciéon
Objetivo de compartir las historias €S Facebook, donde se publican
periédicamente nuevas historias de
la comunidad local. Ademas, se utiliza
Instagram para atraer a un publico mas
joven, utilizando a un personaje especial
de la exposicidn, el zorro, que guia a los
nifios a través de las historias.

¥ Preservar las promover el
I®~ tradiciones [A3 turismo

Frecuencia: Actividad permanente

Ademas, la Estacion Banitis de Aluksnes colabora con la escuela de arte local
y otras instituciones educativas para promover la historia de los Banitis a través
de talleres creativos. Estos talleres involucran a los estudiantes y fomentan una
conexién mas profunda con el patrimonio cultural, garantizando su transmisién a
las generaciones futuras.

Aprovechando las redes sociales y las asociaciones educativas, la estacion
Aluksnes Banitis difunde eficazmente su rico patrimonio, atrayendo a publicos
diversos y fomentando un fuerte sentimiento de identidad comunitaria.




1. Estacion de Aluksne Banitis

Se organizan actos publicos especiales
para mostrar las historias de Banitis a la
comunidad. Estos encuentros sirven de
plataforma para el didlogo, la reflexion y
la narracién de historias, permitiendo a
los participantes conectar con el ferrocarril
como parte de su patrimonio e identidad.

La exposicion atrae a turistas tanto
de Letonia como del extranjero. Ya sean
entusiastas del ferrocarril, aficionados a la
historia o viajeros curiosos, los visitantes se
sienten atraidos por la experiencia Unica y
auténtica de las operaciones del ferrocarril
y la vida local a lo largo de su ruta.

“Siempre hay interés por los ferrocarriles en todo el mundo. Tienen un aura de
romanticismo y sentimiento. Igual de importantes son las historias de las personas que
trabajan en el ferrocarril. Podemos considerar la linea de ferrocarril de via estrecha
Aluksne-Gulbene como un ferrocarril del mundo”, comenta Dace Bumbiere Augule.

Seccién 5. Aspectos innovadores

La iniciativa de digitalizar y mostrar historias locales en la estacién de Aluksnes Banitis
representa un enfoque innovador de la conservacion y difusién del patrimonio. Mediante
el uso de tecnologias multimedia, los visitantes se sumergen en una atractiva narracién
que da vida a la linea ferroviaria de Banitis.

La exposicién evoca la experiencia de ser un pasajero del tren Aluksnes-Gulbene Banitis.
A través de las ventanas simuladas de los vagones, los visitantes ven el paisaje que pasay
escuchan recuerdos del Banitis y de las diez estaciones a lo largo de la ruta. Conseguir este
efecto requirié un trabajo en equipo multidisciplinar, con el concepto creativo disefiado
por “H2E Design".

Aluksnes Banitis Station emplea la comunicacion on-line, programas educativos, actos
comunitarios y asociaciones con organizaciones culturales y turisticas. Al hacer accesibles
las historias a personas de diferentes edades y procedencias, la iniciativa fomenta una
mayor concienciacion, aprecio y compromiso con el patrimonio cultural. La sostenibilidad
fue un factor clave a la hora de planificar la exposicidn, y se realizaron esfuerzos para
garantizar la viabilidad a largo plazo mediante un disefio, unos materiales y una ejecucion
minuciosos.

“Es importante que la exposicion pueda complementarse con nuevos contenidos para
atraer visitas repetidas. El equipo de la Estacion Banitis de Aluksnes lo ha conseguido afiadiendo
nuevas historias locales digitalizadas a la exposicién. Ahora hay historias de verano e historias
de invierno, con margen para afiadir mds contenidos en el futuro”, comenta Inguna Elere.



1. Estacion de Aluksne Banitis

Seccién 6. Impacto

Impacto en el turismo:

- La inauguracién de la exposicién en
® Bajo Medio Alto la estacién de Aluksnes Banitis formaba

parte de un proyecto mas amplio
Impacto en el desarrollo destinado a mejorar considerablemente
sostenible local: la infraestructura circundante. Esto

acerasy zonas de aparcamiento, asi como

; incluyé la adecuacion de carreteras,

ﬁ =& el establecimiento de aparcamientos

ODS9. Industria, ODS11. Ciudades para bicicletas. Estas mejoras catalizaron
innovacion e  y comunidades el desarrollo de todo el barrio de la
infraestructuras sostenibles estacion, beneficiando especialmente al

sector hostelero.

El café “Tvaiks un Ogle” abrié en la estacion, y el “Bahnhofs Hotel” se establecid en
el edificio del antiguo hotel ferroviario. La recién inaugurada Estacién de Negocios
ha atraido a varias empresas, como un taller de ceramica, una pescaderia, una
imprenta y una cerveceria, todas las cuales organizan eventos.

Un antiguo granero construido en 1939 ha sido transformado por un propietario
privado en una exposicién de locomotoras. Los residentes del barrio de la estacién
se han convertido en embajadores del treny el ferrocarril de Banitis, incorporandolo
a sus historias, actividades de marketing y decoraciones.

Los nuevos comercios ofrecen oportunidades para que los lugarefios se rednan
y pasen tiempo de calidad. Fuera de la estacidn de Aluksnes Banitis, hay un punto de
movilidad para bicicletas, y la ruta de Banitis forma parte de la ruta ciclista de larga
distancia “Ferrocarril Verde”. Los visitantes pueden montar en el tren y bajarse en las
estaciones para continuar su viaje en bicicleta.

“Hace varios afios, el barrio que rodea la estacion de Aluksne era muy deprimente
y estaba abandonado: la parte mds desagradable de la ciudad. Pero gracias a suefios
valientes, proyectos bien pensados y la determinacidn del municipio, se ha convertido
en el orgullo de nuestra ciudad”, afirma Ivete Velkere, responsable del Centro de
Informacidn Turistica de Aluksne. “Los empresarios locales han creido en el desarrollo
del barrio, y ahora trabajomos juntos. Es como un efecto bola de nieve: una iniciativa
atrae a la siguiente”. El impulso para todo este desarrollo fue la apertura de la estacién
de Banitis de Aluksnes con historias de la comunidad local”.

En su primer afio, 2018, la estacién Aluksnes Banitis atrajo a 2312 visitantes. El
ndmero de visitantes alcanzé un maximo de 9896 en 2020 y se ha estabilizado en
torno alos 7000 anuales en los ultimos dos afos. En 2023, el 6,13 % de los visitantes
eran turistas extranjeros, siendo los estonios vecinos el grupo mas numeroso, junto
con visitantes de varios otros paises.

“Durante los primeros afios de apertura, la exposicion fue un importante imdn para
atraer visitantes a Aluksne. Alrededor del 50% de los visitantes venian expresamente por
la exposicion”, afirma Dace Bumbiere-Augule




2. Parque Arqueologico Araisi
Ezerpils: Integracidén de leyendas y
arqueologia para el turismo cultural

Seccion 1. Introduccion

1.1. Informacién general
Datos de contacto

Nombre de la iniciativa: Leyenda del y comunicacién:

Lago Volador de Araisi
W4 ezerpils@cesunovads.lv

Ubicatl:ién: Paroquia de Drabesi,, (%) WWw.araisi.com
Municipio de Césis, Vidzeme, Letdnia

ﬂ AraisuEzerpils
Nombre del promotor: Parque

Arqueolégico de Araisi Ezerpils ezerpils

Tipo de entidad: Parque arqueoldgico

Propiedad: Publico


https://maps.app.goo.gl/oYcJZY5oUrqWDaQ19
https://maps.app.goo.gl/oYcJZY5oUrqWDaQ19
ezerpils@cesunovads.lv
www.araisi.com
https://www.facebook.com/AraisuEzerpils/
https://www.instagram.com/ezerpils/

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

El Parque Arqueoldgico de Araisi Ezerpils exhibe un yacimiento arqueoldgico
Unico: una vivienda lacustre de época vikinga de los siglos IX-X, habitada por antiguos
letones. Estas viviendas lacustres constituyen una categoria distinta de monumento
arqueoldégico en Letonia, que destaca por su ubicaciéon en un lago, sus excelentes
condiciones de conservacion y su estrecha relacién con el folclore.

Una de las leyendas del lago Araisi habla de una muchacha que apacentaba
ganado en un valle cuando vio que se acercaban nubes oscuras. Intenté alejar al
ganado, pero dos machos cabrios siguieron peledndose. Al grito de “Ara azi, Ara, azi!”
(jFuera, machos cabrios!), el lago supuestamente confundié su nombre con “Araisi”
e inundo el valle, salvando sdlo a la nifia. En dias claros, se puede ver un hacha
incrustada en la esquina de una casa bajo el agua, que nunca se oxida.

El arquedlogo Janis Apals estudid
el folclore sobre lagos que inundaban
edificios antiguos. Para verificar estas
leyendas, aprendié a bucear y realiz6 las
primeras expediciones arqueoldgicas
submarinas en Letonia. Exploré mas de
100 lagos y descubrid antiguas viviendas
en 10 de ellos, demostrando que algunas
leyendas eran ciertas.

Las excavaciones realizadas en el
lago Araisi entre 1965-1969 y 1975-
1979 revelaron los restos de casi 150
edificios de madera y desenterraron
aproximadamente 3.500 artefactos
y 120 vasijas de ceramica intactas.
Alrededor del 40% de los artefactos
estaban hechos de materiales organicos
como madera, liber y corteza de abedul.

Debido a la riqueza de Ilos
hallazgos arqueoldgicos, se emprendio
una reconstruccion cientifica  del
asentamiento lacustre, que dio lugar
a la creacion del Parque Arqueolégico
de Araisi Ezerpils para compartir esta
historia con el gran publico.

La antigua leyenda del lago volador de Araisi se conserva a través de narraciones
contadas por guias, programas educativos y una nueva exposicion digital. La leyenda
también forma parte del juego de orientacion interactivo “AraiSu legendas”, accesible
a todos los visitantes.




HIGHRES - Capitulo 1: Narracion multimedia y experiencias inmersivas

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

1.2. Informacidén sobre la iniciativa

ﬂi Persona de contacto: Eva Koljera = Perfil de las personas implicadas:
personal, socios externos
% Cargo: Director del Parque

Arqueolégico de Araisi Ezerpils = Cualificacion/formacion de las
personas implicadas: académicos/
% Nuamero de personas implicadas: investigadores, profesionales de
w Equipo mediano museos, expertos técnicos.

Seccién 2. Descripcion del PCl implicado

Tipo de
PCI: Tradicionesy
expresiones orales

Reconocimiento PCI:
G

@ En riesgo de desaparecer Reconocido localmente Conocido



2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

Implicacion de la comunidad en la identificacion y gestion del PCI:

L
® Baja Media Alta

Como muchas leyendas, la del lago Araisi se ha transmitido de generacién
en generacion principalmente a través de la tradicién oral. Las leyendas suelen
incorporar elementos mitolégicos, mezclando sucesos histéricos con folclore. En
el folclore antiguo letdn, el tema de los “lagos voladores” que cambian de lugar es
bastante comun. Estos mitos pueden ser recuerdos heredados de antepasados
lejanos, que relatan épocas en las que lagos y rios aparecian en lugares nuevos, a
menudo vinculados a sacrificios humanos o materiales. Algunas leyendas también
se refieren a islas miticas con castillos o edificios que se hundian cuando un lago
“aterrizaba” desde el cielo.

La leyenda del lago volador de Araisi fue documentada en la década de 1930
por alumnos de la escuela local de Araisi, que recogieron historias de los ancianos
habitantes de la zona. Esta leyenda se conserva en la coleccion del Archivo del
Folclore Letdn (Latvijas Folkloras kratuve) y se ha digitalizado en su sitio web.

La narracién digital de leyendas locales preserva y celebra el rico patrimonio
cultural de la regién. Esta preservacién ayuda a mantener la identidad de la
comunidad local, fomentando un sentimiento de orgullo y conexién con la tierra.
Entre estas leyendas, la del lago Araisi es un activo cultural unico que da vida a la
historia local y atrae a turistas interesados en la historia, el folclore y las tradiciones
de la regién. La digitalizaciéon creativa afiade profundidad e interactividad a la
experiencia del visitante, fomentando una mayor exploracion de la zona. Un aspecto
clave de este esfuerzo es la participacion de los residentes locales en la promocién
de su patrimonio cultural.

Seccién 3. Creacidn narrativa y adaptacién al
formato de comunicacion digital

Proceso de 0 0 Hay dos iniciativas clave para digitalizar
creacion de i B
contenidos la leyenda del lago Araisi. Una esta

incorporada a la exposicion del Centro
de Visitantes del Parque Arqueoldgico de
Araisi Ezerpils, construido en 2020, y la

¢;Cémo se comunica en
formato digital?

? Multimedia, juegos otra es un juego interactivo disponible en
la aplicacién Actionbound, que presenta
£ Exposicion insitu, plataforma de varias leyendas locales y una visién mas

video/audio (plataforma Actionbound)  amplia del paisaje de Araisi.



https://garamantas.lv/lv/collection/887257/Araisu-2-pakapes-pamatskolas-vakums

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

La digitalizacién de la leyenda del lago Araisi se integra en el conjunto de la exposicion
para ofrecer a los visitantes una experiencia multiple, que combina hechos histdricos,
mitologia y folclore local. La exposicion muestra valiosos objetos que no han estado a
disposicion del publico desde su excavacion, hace mas de 40 afios. Cuenta la historia
de este yacimiento Unico y de como el arquedlogo letdn Janis Apals fue pionero en la
arqueologia subacudtica, descubriendo antiguos edificios y artefactos de importancia
internacional. La narracién combina el patrimonio cultural inmaterial del folclore con
objetos materiales, utilizando tecnologias multimedia para dar vida a la historia a través
de imagenes, sonido y narracion. Este enfoque atrae a publicos de diferentes edades y
procedencias con elementos de misterio, aventura y descubrimiento.

El concepto y la estrategia de la exposicion fueron desarrollados por la empresa
de disefio “H2E Design”, inspirada en la cita de la arquedloga Janis Apals: “Sélo tengo un
suefio en mi vida: revivir la morada del lago Araisi”. Este tema se combina con elementos
mitoldégicos, revelando gradualmente informacién sobre el yacimiento arqueoldgico y la
leyenda. La estrategia de la exposicion se disefi6 en estrecha colaboracién entre el equipo
del Parque Arqueoldgico, los historiadores y el equipo creativo de “H2E Design”. Los textos
y las ideas se probaron con diversas partes interesadas, incluidos representantes de la
comunidad local.

El asentamiento del lago Araisi es parte integrante del paisaje cultural de Araisi,
considerado por la comunidad local en su conjunto. Las entrevistas revelaron que el
asentamiento del lago se considera la caracteristica principal del paisaje. La comunidad
local ve el turismo como un aspecto socioeconémico positivo y sugiere un mayor desarrollo,
como la creacién de rutas de senderismo y la puesta en valor del patrimonio cultural local.
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Se tomé la decision de explorar e incorporar las leyendas locales a los productos
turisticos, incluyendo la historia del asentamiento del lago Araisi como parte del
paisaje cultural local. El juego interactivo “Araisu Legendas” fue desarrollado por
Linards Strazdins, alumno del curso “Organizaciény Gestion del Turismo” del instituto
Vidzeme. Strazdins realiz6 una investigacion bibliografica y entrevistd a residentes
locales para recopilar historias. Los miembros de la comunidad probaron la versién
piloto del juego.

El juego incorpora desafios interactivos y pruebas que obligan a los jugadores
a explorar los temas de las leyendas y el paisaje circundante, haciendo que estas
historias sean accesibles y emocionantes para los turistas.

“El turismo tiene que ser uno de los principales valores de Araisi. Pero tenemos
que combinar aqui todos los objetos e historias posibles. Necesitamos algunas rutas
de senderismo y conexion con la cercana ciudad de Cesis”, comenta Talis, reflejando
la vision de la comunidad sobre el desarrollo turistico integrado.

Este enfoque colaborativo e innovador garantiza que el rico patrimonio cultural
de Araisi se conserve, se celebre y se haga accesible a un publico mas amplio a través
de formatos digitales modernos.

3.1. Poblacién local

Araisi, un pequefio lugar dela parroquia de Drabesi, alberga una activa comunidad
de residentes que han formado una asociacién dedicada a explorar y preservar su
patrimonio cultural local mediante expediciones anuales.

El Parque Arqueolégico de Araisu Ezerpils mantiene una estrecha relacién con
la comunidad local y acoge con agrado sus opiniones y sugerencias. Antes de la
inauguracion publica de la nueva exposicion multimedia sobre la leyenda del lago
Araisi, se invitd a la comunidad local a una visita previa exclusiva. Gracias a las
actividades del Parque, la leyenda sigue viva y es bien conocida entre la poblacién
local.

En las entrevistas, los residentes expresan su orgullo por el emplazamiento de
la vivienda lacustre y la exposicién, y comparten la historia con los visitantes. Dina
comenta: "Aqui se pueden sentir raices histdricas muy antiguas. Aunque uno no esté
especialmente interesado en la historia, el habitante local entiende que vive en un lugar
donde muchas generaciones han vivido antes. He crecido junto a la morada del lago
Araisi. Viendo su proceso de reconstruccion y desarrollo, siempre me siento muy especial
aqui”, Vineta afiade: “Creo que las cosas intangibles son las que garantizan el bienestar
de este lugar. Tenemos un paisaje muy bonito y hay historias".

Para estimular la practica de la narracién en la comunidad local, el Parque
Arqueolégico organizd un taller de cuentacuentos. El Parque también colabora
estrechamente con la escuela local, animando a los nifios a participar creando obras
de arte y escribiendo historias inspiradas en la leyenda del lago Araisiy en la historia
de la arquedloga Janis Apals. Este compromiso garantiza que la leyenda se preserve
y se transmita a las generaciones futuras, fomentando un sentimiento de orgullo y
conexién con su patrimonio.
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Seccidén 4. Audiencia y metodologias

Destinatarios: turistas/visitantes Las principales herramientas de

difusién del Parque Arqueoldgico Araisi
Alcance: Ezerpils son el sitio web y las plataformas

am
® Bajo Medio Alto

Objetivo de compartir las historias
@ Preservar las Promover el

I~ tradiciones @ turismo

Frecuencia: Actividad permanente

de redes sociales Facebook e Instagram.
Estos canales comparten contenidos
atractivos relacionados con la leyenda
del lago Araisi y su version digitalizada.
Sin embargo, la leyenda multimedia en
si no se ha publicado en internet, para
mantener un elemento de sorpresa a los
visitantes que exploran la exposicion en
persona (alrededor de 13.000 al afio).

El publico destinatario de la iniciativa es muy amplio:

Comunidad local: Incluidas familias, escolares y aficionados a la cultura

interesados en el patrimonio local.

Turistas: De diferentes segmentos: familias con nifios, parejas, grupos de amigos,
personas mayores y cualquier visitante de la regién que busque experiencias
culturales y conocimientos histéricos sobre la historia antigua y el folclore letdn.

Grupos escolares: El Parque Arqueoldgico de Araisu Ezerpils ofrece programas
educativos especiales para grupos escolares.

Profesionales del patrimonio cultural.


http://www.araisi.com
https://www.facebook.com/AraisuEzerpils/
https://www.instagram.com/ezerpils/
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La exposicién esta disponible en
letdon e inglés para llegar a un publico
mas amplio.

Otra iniciativa digital, el juego
“Araisu Legendas”, se ha popularizado
en las redes sociales (Facebook) y
esta disponible en letén. Este juego
se dirige al mercado turistico local,
concretamente a familias con nifios o
amigos. También se ha promocionado
a través de las escuelas locales y la
comunidad, animando a los residentes a
participar y competir por premios.

Mediante la narracién digital y las
experiencias interactivas, el Parque
Arqueolégico Araisi Ezerpils atrae a un
amplio abanico de publico, mejorando
su comprension y apreciacién del
patrimonio cultural inmaterial local.

Seccidn 5. Aspectos innovadores

Los disefladores de la exposicién del Parque Arqueoldgico han logrado presentar
la leyenda del lago Araisi de forma atractiva y visualmente atrayente. En lugar de
una exposicion estatica tradicional, la proyeccién multimedia crea una experiencia
inmersiva que transporta a los espectadores al mundo de la leyenda del lago Araisi.
A través de imagenes dinamicas, sonidos y textos interactivos, los visitantes se
sienten parte de la historia.

La proyeccién de la leyenda forma parte de una experiencia integral dentro de
toda la exposicién, que lleva a los visitantes a explorar el mundo submarino y los
artefactos descubiertos en él. Este enfoque innovador de la narraciéon ha recibido
reconocimientos, como el prestigioso segundo premio “Export and Innovation Award
2021" de la Agencia de Inversién y Desarrollo de Letonia en la categoria de “Nuevo
Producto Turistico Exportable”. Se trata del maximo galardén estatal al espiritu
empresarial en Letonia. Entre los criterios de concesion figuran la sostenibilidad, la
integracion con las infraestructuras locales, el valor educativo y de entretenimiento
y un gran potencial de exportacion. El producto también debe salvaguardar los
recursos locales y respetar los aspectos culturales, naturales, sociales y econémicos
locales.



https://www.facebook.com/AraisiLV/
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Otro aspecto innovador es el juego “AraiSu Legendas”, creado en la plataforma
Actionbound, una plataforma de juegos interactivos para teléfonos mdviles
y tabletas. El juego cuenta con un mapa de localizacion mediante tecnologia
GPS, informacién textual y sonora sobre los objetos y misiones inspiradas en las
leyendas. Los jugadores deben explorar el drea local para completar las tareas,
promoviendo la exploracion al aire libre y la actividad fisica. Esta idea fue fomentada
por las restricciones de COVID-19 cuando se cerré la exposicion cubierta. El juego
puede descargarse desde la plataforma Google Play, y el Parque Arqueolégico Araisi
Ezerpils ha creado un cédigo QR para facilitar la accesibilidad y para usarlo como
material de promocién. El juego “AraiSu Legendas” también sirve como audioguia
del territorio local.

Seccion 6. Impacto

Impacto en el turismo:
[ -
® Baja Medio Alto

Impacto en el desarrollo sostenible local:

i ODGS4. Educacién de calidad. La narracion digital del lago
!!” Araisi brinda la oportunidad de educar a las comunidades
locales y a los visitantes sobre la historia, la culturay la
importancia de la zona. Puede mejorar la apreciacion cultural.

ODS9. Industria, innovacion e infraestructuras.
La digitalizacién de la leyenda implica el uso de la tecnologia
y la innovacién

ODS11. Ciudades y comunidades sostenibles. Una
planificacién cuidadosa del turismo sostenible ofrece
oportunidades econémicas a la comunidad local.

L

H

= |

La apertura del Centro de Visitantes del Parque Arqueoldégico de Araisi Ezerpils
en 2020, con una exposicién centrada en la leyenda del lago Araisi, ha contribuido
significativamente a la resiliencia territorial, la promocién del turismo cultural y el
desarrollo rural. Desde entonces han surgido varias empresas de hosteleria, entre
ellas casas de huéspedes como “Virgabali” y “Dzerves”, asi como un apartamento en
el Molino de Araisi. Ademas, se han iniciado varios eventos de senderismo en Araisi.
El Parque Arqueoldgico ha adoptado el turismo comunitario y gestiona un sitio web
conjunto con las partes interesadas locales.


http://www.araisi.com
http://www.araisi.com

2. Parque Arqueolégico de Araisi Ezerpils

Los residentes locales han notado el impacto positivo del aumento del turismo.
Dina comenta: "Me gustaria que hubiera mds turistas. Me gustaria que exploraran mds
Araisi a pie. Durante la temporada, vemos mds autobuses turisticos. Este territorio podria
beneficiarse de mds turismo. Al menos hay algo de lo que hablar con las sefioras mayores
por la noche... Sin duda hay desarrollo en Araisi, pero es muy orgdnico, armonioso”.

Vineta afiade: “El turismo aporta reconocimiento a nuestro lugar. Los visitantes
vienen por recomendacion. Es importante que el turismo nos traiga empleo y desarrollo.
Si uno tiene buenos ingresos, puede invertir en nuevos proyectos”.

Inese observa: “Los turistas no me molestan. Sin duda hay margen para mds turismo.
Quizd haya que trabajar mds en el marketing... Este lugar respira tiempos antiguos. Uno
puede sentirlo sélo con conducir y sentir lo especial que es este lugar donde vivimos”.

La introduccion del juego de leyendas locales en la plataforma Actionbound y la
inauguracion de la exposicion han contribuido al desarrollo sostenible local mediante
el fomento de la educacién, la innovacion, el turismo, la preservaciéon cultural y la
capacitacion de las comunidades.
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Capitulo 2:
Participacion de
la comunidad y
arte colaborativo




3. “Raices”: Potenciando las
narrativas comunitarias a traves
del arte colaborativo

Seccion 1. Introduccién

1.1. Informacion general Datos de contacto y comunicacién:
Nombre de la iniciativa:
"Raices" N4 postgrado@ujaen.es

mimoreno@ujaen.es
Ubicacion: Alcaudete, Jaén,

) ~ 4  www.ujaen.es/estudios/
Andalucia, Espafi W' oferta-academica/masteres/

master-universitario-en-

Nombre del promotor: investigacion-y-educacion-estetica-
Universidad de Jaén, Master artes-musica-y-diseno-por-la
en Investigacion y Educaciéon :
e . s ©
Estética: Artes, Musica y Disefio masteramudi
. . L youtube.co
Tipo de entidad: Universidad Q www m/

watch?v=zaXhwRNXOrY
Propiedad: Publico



https://maps.app.goo.gl/2ZG7xjBL21BLoBAH7
https://maps.app.goo.gl/2ZG7xjBL21BLoBAH7
postgrado@ujaen.es
mimoreno@ujaen.es
https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY
https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY
https://www.ujaen.es/estudios/oferta-academica/masteres/master-universitario-en-investigacion-y-educacion-estetica-artes-musica-y-diseno-por-la
https://www.ujaen.es/estudios/oferta-academica/masteres/master-universitario-en-investigacion-y-educacion-estetica-artes-musica-y-diseno-por-la
https://www.ujaen.es/estudios/oferta-academica/masteres/master-universitario-en-investigacion-y-educacion-estetica-artes-musica-y-diseno-por-la
https://www.ujaen.es/estudios/oferta-academica/masteres/master-universitario-en-investigacion-y-educacion-estetica-artes-musica-y-diseno-por-la
https://www.ujaen.es/estudios/oferta-academica/masteres/master-universitario-en-investigacion-y-educacion-estetica-artes-musica-y-diseno-por-la
https://www.instagram.com/masteramudi/
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“Raices” es un proyecto de investigacion iniciado por el Master en Investigacién y
Educacion Estética de la Universidad de Jaén (Espafa). El proyecto esta dirigido por
un grupo de trabajo de seis estudiantes: Helena Bueno Gonzalez, Jessica Buitrago
Martinez, Carmen Rojas Mesa, Azahara Sanchez Lozano, Maria de la Sierra Torres
Medina y Maria de las Mercedes Torres Muril.

El proyecto tuvo lugar en Alcaudete, una localidad de la provincia de Jaén de unos
10.000 habitantes. El grupo de investigacién colaboré con la Asociaciéon de Vecinos
Fuente Zaide para potenciar las narrativas vitales de sus miembros. El objetivo era
ayudar a los residentes a construir resiliencia explorando sus origenes, historias,
recuerdos y artesania local.

Estos relatos personalesy comunitarios se transformaron después en un formato
digital que culminé en un video documental que recoge toda la colaboracién entre
los estudiantes del master y los residentes de Alcaudete. El documental ofrece una
cronica detallada del desarrollo del proyecto, destacando la importancia cultural e
histérica de las historias y la artesania de la comunidad.

video de YouTube

1.2. Informacioén sobre la iniciativa

BE Persona de contacto: Azahara = Perfil de las personas implicada:
Sanchez Lozano investigadores, miembros de la
comunidad
- Ca,rgo: Investigadora (disefiador = o 3
grafico) Cualificacién/formacioén de las
personas implicadas: conocimientos
» Numero de personas tradicionales, escasos conocimientos
w implicadas: técnicos, académicos/investigadores,
Equipo mediano expertos técnicos.


https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY
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Seccion 2. Descripcidn del PCl implicado

Tipo de PCI:

Artesania Tradiciones 'y
tradicional expresiones orales

Reconocimiento PClI:
C (]

® En riesgo de desaparecer Reconocido localmente Conocido

Implicacion de la comunidad en la identificacion y gestién del PCI:

[ .
® Baja Medio Alta

El proyecto “Raices” aborda dos ambitos principales del Patrimonio Cultural
Inmaterial (PCl): las historias de vida y la artesania tradicional. El primer aspecto
del PCl se refiere a las historias de vida de los individuos de la comunidad. Estas
narraciones, recogidas en el video documental, abarcan una amplia gama de temas,
como los origenes de los residentes, la historia del pueblo, las practicas laborales, la
agriculturay el cultivo del olivo. Ademas, el proyecto incluye canciones populares que
forman parte de la expresion cultural de la comunidad. Estas historias y canciones
proporcionan un rico tapiz de la memoria colectiva de la comunidad, destacando su
forma de vida y el contexto sociocultural en el que viven.

El segundo aspecto se centra en las tradiciones artesanales. Durante el proyecto,
los miembros de la comunidad decidieron crear una obra de arte que recogiera sus
historias. Emplearon técnicas tradicionales de costura como el ganchillo, el punto, el
punto de cruz y el trenzado de esparto. Estas técnicas, transmitidas de generacion
en generacion, forman parte del patrimonio inmaterial de la artesania de las zonas
rurales del sur de Espafia. Al incorporar estos métodos, los miembros de la comunidad
no solo preservaron sus habilidades, sino que también infundieron sus narrativas
personales y comunitarias en las obras de arte.

El valor histérico y cultural de este PCl es significativo. Proporciona una ventana
a la vida cotidiana, las practicas y las tradiciones de la comunidad, ofreciendo una
vision de su contexto histérico y su identidad cultural. Este patrimonio fomenta un
sentimiento de pertenencia y continuidad, conectando a las generaciones actuales
con sus antepasados.



https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY
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La identificacién y conservacion de este PCl se logr6 mediante un enfoque
participativo. El proyecto fue impulsado por las aportaciones de la comunidad, cuyos
miembros contribuyeron activamente con sus historias y habilidades artesanales.
La creacidn colaborativa de la obra de arte y la produccion del video documental
garantizaron que el PCl quedara representado con precisién y preservado para las

generaciones futuras.

video de YouTube

video de YouTube

Seccion 3. Creacién narrativa y adaptacion al
formato de comunicacion digital

Proceso de
creacion de
contenidos

¢Cémo se comunica en
formato digital?

? Audiovisual

&) Plataforma de video/audio (Youtube)

Durante el proyecto, identificamos
dos roles diferenciados: la narracién fue
gestionada por miembros de la asociacion
de vecinos “Fuente Zaide”, mientras que
los investigadores universitarios se
encargaron de la produccidon audiovisual.
Sin embargo, ambos grupos colaboraron
estrechamente en la creacion de la obra,
lo que permitié un rico intercambio de
habilidades y experiencias.

Esta colaboracién permitié a los estudiantes experimentar de primera mano
la artesania local y conocer mejor el patrimonio cultural de la comunidad. Los
miembros del vecindario compartieron sus relatos y técnicas tradicionales, que los
estudiantes capturaron a través de medios digitales. Este proceso garantizé no sélo
la conservacion de las historias, sino también su adaptacion a un formato accesible

a un publico mas amplio.


https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY
https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY
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Trabajando juntos, los miembros
de la comunidad y los investigadores
combinaron eficazmente la narracion
tradicional con herramientas digitales
modernas, creando unanarracién cohesiva
y atractiva que honra el patrimonio local.
Este enfoque colaborativo enriquecid
el proyecto y convirti6 el documental
final en una poderosa representacién
del patrimonio cultural inmaterial de la
comunidad.

video de YouTube
3.1. Poblacién local

Durante la fase de produccién audiovisual de “Raices”, la poblacién local desempefié
un papel crucial pero mas pasivo en lo que respecta al uso de las herramientas digitales,
que fueron gestionadas por los investigadores universitarios. Los miembros de la
comunidad actuaron principalmente como entrevistados e informantes, convirtiéndose
en los narradores del proyecto. Sus contribuciones fueron vitales para proporcionar las
narraciones y el contexto cultural necesarios para el documental.

Ademas, el proyecto contd con la participaciéon de artesanos locales, sobre todo
de los que saben trabajar el esparto. Estos artesanos impartieron formacién practica
a todos los participantes, compartiendo su experiencia en la artesania tradicional. Esta
implicacién no sélo enriquecié el contenido del proyecto, sino que también fomentd una
conexién mas profunda entre los participantes y el patrimonio de la comunidad.

Al combinar los relatos de la poblacién local con los conocimientos técnicos de los
investigadores, “Raices” garantizé que el patrimonio cultural inmaterial de la comunidad
quedara auténticamente representado y preservado. Este enfoque colaborativo puso de
relieve la importancia tanto de los conocimientos tradicionales como de las modernas
herramientas digitales para salvaguardar el patrimonio cultural. La participacién activa
de los miembros de la comunidad en la narracién de historias y la formacién artesanal
puso de relieve su papel integral en el éxito del proyecto, fomentando un sentimiento de
propiedad y orgullo por su legado cultural.

Seccidn 4. Audiencia y metodologias

Destinatarios: Comunidad local, Objetivo de compartir las historias

mve_sUgadores y profesionales del @ Preservar ‘,x, Cohesién

patrimonio cultural. IR Ias Q2 _dal
tradiciones

Alcance:

Frecuencia:

[ (
o Actividad puntual

® Bajo Medio Alto



https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY
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La difusion de la produccién audiovisual “Raices” fue inicialmente limitada, ya que el
documental sélo se subié a YouTube. Sin embargo, a pesar de esta modesta presencia
en Internet, tanto la obra de arte resultante como el documental adquirieron una mayor
difusién a través de exposiciones. Estas obras se presentaron en tres exposiciones en
Espafia y una en Italia.

En concreto, se expusieron en el Centro de Arte Contemporaneo Francisco Fernandez
de Torreblascopedro (Jaén), en el Antiguo Hospital San Juan de Dios de Jaén, en la Casa
de la Cultura de Alcaudete (Jaén) y en la Exposiciéon Tempio del Futuro Perduto de Milan.
Esta exposicién nacional e internacional ha contribuido significativamente al alcance del
proyecto.

Ademas, se publicé un catalogo de las exposiciones en formato impreso y digital. Este
catalogo, enriquecido con fotografias, narra el proceso del proyecto, proporcionando un
recorrido visual de su desarrollo. Esta combinacién de exposiciones fisicas y documentacion
digital garantizé que el proyecto llegara a un publico diverso, promoviendo el patrimonio
cultural inmaterial que pretendia preservar.
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Seccion 5. Aspectos innovadores

El proyecto “Raices” destaca por su enfoque innovador para preservary promover
el patrimonio cultural inmaterial de las zonas rurales, actualmente en peligro de
desaparicion. Como destacoé Mercedes en la entrevista, “la globalizacién del mercado
esta perjudicando gravemente al comercio local y a la artesania en particular”. Este
proyecto aborda este problema aportando una visibilidad muy necesaria a estas
tradiciones y artesanias en peligro.

Uno de los aspectos innovadores clave es el potencial del proyecto para ser
retomado por las instituciones publicas para una actividad mas continuada,
garantizando asi una visibilidad y difusién sostenidas del patrimonio rural. También
es destacable la metodologia del proyecto, empleada por investigadores del Master
en Investigaciony Educacion Estética de la Universidad de Jaén. Al extender su trabajo
mas alla del campus universitario y colaborar directamente con las comunidades
rurales, los investigadores responden eficazmente a las necesidades locales.

El enfoque colaborativo adoptado por los investigadores implica el uso de
practicas artisticas parafomentarel desarrollode lacomunidadyrealzar el patrimonio
local. De este modo no sélo se preservan los oficios y relatos tradicionales, sino
que también se empodera a la comunidad haciéndola participar directamente en el
proceso. Este enfoque garantiza que el legado cultural de la comunidad no sélo se
documente, sino que se revitalice y celebre activamente.

En conjunto, el proyecto ejemplifica cdmo las instituciones académicas pueden
desempefiar un papel crucial en la conservacion del patrimonio cultural inmaterial
asociandose con las comunidades locales y empleando metodologias innovadoras
y colaborativas.

Seccion 6. Impacto

Impacto en el turismo:
L (]
® Bajo Medio Alto

Impacto en el desarrollo sostenible local:

ODSS5. ODS11. Ciudades
Igualdad de A é_ y comunidades
género AEEE sostenibles.
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El proyecto “Raices” ha tenido un profundo impacto a través de su proceso de
mediacion social llevado a cabo por investigadores universitarios y el empoderamiento
que proporciond a la comunidad a través de sus propias narrativas. Los entrevistados
mencionaron con frecuencia que el proyecto aumenté significativamente la autoestima
del grupo, cuya participacién fue aumentando con el tiempo. El nimero de miembros de
la asociacion de vecinos, que en un principio era de 10, llegd a duplicarse, lo que pone de
manifiesto el efecto positivo del proyecto en el compromiso y el bienestar de la comunidad.

El documental producido en el marco del proyecto desempefia un papel crucial a la
hora de facilitar la resistencia y adaptacion del patrimonio y las narraciones locales a un
formato de video digital. Esto no sélo ayuda a preservar y difundir el patrimonio cultural
inmaterial, sino que también tiene el potencial de atraer turismo. Aunque el impacto
turistico exacto esta aun por determinar, el enfoque innovador del proyecto sugiere que
podria ser muy beneficioso si lo adopta un especialista del sector turistico.

En conjunto, “Raices” demuestra cémo la colaboracién entre el mundo académico y la
comunidad puede mejorar la conservacién del patrimonio cultural, fomentar el desarrollo
comunitario y estimular potencialmente las economias locales a través del turismo. El éxito
del proyecto subraya la importancia de empoderar a las comunidades locales y adaptar las
narrativas tradicionales a los formatos digitales modernos para lograr un mayor alcance
e impacto.

video de YouTube


https://www.youtube.com/watch?v=zaXhwRNXOrY

4. “Vientos del Tiempo”: Revivir
las tradiciones orales a traves del
teatro y los medios digitales

Seccion 1. Introduccidn

1.1. Informacién general

Nombre de la iniciativa:
"Vientos del Tiempo" Datos de contacto y comunicacién:

Ubicacién: Torredonjimeno,

T o W4 vientosdeltiempo@gmail.com

Nombre del promotor: p Vientosdeltiempo.es

Asociacion Vientos del Tiempo vientosdeltiempo
vientosaeltiempo

Tipo de entidad: Asociacién . .
P @ vientosdeltiempo4971

Propiedad: Publico



https://maps.app.goo.gl/8uvDBSKytv8Pp5N99
https://maps.app.goo.gl/8uvDBSKytv8Pp5N99
vientosdeltiempo@gmail.com
https://www.youtube.com/@vientosdeltiempo4971
https://vientosdeltiempo.es
https://www.instagram.com/vientosdeltiempo

4. Vientos del Tiempo

“Vientos del Tiempo” es una asociacion sin animo de lucro con sede en
Torredonjimeno (Jaén, Andalucia, Espafia), una localidad de aproximadamente
13.000 habitantes. La asociacion lleva a cabo numerosas actividades culturales en
torno a la narracion de cuentos, utilizando el teatro y la representacion para revivir
las tradiciones orales de la localidad y promover su patrimonio cultural tanto a nivel
local como fuera de ella.

A través de sus cuentacuentos, “Vientos del Tiempo” da vida a historias,
personajes, costumbres y fiestas, a menudo encarnando a personajes ilustres del
pueblo para contary preservar sus historias de vida. Entre sus diversas actividades
destacan las visitas guiadas teatralizadas y la serie de television “Tiempo de
Navidad”. En ambos proyectos emplean herramientas digitales para transformar
estas historias en atractivos contenidos audiovisuales.

La asociacién contribuye significativamente a la promocién del turismo en
Torredonjimeno y otras localidades donde acttian. Al combinar de forma creativa
la narracién tradicional con los medios digitales modernos, “Vientos del Tiempo”
desempefia un papel crucial en la conservacién y celebracién del patrimonio cultural
de la region.

Instagram


https://www.instagram.com/p/CrI7bvCoZHY/?img_index=1

4. Vientos del Tiempo

1.2. Informacidén sobre la iniciativa

Bi Persona de contacto: Manuel =] Perfil de las personas implicada:
Bueno Lendinez voluntarios, miembros de Ia
comunidad, socios externos
% Cargo: Presidente de la asociacion
= Cualificaciéon/formacién de

Numero de personas las personas implicadas:
w implicadas: conocimientos trgdloonalles!
18 (Equipo mediano) escasos conocimientos técnicos,

académicos/investigadores

Secciodn 2. Descripcion del PCl implicado

Tipo de PCI:

divh S5

Tradiciones y Artes escénicas Practicas sociales, rituales y
expresiones orales actos festivos

Reconocimiento PCI:
C (]

@ En riesgo de desaparecer Reconocido localmente Conocido

Implicacion de la comunidad en la identificacion y gestién del PCI:

L
® Baja Media Alta

La asociacion “Vientos del Tiempo” se dedica a preservar y promover el patrimonio
cultural inmaterial local a través de la narracion y la representacién de cuentos. Este
patrimonio incluye historias teatralizadas protagonizadas por personajes destacados
de Torredonjimeno, centradas en temas como el trabajo, la agricultura y las tradiciones
familiares. Ademas, representan a personajes famosos de la literatura y la cultura popular
espafiolas, como El Lazarillo de Tormes y Don Quijote, para potenciar las visitas culturales
a la localidad. También conservan historias de ficcidon mantenidas a través de la memoria
colectiva de los miembros de la asociacion.

La identificacion y preservacion de este patrimonio a menudo surgen de las
investigaciones realizadas por el presidente de la asociacion, Manuel Bueno. Unaimportante
fuente de informacion es su madre, de 92 afios, cuyos recuerdos aportan valiosas ideas
sobre el pasado de la ciudad. Esta transferencia intergeneracional de conocimientos subraya
la dedicacién de la comunidad a preservar su identidad cultural.
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“Vientos del Tiempo” garantiza la conservacién y transmision de estas narraciones
a través de diversos métodos. Las historias se comparten con publicos diversos
a través de visitas guiadas y producciones audiovisuales. Los miembros de la
asociacion son de todas las edades, lo que garantiza que el patrimonio se transmita
de generacion en generacion. Un joven de 11 afios contd que habia estado expuesto
a estas historias desde antes de nacer, ya que su madre particip6 en las actividades
de la asociacién durante su embarazo.

“Vientos del Tiempo” promueve activamente el turismo cultural con sus esfuerzos.
Las visitas guiadas a Torredonjimeno y las representaciones teatrales por todo el
pais muestran el rico patrimonio cultural de la ciudad. La asociacién colabora con
diversas organizaciones nacionales de turismo para ampliar su alcance e impacto.
Al integrar la narracién de cuentos con el turismo, atraen a visitantes y fomentan un
mayor aprecio por la historia y las tradiciones de la ciudad.

A pesar de carecer de formacién formal en herramientas digitales, la asociacion
ha adoptado la narracién digital para llegar a un publico mas amplio. Producen
contenidos audiovisuales para complementar sus actuaciones en directo, aunque
a menudo buscan ayuda externa para producciones de mayor calidad profesional.
Reconociendo la necesidad de mejorar, han expresado su deseo de recibir formacion
en el uso de camaras de video, grabadoras de audio y micréfonos, lo que mejoraria
la calidad y el impacto de sus contenidos digitales.

“Vientos del Tiempo” desempefia un papel crucial en la conservacién y promocién
del patrimonio cultural inmaterial de Torredonjimeno. A través de la narracion, la
interpretacion y los medios digitales, garantizan que las ricas tradiciones del pueblo
se compartan con el publico local y mundial. Su enfoque participativo, su implicacién
intergeneracional y su compromiso con el turismo cultural los convierten en una
fuerza vital para mantenery celebrar la identidad cultural de la comunidad.

video de YouTube


https://www.youtube.com/watch?v=WZmkrsrHeH0
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Seccién 3. Creacidon narrativa y adaptacion al
formato de comunicacion digital

Proceso de Q
creacion de
contenidos

:Cémo se comunica en
formato digital?

? Audiovisual

&) Plataforma de video/audio
(Youtube), redes sociales
(Instagram, Facebook...).

El proceso creativo de “Vientos del
Tiempo” esta impulsado principalmente
por el presidente de la asociacién. El inicia
la mayoria de los proyectos proponiendo
ideas, que luego investiga y redacta. Para
recabar informacién, suele colaborar con
otros miembros de la asociacién y, en
ocasiones, recurre a expertos externos
de la localidad. El presidente insiste en la
importancia de consultar a especialistas
para garantizar la exactitud y fiabilidad de
los relatos.

Ademas, utiliza diversas fuentes, como libros y material digital, para enriquecer el
contenido. Este minucioso proceso de investigacion es fundamental para desarrollar
historias auténticasy atractivas que reflejen el patrimonio cultural de Torredonjimeno.

Una vez elaboradas las narraciones, la asociacion las adapta a formatos de
comunicacion digital. Se trata de transformar las historias en contenidos audiovisuales,
utilizando herramientas digitales para crear videosy grabaciones. Aunque la asociacién
carece de formacién formal en estas herramientas, trabajan de forma intuitiva y
buscan ayuda externa para producciones de mayor calidad profesional. Este enfoque
garantiza que el rico patrimonio cultural se preserve y se comparta con un publico
mas amplio, mejorando tanto el compromiso local como el turismo cultural.

video de YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=DvCQFJh0-aM&t=5s
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3.1. Poblacion local

La asociacién cuenta con 18 miembros de base que realizan diversas tareas
dentro de la organizacién. Sin embargo, en sus actividades también intervienen
numerosos participantes externos, que contribuyen de diversas maneras. A la hora
de preparar las narraciones, el presidente de la asociacion, Manuel Bueno, colabora
frecuentemente con personas entendidas y especialistas en la materia. Por ejemplo,
al retratar a un artista surrealista local, solicitaron informacion detallada a la familia
del artista para garantizar una representacién exacta. Esta colaboracién se extiende
a la produccién de contenidos audiovisuales, donde cuentan con expertos en
herramientas digitales y tecnoldgicas.

La asociacién opera dentro de una red de diversos grupos, como asociaciones
turisticas, religiosas y feministas, entre otras. Mantienen conexiones con agentes
sociales e instituciones publicas, de las que reciben subvenciones monetarias desde
hace dos afios. Esta extensa red apoya sus iniciativas y amplia su impacto.

Seccion 4. Audiencia y metodologias

Publico alvo: Objetivo de compartir las historias
turistas/visitantes, comunidad local @ Preservar Promover el
I®” las FA turismo
tradiciones
Alcance:
- Frecuencia:
® Bajo Medio Alto Actividad permanente

La asociacién difunde sus contenidos narrativos digitales a través de varios canales,
centrandose principalmente en las redes sociales. Facebook es la principal plataforma,
gestionada por el presidente de la asociacién, con alrededor de una publicacién al dia.
También se utiliza Instagram, sobre todo por parte de los miembros mas jovenes, que
tienen mas control sobre esta red social. YouTube sirve como canal adicional, aunque en
menor medida.

Su pagina web no se utiliza mucho para la difusién, ya que fue desarrollada por una
persona externa con la que no tienen contacto directo. Los miembros mas jovenes se
encargan del disefio de la imagen corporativa y de los folletos publicitarios, garantizando
una identidad visual cohesionada en todas las plataformas.

La informacién también se comparte con contactos cercanos e instituciones locales
a través de WhatsApp y correo electrénico. Los canales externos desempefian un papel
importante en su labor de difusion. Por ejemplo, recientemente dos influencers de TikTok
se pusieron en contacto con ellos para grabar una visita teatralizada, y un video de una
de sus actuaciones se convirtié en trending topic en Twitter.
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Ademas, realizan una difusién no digital a través de folletos impresos, catalogos
y publicaciones. Estas diversas metodologias garantizan que sus contenidos lleguen
a un publico amplio, promoviendo el patrimonio cultural de Torredonjimeno tanto
online como offline.

Seccidn 5. Aspectos innovadores

Lainiciativa “Vientos del Tiempo” destaca por dos aspectos innovadores clave. En primer
lugar, se centra en recuperar relatos perdidos y olvidados, a menudo poniendo de relieve
cuestiones sociales como la igualdad de género. Un ejemplo notable es la dramatizacion
de la vida de la comadrona del pueblo, una figura importante pero olvidada en la historia
de la ciudad debido a su género. Este homenaje teatral rinde tributo a sus contribuciones y
llama la atencién sobre el papel histérico de la mujer en la comunidad.

En segundo lugar, la iniciativa destaca por atraer a las generaciones mas jévenes hacia
el patrimonio cultural e inmaterial. Su colaboracién con personas influyentes de TikTok
para grabar visitas teatralizadas es un buen ejemplo de su enfoque innovador. Ademas,
la asociacion incorpora activamente a personalidades virales de las redes sociales en sus
narraciones. Por ejemplo, retrataron a las “Hermanas del Baptisterio Romano”, figuras
populares en las redes sociales espafiolas, para narrar la historia de la Semana Santa de
Torredonjimeno.




4. Vientos del Tiempo

Estas estratégias inovadoras ndo s6 preservam e promovem o patrimoénio
local, como também asseguram a sua relevancia para o publico contemporaneo,
colmatando o fosso entre tradicdo e modernidade. Ao combinar narrativas histéricas
com o envolvimento digital moderno, "Vientos del Tiempo" revitaliza efetivamente a
paisagem cultural de Torredonjimeno.

Seccidn 6. Impacto

Impacto en el turismo:

[
® Bajo Medio Alto

Impacto en el desarrollo sostenible local:

ODS5. ODS11. Ciudades ODS17.
lgualdad de 4 é_ y comunidades Asociaciones
género n & sostenibles para los ODS

Manuel Bueno, presidente de “Vientos del Tiempo”, compartié que el principal
objetivo de la asociacién desde su creacion era transformar Torredonjimeno en un
destino atractivo y visitable para los turistas. Desde su registro en 2008, la localidad
ha despertado el interés del turismo nacional. Las visitas teatralizadas y las diversas
actividades de la asociacién, amplificadas a través de contenidos audiovisuales en
las redes sociales, atraen a cientos de turistas de todo el pais.

“Vientos del Tiempo” organiza actividades todos los fines de semana, con una
media de 20-50 participantes por evento. Este compromiso constante pone de
relieve el importante papel de la asociacion en la revitalizacidon del sector turistico
de Torredonjimeno. La iniciativa no sélo preserva y promociona el patrimonio local,
sino que también estimula la economia rural de forma sostenible fomentando un
turismo regulado y no masivo.

Sus esfuerzos han fomentado una mayor apreciacion del patrimonio de la ciudad,
contribuyendo a su vitalidad econémica y cultural. El impacto de la asociacion se
extiende mas alla del turismo, enriqueciendo a la comunidad y garantizando la
continua relevancia de su patrimonio cultural inmaterial.



4. Vientos del Tiempo

Folleto publicitario de la gira teatralizada. Imagen de una gira teatralizada. Fuente:
Fuente: Presidente de la Asociacién Presidente de la Asociacién
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5. Descubrir el patrimonio
inmaterial: sensibilizar al publico
con codigos QR

Seccion 1. Introduccién

1.1. Informacion general Datos de contacto y comunicacién:

Nombre de la iniciativa:

Descubrir el patrimonio inmaterial 4 KIEN@openluchtmuseom.nl

Ubicacidn: Paises Bajos l=\ www.immaterieelerfgoed.nl/en/
W' spotten

Nombre del promotor: Centro www.facebook com/orofile

HoIandgs del Patrimonio Cultural 9 php2id=100064709644959

Inmaterial

imaterieelerfgoed
Tipo de entidad: Centro de

conocimiento O www.youtu be.com/@

imaterieelerfgoedspotten659
Propiedad: ONG



https://maps.app.goo.gl/RQjj22dnbnn7CB9o8
KIEN@openluchtmuseum.nl
https://www.youtube.com/@immaterieelerfgoedspotten659
https://www.youtube.com/@immaterieelerfgoedspotten659
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/spotten
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/spotten
www.facebook.com/profile.php?id=100064709644959
www.facebook.com/profile.php?id=100064709644959
https://www.instagram.com/immaterieelerfgoed/

5. Descubrir el patrimonio inmaterial

El Centro Neerlandés del Patrimonio
Cultural Inmaterial, que representa al
Ministerio de Educacién, Culturay Ciencia
(OCW, siglas en neerlandés), aplica en los
Paises Bajos la Convencién de la UNESCO
para la Salvaguardia del Patrimonio
Cultural Inmaterial. Una de las principales
obligaciones de este tratado es elaborar
un inventario nacional del patrimonio
cultural inmaterial. El Centro ayuda a
comunidades, grupos e individuos a
preservar su patrimonio inmaterial para
las generaciones futuras. Este apoyo
incluye asistencia para el registro del
patrimonio en la Red, el Inventario del
Patrimonio Inmaterial de los Paises Bajos
y el Registro de Ejemplos Inspiradores
de Salvaguardia. También ofrece
cursos y formacién sobre practicas de
salvaguardia, elaboracion de planes de
conservacién y sensibilizacion sobre la
importancia del patrimonio inmaterial.
A principios de 2024, el inventario
nacional incluird unos 200 elementos del
patrimonio inmaterial.

pagina web

Pagina web

“Spotting Intangible Heritage”
(Descubriendo el Patrimonio Inmaterial)
es un proyecto disefiado para sensibilizar
al publico sobre el patrimonio cultural
inmaterial (PCl) en los Paises Bajos
mediante cédigos QR colocados en lugares
relevantes. Esta iniciativa permite a los
visitantes de regiones, pueblos o ciudades
descubrir el patrimonio inmaterial local.
Algunos ejemplos son la celebracidn de San
Martin en Utrecht, el tejido de setos en las
reservas naturales y el soplado de cuernos
a mediados de invierno en Gelderland,
todo lo cual puede explorarse mediante
sefiales equipadas con codigos QR.

1.2. Informacién sobre la iniciativa

gg Persona de contacto: Susanne
Bergwerff-Verburg

¥ Cargo: Coordinador de desarrollo del
conocimiento

= Numero de personas implicadas:
w Equipo grande

= Perfil de las personas implicada:
Personal, voluntarios, investigadores,
miembros de la comunidad, socios
externos.

s{ Cualificacién/formacion de las

personas implicadas: conocimientos
tradicionales, académicos/
investigadores, profesionales de
museos, expertos técnicos.


https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/spotten
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/
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Seccidén 2. Descripcion del PCl implicado

Tipo de PCI:

5 (T

Practicas sociales, rituales y Artes escénicas Tradiciones y
actos festivos expresiones orales

Conocimientos y practicas

’\ I
Artesania sobre la naturalezay el

tradicional

universo
Reconocimiento PCI:
G
@ En riesgo de desaparecer Reconocido localmente Conocido

Implicacion de la comunidad en la identificacion y gestién del PCI:
Gl
® Baja Medio Alta

Desde 2019, el Centro de Conocimiento del Patrimonio Inmaterial de los Paises
Bajos ha colaborado con las comunidades en el proyecto “Spotting Intangible
Heritage"”, colocando sefiales con c4digos QR por todo el pais. Inicialmente, el proyecto
comenzd con una convocatoria abierta de “spots”. Sin embargo, el procedimiento ha
evolucionado desde entonces. Ahora, los miembros de la comunidad primero eligen
su patrimonio cultural inmaterial (PCl) en linea al Centro de Conocimiento, que ha
desarrollado un procedimiento y formularios especificos para este fin. Los detalles
completos del procedimiento pueden consultarse en linea.

Una vez que el PCI figura en la lista, los
miembros de la comunidad pueden solicitar
que su patrimonio se incluya como punto de
coédigo QR. Las comunidades incluidas en el
Inventario Nacional deciden su participacion,
disefian su pagina de localizacién del PCl,
seleccionan fotos, eligen lugares y redactan
los textos. También contribuyen al video
de corta duracién y colocan los carteles en
lugares turisticos populares. El Centro del
Conocimiento supervisa la distribucién de las
ubicaciones de los cédigos QR y la variedad

de PCl presentados. Desfile de.

Sint Jansklooster pagina web de la iniciativa



https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/procedure
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/iespotten/corsosjk
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/iespotten/corsosjk
https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/spotten
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Un ejemplo de lugar QR es Kampen, antigua ciudad de la provincia de Overijssel
y antiguo miembro de la Liga Hanseatica. Aqui, los visitantes pueden conocer la
tradicién de una practica con mas de 100 afios de antigiiedad que se utiliza para dar
la bienvenida al Aflo Nuevo. Se encienden latas metalicas de leche llenas de carburo
y agua, lo que provoca que las tapas salgan disparadas debido a la acumulaciéon
de presion. Esta tradicion, transmitida de generacion en generacion, hace estallar
cientos de latas en Nochevieja. El gremio de tiradores de Kampen consigui6 inscribir
esta tradicion como patrimonio cultural inmaterial en 2023. Un breve video en
YouTube ofrece una visién general y destaca la implicacién de la comunidad.

pagina web

Seccién 3. Creacidon narrativa y adaptacion al
formato de comunicacién digital

Proceso de
creacion de
contenidos

¢Cémo se comunica en
formato digital?

2 Audiovisual, multimedia,
® cartografia

& Sitio web, plataforma de

video/audio (Youtube)

El Centro comienza redactando un
guién basico que esboza la informacién
esencialqueseincluiraenlanarracién. Sin
embargo, la comunidad tiene autonomia
para decidir quién contard la historia,
quién aparecerda en los elementos
visuales y qué contenidos se utilizaran,
incluidas las secuencias existentes.

Para el Centro, es crucial que Ila
narracién final, presentada al publico,
incluya las experiencias personales del
narrador, transmitidas con sus propias


https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/iespotten/melkbusschieten
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palabras. Como afirma Susanna Bergwerff-Verburg: “Lo importante no es la
historia del PCI, sino la experiencia de las personas implicadas”.

El producto final consta de varios
componentes:

* Descripcién escrita: Un relato
detallado del patrimonio cultural
inmaterial (PCl), ilustrado con
fotos y anécdotas.

* Informacién sobre la
comunidad: Informacién general
sobre la comunidad que participa
en el PCI.

* Video: Unvideo que presentauna
narracion personal relacionada
con el PCl, destacando las
experiencias y puntos de vista del pagina web
narrador.

Este enfoque garantiza que la narracién sea a la vez auténtica y atractiva,
ofreciendo una perspectiva rica y personal del PCl que resuene en la audiencia.

3.1. Poblacion local

El proyecto “Spotting Intangible Heritage"”, del Centro Neerlandés del Patrimonio
Cultural Inmaterial, implica activamente a unas 35 comunidades locales a distintos
niveles. Este enfoque ascendente permite a las comunidades apropiarse y
desempefiar un papel activo en todo el proceso.

Niveles y modelos de participacion

* Toma de decisiones: Las poblaciones locales deciden si quieren participar
en el proyecto. Disefian su pagina de localizacion del patrimonio inmaterial,
seleccionan fotos, determinan los lugares clave y redactan los textos que la
acompafian.

* Creacién de contenido: Las comunidades aportan informacién para el
video corto, asegurandose de que incluya experiencias personales con el
patrimonio cultural inmaterial (PCl). Eligen quién contara la historia y quién
aparecera en las imagenes, a veces utilizando material existente.

* Puesta en practica: Los miembros de la comunidad colocan las sefiales
con codigos QR en lugares que saben que frecuentan los turistas. Esta
participacion practica garantiza que el contenido sea auténtico y significativo
para la poblacion local.

El Centro proporciona ediciony apoyo a las comunidades, tanto desde el punto de
vista practico como financiero. Garantiza que la narracion final esté bien presentada
y sea accesible al publico en general. Esto incluye la redaccion de un guién inicial y el
ofrecimiento de asistencia técnica y financiera a lo largo del proyecto.



https://www.immaterieelerfgoed.nl/en/spotten
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La participacién comunitaria es muy activa. Sus miembros son coproductores y
no entrevistados pasivos o miembros del publico. Contribuyen de forma significativa
a la creacién de la narracién, desde la toma de decisiones hasta la ejecucion,
garantizando que su patrimonio inmaterial esté representado con precision y

autenticidad.

Seccidn 4. Audiencia y metodologias

Publico alvo:
turistas/visitantes

Alcance:
&

® Baja Medio Alto

Objetivo de compartir las historias

¥ Preservar Promover el
g7 las FA turismo
tradiciones
Frecuencia:

Actividad permanente

Esta iniciativa pretende preservar las tradiciones, costumbres y artesania al
tiempo que promueve el turismo y aumenta el nimero de visitantes. Se trata de
una actividad permanente disefiada para atraer a un publico amplio a través de la

narracién digital.

Los visitantes pueden escanear cddigos QR colocados en varios puntos para
acceder a un sitio web dedicado al patrimonio cultural inmaterial local. En las zonas
urbanas, podria tratarse de festivales, mientras que en las regiones rurales podria
centrarse en las tradiciones relacionadas con la naturaleza. El sitio web ofrece una
completa introducciéon al patrimonio, que incluye un breve video, informacién
histérica y de fondo fotos. También ofrece una lista de lugares de interés, como
museos dedicados al patrimonio inmaterial.

La informacién esta disponible en
neerlandés, inglés y aleman, lo que la hace
accesible a un publico amplio, incluidos los
visitantes internacionales. Este enfoque
multilinglie garantiza que las historias lleguen
a un publico mas amplio, fomentando la
comprension y el aprecio culturales.

Todos los videos creados por las
comunidades patrimoniales participantes

estan disponibles en el canal de YouTube
asociado, lo que facilita el acceso a una
gran cantidad de relatos culturales. Esta
plataforma digital no solo preserva estas
historias, sino que también permite
compartirlas y difundirlas de forma continua,
involucrando tanto a la poblaciéon local como
a los turistas en el rico tapiz cultural de los
Paises Bajos.

Documento "Participating
in Spotting Intangible Heritage".


https://www.youtube.com/channel/UCMmIen1pTNag9CoTH_viv9w
https://www.immaterieelerfgoed.nl/nl/media/inline/2021/8/13/meedoen_met_immaterieel_erfgoed_spotten.pdf
https://www.immaterieelerfgoed.nl/nl/media/inline/2021/8/13/meedoen_met_immaterieel_erfgoed_spotten.pdf
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Seccidén 5. Aspectos innovadores

La iniciativa “Spotting Intangible Heritage” emplea varias técnicas innovadoras para hacer

que el patrimonio cultural inmaterial (PCl) sea muy accesible y atractivo para el publico.

* Integracié odi R: El uso de codigos QR en los lugares donde
esta presente o tiene lugar el PCl es especialmente innovador. Este método
permite a los visitantes acceder instantaneamente a abundante informacién
sobre el patrimonio simplemente escaneando el cédigo con sus teléfonos
inteligentes. Este enfoque tiende un puente entre los sitios del patrimonio
fisico y la narracién digital, haciendo que el PCl sea facilmente accesible a un
amplio publico.

ién: Aunque las técnicas narrativas en si
no sean innovadoras, la colaboracion entre la comunidad local, un escritor
de textos profesional y una productora es digna de mencién. El Centro del
Conocimiento redacta un guién narrativo basico, que la comunidad enriquece
con historias y experiencias personales. Asi se garantiza que la narracién
final sea a la vez profesional y auténtica, captando la verdadera esencia del
patrimonio.

* Produccién de alta calidad: La participacién de una productora profesional
garantiza que los videos estén bien hechos, mejorando la calidad general
y el atractivo de los contenidos. Ademas, una fundacion privada ayuda a
sufragar los costes, lo que demuestra el éxito de un modelo de colaboracién
publico-privada.

* Acceso completo y multilinglie: La informacion facilitada a través de
los cddigos QR estd disponible en neerlandés, inglés y aleman, lo que
la hace accesible tanto a los habitantes de la zona como a los visitantes
internacionales. Este enfoque multilingtie amplia el alcance y el impacto de
la iniciativa, fomentando una mayor comprension y apreciacion cultural.

En conjunto, la integracion de la tecnologia con la colaboracion de la comunidad y las
producciones profesionales hacen de estainiciativa un ejemplo destacado de conservacion
y difusién del patrimonio cultural inmaterial a través de tecnologias modernas.

Seccién 6. Impacto

Impacto en el turismo:
[
® Bajo Medio Alto

Impacto en el desarrollo sostenible local:

ODS9. ODS11. Ciudades
Industria, innovacién A é_ y comunidades
e infraestructuras n & sostenibles
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Al marcar los sitios del patrimonio cultural inmaterial con cédigos QR, el proyecto
ayuda a evitar que estos tesoros culturales caigan en el olvido y aumenta el interés
de los visitantes por conocerlos. Este compromiso sirve de incentivo para que las
comunidades sigan manteniendo vivo su patrimonio.

Aunque la resiliencia territorial y el desarrollo rural no son temas importantes
en el contexto neerlandés, el proyecto ha contribuido significativamente al turismo
cultural. llumina el patrimonio cultural inmaterial que, de otro modo, podria
pasar desapercibido para los turistas, especialmente aquellos acontecimientos
patrimoniales que solo se producen una vez al afio y cuyos preparativos suelen
ocultarse a la vista del publico en casas y graneros.

Aunque las repercusiones sociales y econdmicas de la iniciativa no se han medido
formalmente, los beneficios potenciales del proyecto son evidentes. El impacto social
es inherente, ya que el PCl debe ser ya vibrante y activo dentro de la comunidad para
poder optar a un espacio QR. Sin embargo, el impacto econémico es probable, ya
que un mayor conocimiento del PCl puede atraer a mas visitantes. Esto puede dar
lugar a estancias mas largas, visitas repetidas y un mayor gasto en negocios locales
como restaurantes, bares y alojamientos.

En general, la iniciativa “Spotting Intangible Heritage” potencia el turismo cultural
y apoya la vitalidad continuada del patrimonio cultural inmaterial haciéndolo mas
accesible y atractivo para el publico.

Informacién adicional

+ Ejemplos de videos en la web

https://www.youtube.com/@
imaterieelerfgoedspotten659

+ Otro proyecto del PCI en

cooperacion con el Museo al
Aire Libre de los Paises Bajos:
CraftsLab. Véase CASE - Frank
Hemeltjen: Kenniscentrum
Immaterieel Erfgoed Nederland
- Crafslab (NL) en el que se
explica esta iniciativa, al igual
que en el documento que figura
a continuacion.



https://www.youtube.com/@immaterieelerfgoedspotten659
https://www.youtube.com/@immaterieelerfgoedspotten659
https://www.youtube.com/watch?v=8Uoa_I1WG40
https://www.youtube.com/watch?v=8Uoa_I1WG40
https://www.youtube.com/watch?v=8Uoa_I1WG40
https://www.youtube.com/watch?v=8Uoa_I1WG40

otografia de Mike
Bink

6. El Museo Nacional del

Holocausto: Narracion digital para
la preservacion histérica

Seccion 1. Introduccién

1.1. Informacion general Datos de contacto y comunicacion:
Nombre de la iniciativa: Museo

Nacional del Holocausto 4 service@jck.nl

Ubicacién: Amsterdam, Paises {%) https://jck.nl/en/location/national-
Bajos Holocaust-museom

https://jck.nl/en/

Nombre del promotor: Jewish

Historical Quarter Foundation
Q ﬁ https://www.facebook.com/
joodscultureelkwartier

https;//www.insj:agram.ggm/

ltureelkwartier/

Tipo de entidad: Museo

Propiedad: Privada



https://maps.app.goo.gl/CL5toe1LbpfeABJY7
https://maps.app.goo.gl/CL5toe1LbpfeABJY7
service@jck.nl
https://jck.nl/en/location/national-Holocaust-museum
https://jck.nl/en/location/national-Holocaust-museum
https://jck.nl/en/
https://www.facebook.com/joodscultureelkwartier
https://www.facebook.com/joodscultureelkwartier
https://www.instagram.com/joodscultureelkwartier/
https://www.instagram.com/joodscultureelkwartier/

6. El Museo Nacional del Holocausto

El Museo Nacional del Holocausto, que forma parte de la Fundacién del Barrio
Cultural Judio de Amsterdam junto con el Museo Judio, la Sinagoga Portuguesa y el
Hollandsche Schouwburg, abrié sus puertas en marzo de 2024. Se dedica a contar la
historia del Holocausto, durante el cual fueron deportados aproximadamente 107.000
de los 140.000 judios que habia en los Paises Bajos, de los que sélo sobrevivieron 5.200.
El museo ocupa una antigua guarderia que, desde octubre de 1942, sirvi6 de anexo al
Hollandsche Schouwburg, donde los nifios judios esperaban la deportacién separados
de sus padres.

El museo ofrece un relato exhaustivo de la persecucion y el asesinato de judios por
parte de los nazis en los Paises Bajos. Es el primer museo que abarca la historia de la
persecucién judia entodo el pais. Las exposiciones exploran la vida cotidiana de los judios
antes y durante la Segunda Guerra Mundial, la liberacién y la cultura conmemorativa de
posguerra.

El Museo Nacional del Holocausto emplea la narracion digital para transmitir con
fuerza la historia del Holocausto. Esta técnica se combina con objetos fisicos como
fotografias, objetos utilitarios, cartas y prendas de vestir. La narracion digital afiade
relatos personales a estos objetos, haciendo que la informacién sea mas convincente y
memorable para los visitantes.

El uso de historias personales vinculadas a objetos o acontecimientos concretos
ayuda a los visitantes a establecer una conexién mas profunda con las exposiciones.
Este método de combinar medios digitales con artefactos tangibles proporciona un
modelo para otras iniciativas de patrimonio cultural, demostrando cémo las narraciones
personales pueden mejorar el impacto y la retencién de la informacién histérica.
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1.2. Informacidén sobre la iniciativa

E3: Persona de contacto: Mick =] Perfil de las personas implicada:
Groeneveld Personal, voluntarios

¥ Cargo: Responsable de marketing ‘s Cualificacién/formacién de las
y comunicacion personas implicadas: académicos/
investigadores, profesionales de

w Ndmero de personas museos, expertos técnicos

implicadas:
Equipo mediano

Seccién 2. Descripcion del PCl implicado

Tipo de PCI: N/A
Rendimiento del PCI: N/A

Implicacién de la comunidad en la identificacion y gestion del PCI:

G
® Baja Media Alta

Aunque el Holocausto en si no se considera Patrimonio Cultural Inmaterial (PCl),
el Museo Nacional del Holocausto de Amsterdam es un buen ejemplo de cémo
la narracién digital puede utilizarse para transmitir relatos histéricos de forma
eficaz. Este enfoque puede aportar valiosas ideas a las iniciativas de preservaciény
transmision del PCI.

El valor del museo para la comunidad va mas alld de la comunidad judia y
se extiende a toda la humanidad. Sirve como conmovedor recordatorio de las
atrocidades del Holocausto y de la resistencia de sus supervivientes. El uso que
hace el museo de historias personales y medios digitales ayuda a los visitantes a
conectar con esta historia a un nivel profundamente personal, fomentando una
mayor comprension y empatia.

Este método garantiza que los aspectos personales del Holocausto no se
pierdan en el tiempo. Al registrar estos relatos, el museo crea un archivo duradero
al que podran acceder las generaciones futuras, garantizando que las lecciones del
Holocausto sigan siendo relevantes e impactantes.
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El enfoque del museo es participativo por naturaleza, implicando a los
supervivientes del Holocausto y a sus familias en el proceso de narracién. Los
supervivientes comparten sus experiencias personales, que luego se integran en
las exposiciones del museo. Este esfuerzo de colaboracién garantiza que los relatos
sigan siendo auténticos y respetuosos con quienes vivieron estos acontecimientos.

El uso que hace el Museo Nacional del Holocausto de la narracion digital puede
servir de modelo para otras iniciativas que involucran el PCl. Al integrar historias
personales con medios digitales, los proyectos del PCl pueden crear relatos
convincentes y memorables que resuenen en el publico. Este enfoque permite que
se extienda la narracidn y que llegue a un publico amplio a través de la difusion
en sitios web, podcasts y otros formatos digitales, esto permitird que este publico
pueda después visitar los espacios en persona

Aprovechando los relatos personales y las herramientas digitales, las iniciativas
de PCl pueden garantizar su conservacién y transmisién de una manera atractiva y
accesible. Este método no solo preserva el patrimonio, sino que también enriquece
la experiencia del turismo cultural, haciendo que la historia y las tradiciones sean
mas cercanas y significativas para los visitantes.

Seccién 3. Creacion narrativa y adaptacion al
formato de comunicacion digital
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El Museo Nacional del Holocausto utiliza

Proce_sp de 0 0 entrevistas para crear auténticos relatos
creacion de . .

digitales. Mick Groeneveld, responsable de

contenidos = Lo
, . comunicacién del museo, explicé que estas
¢Cémo se comunica en

formato digital? entrevistas duran al menos tres horas, a
partir de las cuales se edita un relato de

? Audiovisual, multimedia 3-4 minutos. Este método permite a los
narradores compartir sus experiencias

&) Exposicion in situ, sitio web, con naturalidad, sin preocuparse por la
plataforma de video/audio estructura, lo que garantiza la autenticidad
(Youtube, Spotify...) de la narracién. Para realizar y perfeccionar

estasentrevistasseempleanentrevistadores
y editores profesionales.

(TESTIMONIOS EN VIDEO )

1. Supervivientes y descendientes: Algunos de los relatos de 3-4 minutos proceden

de entrevistas con supervivientes del Holocausto y sus descendientes, incluidos judios,
sinti y romanies, de la red establecida del museo. Estas narraciones no aparecen editadas,
manteniendo la autenticidad de la voz del narrador. Los entrevistados se seleccionan en
funcién de su capacidad para contar historias, y algunos son conocidos por compartir sus
experiencias en escuelas. En ocasiones, el museo se pone en contacto con los narradores
potenciales, mientras que otros directamente se ponen en contacto con el propio museo.
Una parte importante de la exposicidon se centra en las personas que sobrevivieron al
Holocausto gracias a los esfuerzos de quienes trabajaban en la guarderia donde ahora se
encuentra el museo.

2. Archivos de la Fundacién Shoah de la USC: El museo también cuenta con
testimonios en video de los archivos de la USC Shoah Foundation, que ofrecen
perspectivas e historias adicionales de supervivientes del Holocausto.

NHm vertelt - Leo Vis, 9 de mayo de 2023 (Entrevista completa - en holandés -,
posteriormente editada en uno de los testimonios personales de 3 minutos)

(INSTALACIONES “NO ME OLVIDES”

El museo ha creado 19 vitrinas de disefio exclusivo denominadas “Nomeolvides”,
cada una de ellas dedicada a una victima del Holocausto. Estas instalaciones de
técnica mixta incluyen un objeto personal, un retrato fotografico o en video, un texto
breve y un fragmento de audio. El contenido de estas instalaciones se basa en una
minuciosa investigacién sobre la vida del individuo. El museo edita esta informacion
en una narracién que luego cuenta un actor de doblaje en un video.



https://youtu.be/I1IXpMYiftI?si=uVNgXDU3MYe0YL1S
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PODCASTS

Elmuseo produce podcasts disponibles en su sitio web, Spotify, la pagina de Facebook
del Barrio Cultural Judio y otras plataformas de audio. Estos podcasts amplian el
alcance de las historias del museo, haciéndolas accesibles a un publico mas amplio.

El método del museo de utilizar entrevistas extensas garantiza que las historias
sigan siendo auténticas e impactantes. Al centrarse en experiencias personales y
emplear técnicas de produccidén profesionales, el museo crea relatos atractivos y
memorables. El uso de instalaciones de medios mixtos y plataformas digitales como
podcasts mejora aun mas la accesibilidad y la difusion de estas importantes historias,
promoviendo el turismo cultural y garantizando que las lecciones del Holocausto
sigan resonando en las generaciones futuras.

3.1. Poblacién local

El Museo Nacional del Holocausto involucra activamente a la comunidad judia local de
multiples maneras, asegurandose de que su participacion sea significativa e impactante.

(NIVELES Y MODELOS DE PARTICIPACION)

* Gestién y gobierno: La comunidad judia esta bien representada en la estructura
de gestion del museo. Esto incluye puestos en el consejo de administracién, el
consejo de supervision y el comité de empresa. Muchos de los mecenas del Barrio
Cultural Judio, que incluye el museo, pertenecen también a la comunidad judia.
Numerosos miembros del personal son judios, lo que garantiza la integracion
de las perspectivas y valores de la comunidad en el funcionamiento del museo.

* Contribuciones y colaboraciones: El museo depende en gran medida de las

contribuciones (y donaciones) de la comunidad judia. Sus aportaciones son
esenciales para el desarrollo de las exposiciones permanentes y temporales. Los
miembros de la comunidad aportan artefactos, historias, imagenes e informacion
de fondo, que constituyen el contenido central de las exposiciones del museo.

* Creacion de contenidos: La participacién de la comunidad es activa y no pasiva.
Los miembros de la comunidad judia son coproductores en el proceso de
narracién. Comparten relatos y experiencias personales, que luego se utilizan
para crear historias digitales auténticas y convincentes. Estas historias son
refinadas y editadas por entrevistadores y editores profesionales para garantizar
presentaciones de alta calidad.

Al implicar activamente a la comunidad judia como cocreadores y responsables
de la toma de decisiones, el Museo Nacional del Holocausto mantiene una conexion
fuerte y auténtica con las historias que trata de preservar y compartir. Este modelo
participativo no sélo enriquece el contenido del museo, sino que también fortalece los
lazos comunitarios y garantiza la representacién exacta de las experiencias histéricas.
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Seccidén 4. Audiencia y metodologias

Destinatarios: turistas/visitantes, Objetivo de compartir las historias
comunidad local, estudiantes, O PraseiEr
investigadores/profesionales del I 3

patrimonio cultural. smeldenes

Alcance:

- Frecuencia:

® Bajo ealie Alto Actividad permanente

El Museo Nacional del Holocausto, situado en Amsterdam, emplea diversas
técnicas de narracion digital para llegar a un publico amplio. El museo tiene sus
propias paginas dedicadas en el sitio web del Barrio Cultural Judio, asi como cuentas
activas en Facebook e Instagram. También figura en numerosas agendas culturales
nacionales e internacionales y sitios web de “qué hacer/ver en Amsterdam”, lo que
aumenta su visibilidad y accesibilidad.

El museo atrae a unos 3.000 visitantes semanales, tanto locales como
internacionales. Esta importante afluencia se debe en parte a su ubicacién histérica.
El museo se encuentra en la antigua guarderia situada frente al Hollandsche
Schouwburg, donde los nifios judios eran retenidos antes de ser transportados por
los ocupantes alemanes. Muchos nifios fueron salvados por los trabajadores de la
guarderia, y la ruta de escape utilizada forma parte de la exposicién permanente del
museo.

Mick Groeneveld, responsable de comunicacion del museo, destacd la
singular conexion del edificio con el Holocausto: “A diferencia de otros museos del
Holocausto, el edificio en el que se encuentra nuestro museo estuvo relacionado con
el Holocausto en su momento, por lo que no necesitabamos reforzarlo. Ocurrié aqui,
en este edificio”. Esta autenticidad aflade una poderosa dimensién de inmersién a
las exposiciones del museo.

A través de sus plataformas digitales y su narrativa histdrica, el museo difunde
eficazmente sus historias a un publico mundial, fomentando el turismo cultural y la
educacion. La combinacién de historias personales, narracion digital y el significativo
entorno histdrico crea una experiencia convincente y atractiva para el visitante.

Seccidn 5. Aspectos innovadores

Aunque las técnicas narrativas y las herramientas digitales utilizadas en el Museo
Nacional del Holocausto no son revolucionarias por separado, su combinacion
en el contexto Unico del museo es innovadora, especialmente para la narracién
del Holocausto. La integracion de la importancia histérica del edificio, junto con
objetos, fotos, videos y podcasts con testimonios, crea una experiencia cautivadora y
envolvente.
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A diferencia de muchos museos del Holocausto que recurren a la oscuridad para
evocar una sensacion de incomodidad, este museo presenta el Holocausto a la luz
del dia, utilizando solo los momentos oscuros de la historia en casos concretos y
necesarios. Como afirmé Emile Schrijver, director del Barrio Cultural Judio, en el Jodcast
n° 12 de NPO Radio 5, “El Holocausto ocurrié a plena luz del dia, mientras brillaba el sol”.
Este enfoque ajusta la narracion a la realidad histdrica, haciéndola mas impactante.

Repartidos por todo el museo hay “bancos de testigos”, lugares intimos donde
uno o dos visitantes pueden sentarse, ponerse los auriculares y ver los testimonios en
pequefias pantallas. Esta configuracion aumenta el impacto personal de las historias,
fomentando una conexién mas profunda entre el visitante y la narracion.

Los propios testimonios se editan cuidadosamente a partir de extensas entrevistas,
lo que garantiza la autenticidad y mantiene el interés del espectador. Este método,
aunque lleva tiempo y requiere entrevistadores y editores cualificados, garantiza
contenidos de alta calidad que calan hondo en los visitantes.

Sin embargo, es importante sefialar que un enfoque de este tipo puede resultar
costoso, lo que puede suponer un reto para organizaciones con presupuestos
ajustados. No obstante, el método del museo, que combina el contexto histérico, los
relatos personalesy los medios digitales, ofrece un poderoso modelo para la narracién
eficaz de historias y la preservacion cultural.


https://www.nporadio5.nl/podcasts/de-jodcast-eo/45308/12-emile-schrijver-ik-ben-vooral-joods-van-beroep
https://www.nporadio5.nl/podcasts/de-jodcast-eo/45308/12-emile-schrijver-ik-ben-vooral-joods-van-beroep
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Seccion 6. Impacto

Impacto en el turismo:
G
® Bajo Medio Alto

Impacto en el desarrollo
sostenible local:

| oODs4.
Educacién de calidad

El Museo Nacional del Holocausto demuestra que las historias personales
pueden aumentar significativamente el interés por el Patrimonio Cultural Inmaterial
(PCI) y su conservacion. Aunque no todo el mundo es un narrador nato, el enfoque
del museo de estructurar las narraciones mediante entrevistas ofrece un modelo
valioso. Al entrevistar a personas con historias personales y utilizar preguntas
especificas para guiar la narracién, el museo se asegura de que las historias sean
auténticas y atractivas.

Reducir una entrevista de tres horas a un reportaje de cuatro minutos es un
proceso meticuloso que requiere entrevistadores y editores cualificados. Aunque
este método requiere mucho tiempoy puede ser costoso, proporciona una narracién
potente y concisa. Las organizaciones con recursos limitados pueden adaptar este
enfoque realizando entrevistas mas cortas y produciendo piezas finales ligeramente
mas largas. La clave es mantener un hilo argumental claro y formular preguntas
que animen al entrevistado a compartir sus experiencias personales de forma
significativa.

Formar a un entrevistador para que se encargue de esta tarea es mas factible
y rentable a diferencia de formar a varias personas en técnicas de narracion.
Las organizaciones pueden colaborar para financiar la formaciéon de un Unico
entrevistador que pueda trabajar en varios proyectos.

Unavez que la historia personal esta lista, puede compartirse a través de diversos
canales. La difusidn in situ, como los bancos de testigos del Museo del Holocausto,
ofrece un entorno intimo para su visionado. Alternativamente, compartir historias a
través de sitios web o podcasts puede llegar a un publico mas amplio, especialmente
en el caso de organizaciones situadas en zonas remotas.

El éxito de esta iniciativa radica en la cuidadosa elaboracién de historias
personales convincentes. Tanto si se presentan en un museo como a través de
plataformas digitales, estas narraciones crean un impacto profundo y duradero en
el publico, mejorando la conservacion y la apreciacion del PCI.
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7. “Alberi di Maggio”: Revitalizar la
musica y la artesania tradicionales
a traves de los medios digitales

Seccion 1. Introduccién

1.1. Informacién general
Datos de contacto y comunicacion:

Nombre de la iniciativa:
Alberi di Maggio

W info@alberidimaggio.com
Ubicacién: Abruzos, Regiones

del Lacio, Italia (e) www.alberidimaggio.com/
Nombre del promotor: ﬂ www.facebook.com/people/Alberi-
Massimiliano di Carlo di-maggio/100071130932751/
Tipo de entidad: @ www.youtube.com/@

Asociacion cultural alberidimaggio7106

2
Propiedad: Publico 4 ndcl m/user-33815024



https://maps.app.goo.gl/nreeGcMeQnvkeuAa9
https://maps.app.goo.gl/nreeGcMeQnvkeuAa9
info@alberidimaggio.com
https://www.youtube.com/@alberidimaggio7106
https://www.youtube.com/@alberidimaggio7106
https://soundcloud.com/user-338150246
https://www.alberidimaggio.com/

https://www.facebook.com/people/Alberi-di-maggio/100071130932751/
https://www.facebook.com/people/Alberi-di-maggio/100071130932751/
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Alberi di Maggio es una asociacién cultural dedicada a la investigaciéon
etnomusicoldgica sobre las tradiciones orales en las zonas fronterizas del interior,
concretamente entre las Marcas, los Abruzos y el Lacio (Italia), donde estas regiones
se entrecruzany comparten rasgos culturales comunes. La asociaciéon se centraen las
técnicas de construccion autéctonasy las danzas tradicionales, y promueve festivales
locales. También han creado un festival comunitario para la participacion de la
poblacién local. Massimiliano, uno de los fundadores, es profesor del conservatorio
de Pescara, e implica a sus alumnos en metodologias de investigacion de campo en
los territorios explorados por la asociacién. Ademas dicha asociacién plataforma
web con una base de datos de actuaciones orales, musica local, bailes y festivales,
gue se presentan a través de distintos tipos de narracién: videos y grabaciones de
actores locales mostrados en un mapa interativo.

1.2. Informacidén sobre la iniciativa

Bi Persona de contacto: = Perfil de las personas implicada:
Massimiliano di Carlo voluntarios, investigadores,
miembros de la comunidad.
% Cargo: Presidente de la

asociacién = Cualificacion/formacion de
las personas implicadas:
= Nuamero de personas conocimientos tradicionales,
w implicadas: escasos conocimientos técnicos,

Equipo pequefio académicos/investigadores

Massimiliano di Carlo, fundador de la asociacion, es musico y profesor de musica
tradicional en el Conservatorio Luisa D’Annunzio de Pescara (ltalia). Esta especializado
en investigacién vocal y repertorios de musica y tradicion oral. Sus alumnos colaboran
en la investigacion etnomusicolédgica a través de un médulo centrado en metodologias
de investigacion de campo, participando activamente tanto en estudios de archivo como
de campo.

La investigacion etnomusicolégica de Massimiliano abarca las zonas fronterizas de
las Marcas, los Abruzos y el Lacio, regiones que comparten rasgos culturales comunes.
Su pasién por este campo comenzd en Berlin, influido por etnomusicélogos e intérpretes
de musica tradicional como Tran Quang Hai y Amelia Cuni. Con una formacion en
musica clasica, Massimiliano pas6 de ser musico de orquesta y solista a abrazar la
etnomusicologia e incorporar estas experiencias a sus actividades artisticas.

Otros miembros fundadores de la asociacion son Mirko Guerrieri, artesano, y Maria
Dubis Herrera, empleada venezolana jubilada. También forman parte de la asociacion
un escritor, un antiguo bailarin y un estudiante de conservatorio interesado en la musica
tradicional.

Alo largo de los afios, la asociacidn ha recopilado testimonios orales sobre musica,
actuaciones, cancionesy danzas tradicionales, creando una base de datos digital. También
han organizado festivales comunitarios para celebrar el patrimonio local, incluidas las
tradiciones orales, las danzas y los conocimientos tradicionales sobre hierbas y técnicas
de bioconstruccion.


https://www.alberidimaggio.com/
https://www.alberidimaggio.com/
https://www.alberidimaggio.com/archivio-sonoro/
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1.2. Formacion

Alberi di Maggio organiza diversos talleres de un dia sobre diferentes tematicas:
danzas tradicionales, bioconstruccién, uso tradicional de la voz y reconocimiento
de hierbas silvestres. Estos cursos estan dirigidos principalmente a la poblacion
local, tanto jévenes como adultos. Los talleres son impartidos por expertos con la
participacion de colaboradores cientificos. Por ejemplo, el taller de reconocimiento
de hierbas silvestres, impartido durante dos afios consecutivos, fue dirigido por
ancianos locales y etnobotanicos. Los bailes tradicionales y los instrumentos
musicales como la gaita, la pandereta y el acordedn fueron también ensefiados por
expertos locales.

La iniciativa también implica a la comunidad extranjera residente en la zona,
creando una experiencia intercultural. Massimiliano destaca que los participantes
proceden de diversos origenes culturales, incluidas las culturas africana y albanesa.
Por ejemplo, cantantes folcloricos albaneses (kosovares) residentes en Teramo
celebraron un concierto junto a un cantante folclérico local.

En bioconstruccién, se utilizaron obras participativas para restaurar casas
locales, empleando técnicas tanto locales como externas. Entre ellas se incluyen
métodos romanos e itdlicos, asi como el Tadelakt marroqui, lo que demuestra
fuertes analogias mediterraneas.

Massimiliano insiste en la necesidad de formar ala poblacion local, especialmente
a los jovenes, para que aprecien la riqueza de su patrimonio inmaterial. Aboga por
una formacion a largo plazo y reconocida oficialmente en contextos institucionales
para garantizar la dignidad social, politica, econémica y profesional del patrimonio
cultural. Sin ella, el patrimonio corre el riesgo de quedar marginado.

Critica la economia oficial y la cultura de masas por trivializar las tradiciones
locales mediante eventos comerciales, lo que en su opinién socava la complejidad
de estas practicas culturales. Massimiliano sugiere que una formacion prolongada,
como la colaboracién con estudiantes de conservatorio, permitiria a los individuos
comprender en profundidad y difundir este patrimonio cultural a través de diferentes
grupos de edad e instituciones educativas, preservando asi su valor y significado.

Seccidn 2. Descripcion del PCl implicado

Tipo de PCI:

Practicas sociales, rituales y Tradiciones y
actos festivos expresiones orales
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Reconocimiento PCI:
—.

@ En riesgo de desaparecer Reconocido localmente Conocido

Implicacién de la comunidad en la identificacion y gestion del PCI:
-
® Baja Media Alta

La investigacion etnomusicoldgica que llevan a cabo explora varios tipos de
Patrimonio Cultural Inmaterial (PCl) segun la clasificacion de la UNESCO. En primer lugar,
estudiaron las tradiciones y expresiones orales, incluidos los distintos tipos de canciones
utilizadas para acompafiar el trabajo, los rituales devocionales relacionados con diversas
danzas, las canciones de lamento funebre, las canciones de nacimiento, las canciones
de cuna y las canciones narrativas. En segundo lugar, se investigd las artes escénicas,
como la interpretacion de instrumentos tradicionales como la gaita y el acordedn,
y las practicas sociales, rituales y actos festivos, todos ellos vinculados a reuniones
sociales. Ademas, la investigacién que realizan examina la artesania tradicional, como
las técnicas de bioconstruccion. Por ultimo, se aborda los conocimientos y practicas
relativos a la naturaleza y el universo, ejemplificados por un acto organizado para
difundir conocimientos sobre las hierbas silvestres. A pesar de la rica diversidad de estas
tradiciones, este PCl no esta reconocido a nivel nacional.
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En cuanto al reconocimiento de este patrimonio, las actitudes varian entre la
poblacién local. Las personas mayores y las que participan activamente son entusiastas 'y
se comprometen con él de forma espontanea. Sin embargo, carecen de un contexto que
apoye sus actividades, y este patrimonio se considera a veces casi vulgar, especialmente
por las generaciones mas jovenes, a pesar de su conexion con los refinados estilos
de la poesia medieval y renacentista, con sus cédigos mas arraigados. El fendmeno
de la emigracion de los jévenes del sur al norte por razones politicas y econdmicas
ha provocado una disminucién de la capacidad de interpretar estas tradiciones como
los practicantes originales. Sin embargo, existe un interés creciente entre los jovenes
por estas tradiciones, lo que les lleva a matricularse en conservatorios y participar
activamente. Alberi di Maggio pretende implicar a los jovenes en la conservacion y
promocion de este patrimonio, haciendo hincapié en la importancia de la educacion a
largo plazo y el reconocimiento oficial para evitar su folclorizacion.

Massimiliano afirma que en el pasado el Patrimonio Cultural Inmaterial
se transmitia directamente de generacidbn en generacion, y a veces incluso
internacionalmente, como las canciones melismaticas, que tienen sus raices en el
canto arabigo-andaluz. Sin embargo, considera que esta practica se ha vuelto rara
hoy en dia, y es necesario un reconocimiento oficial para darle valor. Cree que es
importante que la gente deje de ver estas tradiciones como anticuadas e indtiles,
conformandose con los estereotipos de los medios de comunicacidn, y en su lugar
aprecie la profundidad de esta cultura, que corre el riesgo de ser constantemente
marginada por las narrativas oficiales.
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Seccién 3. Creacion narrativa y adaptacion al
formato de comunicacion digital

El proceso de creacién de contenidos

Proceso de . o o
creacién de 0 comenzé desde el inicio, y Massimiliano
contenidos autofinancié su investigaciéon. El enfoque
;C6mo se comunica en narrativo pretendia narrar historias ya
formato digital? existentes, sobre todo actuaciones musicales.
o : Los instrumentos de grabacién incluian una
? Audiovisual, cartografia grabadora Zoom H6, una Nikon D300 para los

videos y teléfonos moviles para los encuentros
espontaneos. Todo el material se cargaba
después en un ordenador para su edicién.

& Sitio web, plataforma de
video/audio (Youtube)

Debido a la falta de personal, no se realiza un seguimiento de las visitas a la
pagina web (creada por Simone Cursi) ni una campafia de difusién en las redes
sociales. Durante la pandemia de COVID-19 cesaron las actividades, ya que no era
posible visitar a las personas mayores debido a su vulnerabilidad.

No existe una técnica narrativa especial ni un guion para la creacién de videos, ya
que no se trata de una narracién profesional. Sin embargo, algunos videos siguen una
estructura. Por ejemplo, en el video sobre el creador del instrumento “calascione”,
hay una introduccidn del testimonio seguida de una descripcién del instrumento.

En cuanto a los temas de los videos, Massimiliano asumia a menudo multiples
papeles, como productor, investigador, intérprete y, en ocasiones, coprotagonista.
Esto se debia a que también es un musico deseoso de aprender. Desempefié un papel
importante en la produccion y difusién del patrimonio, que también se promocion6
durante los festivales locales.
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3.1. Poblacion local

Aunque la poblacion local participa activamente en el proceso de narracion,
no forma parte del proceso de toma de decisiones. Para ellos, cantar y tocar son
celebraciones espontaneas, y se les pidié que se grabaran para crear contenidos digitales
y salvaguardar el patrimonio. La poblacién local no acaba de comprender la importancia
de la documentacion, ya que estas tradiciones forman parte normal de sus vidas.

Massimiliano se ha esforzado por compartir el contenido grabado con la comunidad
creando CD y videos, que se distribuyen a las familias de los intérpretes. Sin embargo,
existe una brecha generacional, ya que los hijos de los participantes mayores suelen
rechazar esta forma de expresion. Se sienten avergonzados o incapaces de reproducir la
fuerza expresiva y la teatralidad de sus mayores.

Massimiliano destaca la impresionante presencia escénica de estos artistas locales,
sefialando que saben desenvolverse mejor en el escenario que los artistas profesionales.
Esto subraya la necesidad de un reconocimiento oficial y de una labor de difusion
estructurada.

El PCl se ha promovido dentro de festivales locales, por ejemplo “Fontefina”,
creado especificamente para fomentar la cohesién de la comunidad y ofrecer una
plataforma para estas expresiones espontaneas. Massimiliano aboga por canales
oficialesdedifusién paraformaranuevos cantantesycrearunageneracidonconsciente
que pueda mantener y revitalizar estas tradiciones. Este enfoque pretende devolver
el patrimonio a los festivales, garantizando su continuidad y relevancia.
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Seccidén 4. Audiencia y metodologias

Destinatarios: comunidad local, Objetivo de compartir las historias
estudiantes .
¥ Preservar "“‘ Cohesion
7 las &~ social
Alcance: tradiciones
- Frecuencia:
® Bajo Medio Alto Actividad permanente

Alberi di Maggio utiliza un sitio web para difundir el Patrimonio Cultural Inmaterial
(PCl), con videos y grabaciones de actuaciones orales y festivales, vinculado a un canal de
YouTube y una pagina de Facebook. El objetivo principal de esta investigacién sobre las
tradiciones orales locales es recopilar testimonios en video y audio que salvaguarden y
promuevan este patrimonio, sensibilizando a los jovenes de la localidad.

Como antes mencionamos, desde 2018, la asociacién organiza un festival
comunitario llamado “Fontefina”. Este festival incluye varios talleres dirigidos por
personas mayores, que comparten sus conocimientos locales. Alberi di Maggio
también se compromete a preservar las fiestas tradicionales, como la Fiesta de Mayo
en Marino del Tronto, en la que se traslada ceremoniosamente un arbol al ritmo de
la musica y el canto, y la Fiesta del Buey en Loreto Aprutino, en la que se hipnotiza
a un buey con musica. Estas fiestas se documentan mediante fotos y videos, que
luego se comparten en la plataforma web.

El publico principal del proyecto es la comunidad local, con especial atencién a
la sensibilizacién de los jovenes sobre la importancia del PCI. Los estudiantes del
Conservatorio también son un publico objetivo clave.
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Las metodologias para difundir este patrimonio consisten en crear y mantener
un archivo digital accesible de videos, fotos y grabaciones. Mediante el uso de
plataformas populares como YouTube y Facebook, el proyecto garantiza una amplia
accesibilidad y participacion. La combinacion de difusién digital y actos comunitarios
fomenta la conexién entre las tradiciones locales y las generaciones mas jovenes,
animandolas a participar y apreciar su patrimonio cultural.

Seccidn 5. Aspectos innovadores

El aspecto mas innovador de la iniciativa es el mapa interactivo de la web,
disefiado por un informatico para mejorar la experiencia del usuario. Massimiliano
explico: "Los usuarios pueden localizar fdcilmente las zonas de interés pulsando sobre
un icono en forma de gota, similar a Google Maps. Cada gota representa una ciudad, y
dentro de ella puede haber uno o varios individuos documentado”.

Las grabaciones se clasifican sobre una base antropolégica sin titulos especificos,
ya que tradicionalmente no los tienen. Massimiliano explica: “Las categorias incluyen
términos como ‘cancion de la cosecha’, ‘cancién de cuna’, ‘relato de una experiencia
relacionada con el canto’, ‘narracién de la historia mitoldgica tradicional X', ‘interpretada
para bailar’, ‘canto con pandereta’y ‘canto con gaita’. Estas nomenclaturas son coherentes
con las utilizadas en el archivo Rai o en cualquier sistema de catalogacion etnogrdfica."
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Seccién 6. Impacto

Impacto en el turismo:

-l
® Bajo Medio Alto

Impacto en el desarrollo sostenible local:

v .' | ﬁE@E

ODS3. SDG4. ODS11. Ciudades
Buena salud y Educacion de y comunidades
bienestar calidad sostenibles

La iniciativa ha aumentado considerablemente la concienciacién sobre este
Patrimonio Cultural Inmaterial (PCl), sobre todo entre los jévenes. No pretende
promover el turismo, pero podria fomentar el turismo consciente. Massimiliano
sefialé que el turismo de masas puede tener efectos destructivos, como se ha visto
con la folclorizacion de las tradiciones locales en algunas regiones del centro de Italia.

Massimiliano cree que el primer paso para promover estas zonas rurales es el
reconocimiento institucional de estas formas artisticas. Este reconocimiento puede
elevar su estatus, evitando que se las considere inferiores. También subraya la
importancia de la investigacion sobre el terreno para mantener el significado del
patrimonio inmaterial.

El proyecto se basa por completo enla sostenibilidad, ya que todos los instrumentos
se fabrican con materiales naturales. Segun Massimiliano, el impacto mas importante
es la alegria que proporciona. Explica: "La alegria moderna depende a menudo del
entretenimiento, que es una industria costosa. Por ejemplo, una feria de pueblo puede
costar 30.000 euros, mientras que una reunion espontdnea en la que la gente toca musica
no cuesta nada. La alegria y el grado medible de endorfinas son sin duda mayores cuando
el acontecimiento se vive de forma natural y no desde un escenario"



8. “ll Filo delle Agane”: Preservar
las tradiciones orales mediante la
narracion de cuentos comunitarios

Seccion 1. Introduccién

1.1. Informacién general
Datos de contacto y comunicacion:

Nombre de la iniciativa: Il Filo delle
Agane (La debilidad de Agane)

K

L ) ) ) info@ecomuseolisaganis.it
Ubicacion: Maniago, Friul-Venecia

ulia, Italia {e} www.alberidimaggio.com/

Nombre del promotor: LIS AGANIS, )
Ecomuseo delle Dolomiti Friulane, ﬂ www.fac k.com/ le/Alberi-
APS di-maggio/100071130932751/

www.youtube.com/@
alberidimaggio7106
Propiedad: Publico [2 httpsi/
15024

Tipo de entidad: Ecomuseo

ndcl m/user-



https://maps.app.goo.gl/D5S5zhqZgNWwLTQa8
https://maps.app.goo.gl/D5S5zhqZgNWwLTQa8
info@ecomuseolisaganis.it
https://www.youtube.com/@alberidimaggio7106
https://www.youtube.com/@alberidimaggio7106
https://soundcloud.com/user-338150246
https://soundcloud.com/user-338150246
https://www.alberidimaggio.com/

https://www.facebook.com/people/Alberi-di-maggio/100071130932751/
https://www.facebook.com/people/Alberi-di-maggio/100071130932751/

8. I Filo delle Agane

El proyecto Il Filo delle Agane (La debilidad de Agane), promovido por el Ecomuseo
Lis Aganis de Italia, pretende preservar y difundir los relatos orales locales vinculados a la
tradicion “Filo". Dirigido a jovenes, nifios, estudiantes, residentes locales y generaciones
futuras, el proyecto pretende recoger, sistematizar y compartir testimonios orales.

La iniciativa comenz6 con la investigacion de historias y la grabacién de entrevistas y
videos con narradores clave. Estos videos estan disponibles en laweb del ecomuseo, el canal
de YouTube y la plataforma “Raccontiamo L'Ecomuseo” (Vamos a contar el ecomuseo). La
colaboracion con las escuelas locales ayudo a recopilar materiales y crear herramientas de
difusién adicionales, como un cémic. Un concurso abierto invité a una mayor participacion
de la comunidad, lo que dio lugar a publicaciones tangibles del patrimonio oral inmaterial.

Ademas de |la base de datos en linea, el proyecto ha organizado actos para locales y
visitantes con el fin de promover la difusién. Las “Veladas del Fild” consistieron en compartir
historias con acompafiamiento musical, grabadas por un videdgrafo y compartidas en
linea. Se esta planeando otro acto, “La notte dei Fild” (La noche de los Fild), financiado por
la Region, para implicar aln mas a la comunidad y celebrar este rico patrimonio cultural.

1.2. Informacidn sobre la iniciativa

ﬂi Persona de contacto: = Perfil de las personas implicada:
Debora Del Basso personal, voluntarios, miembros de
la comunidad, socios externos
o Cargo: Presidente del Ecomuseo
Cualificacion/formacién de las
= Numero de personas = personas implicadas: conocimientos
w implicadas: tr,adicionales, escasos conocimientos
Equipo mediano técnicos, profesionales de museos,

expertos técnicos.

Seccién 2. Descripcion del PCl implicado

Tipo de PCI:

Practicas sociales, rituales y Tradicionesy
actos festivos expresiones orales
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Reconocimiento PCI:
_.

® Enriesgo de desaparecer Reconocido localmente Conocido

Implicacion de la comunidad en la identificacion y gestién del PCI:
G
® Baja Media Alta

El Patrimonio Cultural Inmaterial (PCl) del Filo delle Agane esta profundamente
arraigado en las tradiciones orales locales. En concreto, se ajusta a los ambitos del PCl
de la UNESCO, que abarcan las tradiciones y expresiones orales, incluida la lengua como
vehiculo del patrimonio cultural inmaterial, asi como las practicas sociales.

Los “Fild” eran reuniones nocturnas celebradas en establos donde la gente se reunia
para realizar pequefias tareas y compartir historias. Especialmente durante el siglo
XX, estos establos eran uno de los pocos lugares calidos de los hogares rurales. Alli se
reunian hombres y mujeres, a menudo acompafiados de nifios curiosos, para contar
historias. Esta tradicion era especialmente fuerte en Friuli y Véneto, por lo que algunas
historias se compartian entre ambas regiones, aunque en dialectos diferentes.

Ademas, los comerciantes y viajeros que se desplazaban entre ciudades también
participaban en estas Filo, trayendo consigo relatos de sucesos de otros lugares. Esto era
especialmente importante en una época anterior a las comunicaciones modernas, por
lo que estas reuniones eran un medio crucial para compartir informacion y preservar las
tradiciones orales.
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Ademas, la Fild delle Agane puede
suscitar el interés de forasteros, sobre
todo en relacién con las Agane (Lis
Aganis), figuras femeninas mitolégicas
asociadas a cursos de agua y cuevas.
Estas figuras, con su relacién ambigua y
ambivalente con los humanos, forman
parte del mundo legendario de muchos
paises alpinos. El Ecomuseo eligi6é este
cuento de la tradicion oral narrado
en Val Colvera, en la Pedemontana
Pordenonesa, para poner de relieve este
rico patrimonio cultural.

Seccién 3. Creacidon narrativa y adaptacion al
formato de comunicacién digital

El proceso comenzd con la identificacion
Proceso de 0 de un narrador local, Paolo Paron, miembro
creacion de del ecomuseo, que ya disponia de una base

contenidos de datos de historias. A continuacién se
¢Cémo se comunica en recopil6 el material y se organizé la filmacidn
formato digital? para salvaguardar y difundir el patrimonio.
Los protagonistas de los videos de la Filo

? Audiovisual delle Agane son ancianos de la localidad
que conversaban cotidianamente, de forma

& Sitio web, plataforma de parecida a cuando se cuenta un cuento a
video/audio (Youtube) un niflo. Esta espontaneidad se considera la

esencia de la Filo, afirma Margherita Piazza,
responsable de comunicacién del Ecomuseo.

Los videos fueron producidos por videdgrafos profesionales locales contratados por el
Ecomuseo. Algunas de las narraciones de Paolo Paron se grabaron en un estudio, mientras
gue otras se captaron en escenarios mas naturales e improvisados, con letra y musica, lo
que afiade autenticidad. En consecuencia, las tomas son estaticas y carecen de los primeros
planos dindmicos y los planos detallados de las manos tipicos de las grabaciones en estudio.
Los participantes eran conscientes de la filmacion y estaban equipados con micréfonos.

El Ecomuseo pretende sistematizar esta informacién. Las entrevistas, incluidas las
realizadas a Paolo Paron, fueron estructuradas y se realizaron a personas con amplios
conocimientos. El plan es recopilar gradualmente mas testimonios siguiendo un enfoque
estructurado. Ademas, la plataforma “Let's Tell the Ecomuseum”, de reciente creacién,
cataloga actualmente documentos, textos, imagenes y fotografias, con planes de incluir
grabaciones de audio y entrevistas en el futuro, explica Debora Del Basso, presidenta del
Ecomuseo.
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3.1. Poblacién local

El Filo delle Agane es un proyecto emergente iniciado por Paolo Paron, miembro
del Ecomuseo. Como narrador y cantante de baladas, Paolo ya habia recopilado
material sobre las tradiciones orales locales. Su papel como depositario de
conocimientos proporciond la “materia prima” inicial para el proyecto. La gente de la
zonale contaba sus historiasy él organizaba veladas de cuentacuentos acompafiados
de musica en su empresa agricola.

El Ecomuseo gestiona el proyecto, en el que Paolo Paron y otros colaboradores
locales desempefian un papel clave. Se contraté a videdgrafos profesionales locales
para filmar las historias, y el Ecomuseo cred un canal de YouTube y una lista de
reproduccion especifica para difundir el contenido.

La iniciativa fomenta la participacidon activa de la comunidad. Los habitantes
locales no son meros entrevistados, sino coproductores de contenidos. Comparten
historias, participan en veladas de cuentacuentos y contribuyen a la plataforma
digital “Raccontiamo I'Ecomuseo” (Vamos a contar el Ecomuseo).

La estructura organizativa es informal y colaborativa. Aunque el Ecomuseo
supervisa el proyecto, la toma de decisiones se comparte con los participantes
locales, lo que crea un entorno igualitario en el que tanto entrevistadores como
entrevistados contribuyen por igual. El objetivo es sistematizar y difundir los relatos
orales tradicionales, haciéndolos accesibles a un publico mas amplio.

Estrategiasinnovadoras de participacion:

* Plataforma digital: "Raccontiamo

I'Ecomuseo” sirve tanto de base
de datos como de herramienta de
difusién, permitiendo continuas
contribuciones de la comunidad.
Cuenta con secciones para historias
tradicionales y nuevas historias,
fomentando la creatividad y la
participacion de escritores y otros
miembros de la comunidad.

 [Escuelas y talleres: El proyecto

colabora con las escuelas locales,
implicando a profesores y alumnos
en la recopilacién de testimonios
orales y la creacion de nuevas
historias. Los talleres con artistas y
dibujantes implican adin mas a los
estudiantes, haciendo que el proceso
sea interactivo y educativo.
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* Participacién de expatriados:

Hay planes para implicar a los
expatriados creando una seccion
en la plataforma en la que puedan
compartir historias que conozcan,
ya sea escribiendo, grabando o con
videos.

La iniciativa ha fomentado el sentido de pertenencia y la participacién activa de

la comunidad. Al fomentar la narraciéon de cuentos y la creaciéon de nuevos relatos,
el proyecto garantiza la conservacion y revitalizacion de las tradiciones locales para

las generaciones futuras.
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Seccion 4. Audiencia y metodologias

Destinatarios: comunidad local, Objetivo de compartir las historias
estudiantes .,
¥ Preservar "“‘ Cohesién
las A~/ social
Alcance: tradiciones
- Frecuencia:
® Bajo Medio Alto Actividad permanente

El objetivo principal del proyecto es preservar y compartir historias y patrimonio
cultural con publicos diversos, especialmente jévenes, nifios, estudiantes vy
residentes locales. También pretende llegar a las generaciones futuras que quiza
no hayan tenido la oportunidad de aprender de sus abuelos o de otros narradores
tradicionales.El ecomuseo ha despertado el interés de diversos sectores, como
particulares, empresas de documentalesy un estudiante de la Universidad de Venecia
que esta realizando un documental. Esto indica no sélo un interés antropologico y
etnografico, sino también un potencial para el turismo del conocimiento.

Elecomuseo hace un seguimiento de sus canales en las redes sociales, sobre todo
de las visitas a YouTube, y esta satisfecho con la participacién, afirma Margherita,
especialista en comunicacion. El seguimiento ayuda a comprender las preferencias
del publico y a mejorar los contenidos. Por ejemplo, han descubierto que los videos
mas cortos suelen dar mejores resultados, dada la actual capacidad de atencién.
Sin embargo, la calidad del contenido y la narrativa son cruciales, como demuestra
un video muy visto en el que aparecia un cestero de Frisanco, que calé entre los
espectadores por su auténtica narracion.

A medida que los videos se difunden, despiertan mas interés e interaccién. La
gente se pone en contacto con el ecomuseo, compartiendo historias adicionales o
variaciones de las presentadas, diciendo: “mi abuela también conocia esta historia,
pero de otra manera”. Este intercambio continuo ayuda a descubrir mas relatos
culturales e involucra a mas narradores.

El ecomuseo también organizdé un festival para difundir los resultados del
proyecto, con lecturas y musica. En él participaron familias, escuelas y la comunidad
en general. Se promovié a través de las escuelas, “Promo Turismo” (el organismo
regional de turismo) y boletines informativos, lo que garantizé una amplia difusién
y participacion.
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Seccidn 5. Aspectos innovadores

El aspecto mas innovador de la iniciativa es la plataforma de narracion
“Raccontiamo I'Ecomuseo”, concebida como una base de datos exhaustiva para
recopilar y preservar historias relacionadas con el territorio. Este proyecto destaca
como innovacion social al implicar a multiples generaciones en la preservacién de
las tradiciones orales a través de herramientas digitales de narracién. La tecnologia
se utiliza para mejorar la valorizacion, conservacién y accesibilidad del patrimonio.

Estrutura de la plataforma

La plataforma esta organizada en secciones tematicas: mitosy leyendas, artesania, vida
comunitaria, arqueologia, paisaje y gustos y sabores. Cada historia va acompafiada
de una foto y un titulo, y categorizada por los nombres del autor y el productor,
la ubicacion (por ejemplo, lista de reproduccion de YouTube), la fecha, la fuente/
productor, y la fechay el lugar de recogida.

Respuesta a la pandemia y otros proyectos
Cuando se inici6 el proyecto de la Filo en 2019, la pandemia de COVID-19 provocé un

aumento de la recopilacidn de historias, que el ecomuseo pasé a compartir.

El proyecto “Diario delle Agane”, vinculado a la “Filo delle Agane”, fue financiado por
la iniciativa “Ripartenza Cultura e Sport”, cuyo objetivo era reactivar las actividades
culturales y deportivas y crear empleo en los sectores afectados por las restricciones
de la COVID-19. Este proyecto reactivd proyectos, iniciativas y relaciones comunitarias,
centrandose en las comunidades locales y su patrimonio. El diario incluye varias
paginas que ofrecen una narraciéon completa de la zona que comprende el Ecomuseo.

Otro proyecto innovador, “Dolomitas”, en colaboracién con los territorios Dolomiti,
consistié en recopilar historias orales en dialectos locales y preservarlas en una
plataforma digital. Este esfuerzo pone aun mas de relieve el compromiso de la
iniciativa con el uso de la tecnologia para preservar y promover el patrimonio cultural.
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Seccién 6. Impacto

Impacto en el turismo:
(]
® Bajo Medio Alto

Impacto en el desarrollo sostenible local:
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Buena salud y Educacion Trabajo dignoy y comunidades
bienestar de calidad crecimiento econdmico sostenibles

La iniciativa tuvo un impacto positivo significativo en el desarrollo sostenible,
principalmente al mejorar el bienestar de las personas. Estimuld la participacion
comunitaria y reforzd la cohesion social al reunir a distintas generaciones para descubrir y
redescubrir relaciones.

El proyecto también cred puestos de trabajo para realizadores de video e ilustradores
locales, contratados por el ecomuseo para filmar cuentacuentos. El proximo evento, “La
notte dei Fild” (La noche de los Fild), financiado por la Regidn, servird para mostrar alin mas
elimpacto de la iniciativa. Este acto se celebrard en un pueblo tradicional, utilizando lugares
como antiguos establos, talleres y laboratorios que han conservado su arquitectura original.
Estos escenarios acogeran a cuentacuentos, probablemente vestidos con atuendos del
siglo XX, que narraran historias de practicas pasadas.

El acto estara abierto tanto a la comunidad local como a posibles turistas, con el
objetivo de compartir el rico patrimonio cultural con un publico mas amplio. Eventos
anteriores, como el festival Filo delle Agane, han contado con una asistencia media de unas
cien personas, lo que indica un gran interés y compromiso por parte de la comunidad.
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Capitulo 5:
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e integracion
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9. “Museu na Aldeia”: Conectar
las comunidades rurales con las

instituciones culturales

Seccion 1. Introduccién

1.1. Informacién general

Nombre de la iniciativa:
Museo en la Aldea
("Museu na Aldeia")

Ubicacién: Leiria, Portugal

Nombre del promotor: SAMP -
Sociedade Artistica Musical de
Pousos

Tipo de entidad:
Institucion de utilidad publica

Propiedad: Privada
Persona juridica privada sin animo
de lucro

Datos de contacto y comunicacion:

4 geral@samp.pt
)Y
w samp.pt

samp.pousos.1

Samp.pousos

www.youtube.com/channel/
UCd4dttedy68Ht)5rSy98YIw

www.museonaaldeia.pt

Be9

R¥



https://maps.app.goo.gl/H5JiFtNJ1ErhxAsW9
http://geral@samp.pt
http://www.youtube.com/channel/UCd4dtte4y68HtJ5rSy98YIw
http://www.youtube.com/channel/UCd4dtte4y68HtJ5rSy98YIw
https://samp.pt/
http://www.museonaaldeia.pt
https://www.facebook.com/samp.pousos.1
https://www.instagram.com/samp.pousos/

9. Museu na Aldeia

La iniciativa “Museu na Aldeia”, promovida por la SAMP - Sociedade Artistica
Musical de Pousos (Sociedad Artistica Musical de Pousos), es un proyecto de
intervencion artistica y social dirigido a la poblacién mayor de zonas rurales y
aisladas de Portugal. El proyecto retine a 13 museos y 13 aldeas de 26 municipios
portugueses, formando una red de encuentro e intercambio cultural. La iniciativa
anima a las comunidades a interactuar con profesionales de museos, artistas y
entidades locales para compartir su patrimonio cultural y revivir tradiciones.

El proyecto estimula el compromiso a través de la narracidon de historias,
ofreciendo programacion cultural a publicos que normalmente carecen de acceso a
tales oportunidades. Esto se consigue creando un programa secuencial e integrado
de visitas entre museos y pueblos, consolidando asi una red cohesionada entre
municipios y su oferta cultural y artistica.

“Museo en la Aldea” se dirige especificamente a personas mayores de 65
afos independientes que viven en entornos rurales aislados con acceso limitado
a experiencias culturales. Al conectar museos y comunidades, la iniciativa no solo
preservay revitaliza el patrimonio local, sino que también mejora el bienestar cultural
de las personas mayores, fomentando un sentimiento de inclusién y comunidad.

Video: Teaser del proyecto

1.2. Informacioén sobre la iniciativa

g; Persona de contacto: = Perfil de las personas implicada:
Raquel Gomes personal, voluntarios, investigadores,
miembros de la comunidad, socios
=% Cargo: Coordenador del projeto externos

Ndamero de personas = Cualificacién/formacion de las
implicadas: personas implicadas: conocimientos

] tradicionales, académicos/
Equipo grande ; . :
investigadores, profesionales de
museos, expertos técnicos

=ije

1.3. Formacion

La formacién es un aspecto fundamental del proyecto y se adhiere a la
metodologia de formacion de la SAMP. Este proceso comienza tan pronto como
los profesionales se incorporan a cualquier proyecto promovido por SAMP, y es
tanto procedimental como continuo, integrado en su rutina diaria de trabajo."Los
profesionales deben estar en sintonia con las artes en general, e incluso si tienen una
gran afinidad por el trabajo con ancianos, inicialmente deben trabajar con bebés durante
al menos un afio. Esto les ayuda a desarrollar las habilidades necesarias para trabajar
con un grupo demogrdfico que requiere atencién y habilidades especializadas, ademds
de interactuar con los padres. Esta experiencia les prepara para trabajor mds adelante
con ancianos u otros grupos. Asi, el profesional adquiere competencias esenciales que, a
menudo decimos, le preparan para enfrentarse al mundo, ya sea trabajando con bebés,
ancianos o jévenes reclusos", subraya el coordinador de la iniciativa.
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La metodologia de trabajo de la institucidn garantiza que las actividades se desarrollen
en parejas, lo que facilita el intercambio y la formacién continuos entre un profesional
mas experimentado y un recién llegado. La formacién tiene lugar principalmente
sobre el terreno, a través de actividades diarias compartidas y experiencias practicas.
Semanalmente se celebran reuniones de equipo para compartiry evaluar las experiencias
del proyecto de la semana, fomentando un entorno de aprendizaje colaborativo.

Un retiro anual, de una semana de duracién y celebrado fuera del territorio habitual,
constituye una oportunidad clave de formacion. Este retiro se dedica a evaluar el trabajo
realizado a lo largo del afio, reflexionar sobre las experiencias, proponer nuevos objetivos
y fijar nuevas aspiraciones.

Ademas, el proyecto hace hincapié en la comprension de otras iniciativas para
fundamentar las reflexiones sobre el propio proyecto. Se presta gran atencién a la
formacion sobre la metodologia empleada por el proyecto y otras actividades del SAMP.
Para compartir experiencias y metodologias, existe el objetivo de crear un centro de
formacion dentro de la institucién. También es crucial la evaluacion del impacto del
proyecto, lo que pone de relieve la necesidad de formacién especifica en metodologias
apropiadas para proyectos socioculturales y artisticos.

Seccion 2. Descripcion del PCl implicado

Tipo de PCI:

Tradicionesy
expresiones orales

Reconocimiento PCI:
G 0

@ En riesgo de desaparecer Reconocido localmente Conocido

Implicacién de la comunidad en la identificacion y gestion del PCI:

L
® Baja Medio Alta

La iniciativa “Museo en la Aldea” interconecta la diversidad econémica, geografica,
social y cultural de la region. Destaca el paisaje en la cronologia, la economia y los
rituales de la region, mas alla de los monumentos locales y del Patrimonio Mundial.
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Danzas, musica, peregrinaciones y movimientos migratorios impulsados por
creencias y ritmos de trabajo, asi como formas de hacer y vivir, se tuvieron en cuenta
a la hora de seleccionar a los participantes en el proyecto e identificar los objetos y
recuerdos sobre los que trabajar. “Queriamos comunidades interconectadas a través
del lenguaje de los museos, las artes y los afectos”, afirma Raquel, coordinadora del
proyecto.

Apartir de esta reflexion, la iniciativa se estructuré en cuatro fases: sensibilizacion,
el museova al pueblo, el pueblo va al museo y finalizacion con todos en el museo. Esta
estructura garantiza la participacion activa y creativa de la comunidad, fomentando
el sentimiento de pertenencia y resaltando la importancia del patrimonio local.

La integracién de las comunidades a lo largo de las distintas sesiones se reflejo
en su participacién activa y creativa. Esta participacion incluy6 el analisis critico
de la importancia social de los museos, las piezas museisticas, las narrativas y los
significados inherentes a los materiales utilizados y sus funciones representativas.
También destacd la importancia de sus propios recuerdos y contribuciones a la

historia local de cada regién.
Se seleccionaron trece

pueblos y trece museos, que
compartieron una gran variedad
de objetos, historias y recuerdos.
Reinterpretaron y  crearon
nuevos objetos y relatos sobre
el territorio ademas de sobre si
mismos:

video de YouTube.

Patrimonio cultural inmaterial (PCl) y actividades identificadas

1. Meteorito en Alcanadas

El Museo de Lourinhd presentd una coleccién tematica sobre la extincién de los
dinosaurios, lo que impulsd a la comunidad a crear el “Arca de la Salvacion”, que
alberga objetos, recuerdos y mensajes de esperanza.

2. Alfombra Bracejo de Ilha

Bajo la direccidn de artesanos, la comunidad cre6 una alfombra urbana inspirada en
patrones intrincados, mejorando el compromiso comunitario.

3. Contexto arqueolégico de un nifo de Lapedo

El Museo de Leiria compartié este momento significativo de la historia de la
humanidad, que dio lugar a la creaciéon de un mapa por parte de la comunidad de
Columbeira, en honor a su patrimonio.

4. Artefactos que ponen de relieve la relacién entre la tierra y el mar

La Red del Museo Municipal de Peniche involucré a la comunidad en la creacién de
piezas de mazapan inspiradas en el patrimonio local.


https://youtu.be/ddov5MjHJ4U?feature=shared
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5. Olivos, molinos e historias

Un intercambio entre las comunidades de Alenquer y Torres Novas dio lugar a una
sesion de light painting, reflejo de sus interacciones con el patrimonio.

6. Mantas de lana histéricas de Minde

La comunidad utilizaba técnicas de jaspeado para tefiir los tejidos, conectando
territorios geograficamente distantes pero culturalmente cercanos.

7. La fotografia como registro de la memoria

El Centro Tomar de Estudios Fotograficos facilité un proyecto fotografico en Mosteiro,
captando la esencia de la comunidad.

8. Escultura "Camoes"

El Museo y Centro de Artes de Figueiré dos Vinhos inspiré a la comunidad de Cercal
para crear esculturas de arcilla que representaran el cultivo cultural.

9. Escultura "La Peste"

El Museo del Vidrio involucré a la comunidad de Fetelaria en la creacién de “El viento
que sopla de Sobral”, una pieza realizada con elementos recogidos localmente.

10. Escultura de San Martin

La Red de Museos y Galerias de Obidos inspiré a los participantes de Freixianda para
crear “El Sol de la Unidad es para todos” utilizando granos y hojas de maiz.

11. Escultura de cabeza de guerrero

El Museo Raul da Bernarda animé a la comunidad de Cabecas a crear varias cabezas
de arcilla, mostrando su creatividad.

12. Escultura de tres toneladas en Ateanha
La comunidad construyé un banco con piedras locales y tecnologia de impresién 3D,
transformando un lugar del pueblo en un punto de encuentro.

13. Industria lanera en el Museo Casa do Tempo

El museo puso de relieve la importancia de la industria lanera, llevando a la
comunidad de Fanhais a compartir sus pinares y honrar la historia local.

Paralelamente al proceso de creacion y puesta en comun, se celebraron
representaciones en museos con comunidades. Estas actuaciones pretendian
alcanzar el objetivo de unir diversos elementos: simbdlicos y materiales, de
diferentes lugares y épocas, abarcando universos visuales, musicales, coreograficos
y escénicos. La intencién era crear un territorio compartido entre comunidades,
historias, patrimonio material e inmaterial, fomentando el didlogo entre multiples
elementos culturales. Cada representacion, rica en sus propias historias, recuerdos
y simbolismo, permitié la colaboracion, reforzé la cohesién social y contribuy6 al
desarrollo humano sostenible de la regién.
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video de YouTube

Seccién 3. Creacién narrativa y adaptacion al
formato de comunicacién digital

Proceso de 0 La iniciativa “Museo en la Aldea” es un
creacion de proyecto de intervencién artistica y social
contenidos T L .

) ) dirigido a la poblacién mayor de regiones
;_(.'.'o.mo-)se comunica en formato rurales y remotas. Conecta 13 museos y
digital? 13 aldeas de 26 municipios portugueses
“ audiovisual, multimedia, en una amplia red. El proyecto fomenta la
® cartografia. interaccién entre comunidades, expertos
P en museos, artistas y organizaciones
W Sitio web, plataforma de locales para compartir el patrimonio

video/audio, cultural y revivir las tradiciones.

* Encuentros iniciales e interpretacién: Los profesionales del SAMP, en colaboracién
con los lideres locales y expertos en museos, llevan los objetos de los museos a las
aldeas. Estos encuentros iniciales permiten a los ancianos reinterpretar, transformar
y acercarse a los objetos de nuevas formas. A continuacion, se invita a los miembros
de la comunidad a reflexionar sobre los objetos, relacionandolos con sus recuerdos,
experiencias vitales y caracteristicas locales. Esta reflexion les ayuda a revisar y
explorar su Patrimonio Cultural Inmaterial (PCl).

* Creacién de una nueva obra: El proceso culmina con la creacién de una nueva obra,
desarrollada en colaboracién por las personas mayores, los expertos del museo y el
equipo de la SAMP. Esta nueva obra pretende representar tanto las particularidades
individuales de cada anciano como la identidad colectiva de su comunidad. Las piezas
terminadas se inauguran en los museos participantes mediante una Presentacion
Performativa SAMP, que simboliza la unién entre la institucién museistica y la
comunidad.


https://youtu.be/ddov5MjHJ4U?feature=shared
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* Comunicacién y difusién digital: Se pone especial cuidado en documentar
todo el proceso a través de medios audiovisuales, captando momentos de
intercambio y produciendo contenidos de historia oral. Este contenido se
organiza en una experiencia digital completa, que incluye imagenes, videos,
audio y documentacién. Estas narraciones digitales se presentan después a
grupos locales, garantizando que el impacto del proyecto se extienda mas alla
de los participantes inmediatos.

El contenido digital se difunde ademas a través del sitio web del museo y las
plataformas de las redes sociales, ampliando el alcance de la iniciativay promoviendo
el turismo cultural. Este enfoque no solo preserva el patrimonio cultural, sino que
también lo hace accesible a un publico mas amplio, fomentando una apreciacion
mas profunda de las tradiciones e historias de las comunidades participantes.

Al integrar la narracidn digital con las practicas culturales tradicionales, la iniciativa
“Museo en la aldea” preserva y revitaliza eficazmente el patrimonio local, al tiempo
gue involucra a la comunidad de forma significativa y participativa.




HIGHRES - Capitulo 5: Desarrollo rural e integracion cultural
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Mapa interactivo que ofrece una experiencia digital completa, con imagenes, videos, audio
y documentacion sobre las comunidades, los museos, los procesos de cocreacion y las
obras de arte. Fuente: Capturas de pantalla del Pagina web de Museu na Aldeia.



https://www.museunaaldeia.pt/en/experience/
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3.1. Poblacion local

El proyecto “Museo en la Aldea” se distingue por su extensa red de mas de 90
colaboradores. Promovido por la SAMP - Sociedade Artistica Musical dos Pousos, el
proyecto cuenta con la financiacién y el apoyo del Ayuntamiento de Leiria, Portugal
Inovagdo Social, el Programa Operativo de Empleo Social (POISE), Portugal 2020, el
Fondo Social Europeo (FSE) y la Red Cultura 2027. También colabora con la Unién de
Parroquias de Leiria, Pousos, Barreira e Cortes.

Un Grupo de Trabajo de Museos de la Red Cultura 2027, formado por
representantes de instituciones regionales, selecciond los 13 pueblos y los 13 museos
participantes. Este grupo, familiarizado con las realidades sociales y culturales
locales, incluia a representantes de museos de 26 municipios, juntas parroquiales,
asociaciones y otros socios.

pueblos y museos

Pagina web de Museu na Aldeia



https://www.museunaaldeia.pt/en/about/villages/
https://www.museunaaldeia.pt/en/about/museums/
https://www.museunaaldeia.pt/en/about/
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LaSAMP coordiné el proyecto con un equipo multidisciplinar formado por profesionales
de la musica, la direccién artistica, el arte comunitario, la interpretacién, la comunicacién,
la logistica, las finanzas, la museologia, la sociologia, la psicologia social, el disefio grafico
y la produccion. Este equipo, en colaboracién con los miembros de la comunidad, definié
las funciones y acciones del proyecto utilizando una metodologia participativa que hacia
hincapié en el didlogo, la escucha, la inclusién y la gestién horizontal.

La implicacién de la comunidad fue activa y creativa: los residentes participaron en
las sesiones y en las reuniones de evaluacion, contribuyeron a la toma de decisiones y
adaptaron las iniciativas segun las necesidades. Los principios rectores de “estar con”y
“crear con” fomentan las relaciones, la confianza y la creacién colaborativa, potenciando
el impacto del proyecto y garantizando un compromiso significativo de todos los
participantes.

Seccién 4. Audiencia y metodologias

Publico alvo: Objetivo de compartir las historias

Comunidad local 2 .,
¥ Preservar 222 Cohesién

las “4~- social
Alcance: tradiciones
— Frecuencia:

® Bajo Medio Alto Actividad puntual
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La difusion del proyecto se ha logrado a través de multiples canales, asegurando
un amplio alcance e impacto.

+ Pagina web y Manual de Difusién: En el sitio web del proyecto y en el Manual de
Difusion se ofrece informacion detallada. Esta publicacion registra y comparte
las metodologias, experiencias y estrategias del proyecto, proporcionando
orientacion para su reproduccién o adaptacion por otras entidades en diferentes
contextos.

* Cobertura mediatica: Varios medios de comunicacién, como la televisién,
la radio y la prensa, han realizado reportajes a escala local y nacional. Se han
utilizado formatos fisicos y digitales para compartir las historias y tradiciones de
los pueblos participantes.

* Publicaciones: Se ha intentado publicar articulos cientificos y culturales sobre
el proyecto. Hasta la fecha se ha publicado un articulo y recientemente se ha
presentado otro para su publicacion.

*+ Even resentacién: El proyecto se ha promocionado en conferencias,
congresos y otros eventos nacionales e internacionales. SAMP ha participado a
través de invitaciones y presentando comunicaciones para su revisién por pares.

* Documental: Un documental narra todo el proceso de trabajo, centrandose en
las distintas fases del proyecto y destacando la implicaciéon de museos, pueblos,
artistas y técnicos. Esta disponible en linea.

* Museu Virtual: El museo virtual sirve de testimonio y memoria del proyecto,
permitiendo a los usuarios explorar obras de arte y museos y participar en
historias y experiencias. También incorpora elementos de realidad virtual para
mejorar la experiencia del usuario.

+ Catdlogo de la exposicién: Disponible en formato digital y fisico, el catalogo
muestra imagenes y piezas de museo, compartiendo las experiencias vividas en

el proyecto.
+ Exposiciénitinerante: Titulada “Al otro lado de la linea”, esta exposicién pretende

continuar el legado del proyecto, fomentando nuevas relaciones y asociaciones,
al tiempo que honra el trabajo de colaboracién y la proximidad cultural de todo
el territorio.



https://www.museunaaldeia.pt/sobre/
https://www.museunaaldeia.pt/files/uploads/2023/10/Caderno-Disseminacao_Museu-na-Aldeia_SAMP_PT.pdf
https://www.museunaaldeia.pt/files/uploads/2023/10/Caderno-Disseminacao_Museu-na-Aldeia_SAMP_PT.pdf
https://www.museunaaldeia.pt/sobre/#documentario
https://www.museunaaldeia.pt/experiencia/
https://www.museunaaldeia.pt/recursos/
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Seccidn 5. Aspectos innovadores

El proyecto “Museo en la aldea” ha sido ampliamente reconocido por su
innovadora participacion comunitaria, especialmente durante la pandemia
de COVID-19. La iniciativa gand la categoria de “Participacion y Concienciaciéon
Ciudadana” en los Premios Europeos del Patrimonio / Premios Europa Nostra en
2022. Este premio destaca los proyectos que utilizan el patrimonio cultural para
promover la cohesion social, la inclusion, el didlogo y el entendimiento, al tiempo
que fomentan el sentido de pertenencia y celebran la diversidad.

“La variedad y adaptacién de las actividades a cada grupo participante hace
que el proyecto “Museo en la Aldea” sea muy especial. Al abordar las necesidades
e intereses especificos tanto de los jévenes como de los mayores, han garantizado
un impacto mayor y mas significativo. El proyecto también demuestra de forma
convincente la clara relacién entre el patrimonio cultural y el bienestar”, sefial6 el
Jurado de los Premios Europa Nostra.

Ademas, el proyecto gané los Premios APOM 2021 en la categoria de “Innovacion
y creatividad”, que distingue los proyectos creativos en diversas actividades
museisticas, desde la investigacidon y la conservacién hasta las exposiciones vy
la divulgacion cultural. También recibié una mencion honorifica en la categoria
“Proyecto de Educacién y Mediacion Cultural”.

Ademas, en la Ill Conferencia sobre Intervencién Psicosocial en la Comunidad,
el proyecto fue premiado por su labor en la lucha contra el aislamiento social y la
soledad de las personas mayores a través del arte y la cultura. También recibié una
Mencion Honorifica por su investigacién sobre la soledad y la salud mental de las
personas mayores durante la pandemia.

El innovador uso de contenidos digitales del proyecto refuerza aun mas su
impacto, permitiendo a los usuarios explorar el museo virtual, participar en
historias interactivas y acceder a ricos contenidos multimedia, mejorando la
experiencia cultural global. La experiencia digital del sitio web del proyecto ofrece
una panoramica completa de la iniciativa, con colecciones audiovisuales, historias
orales, imagenes, videos y documentacioén. Este repositorio digital no sélo conserva
los resultados del proyecto, sino que los hace accesibles a un publico mas amplio,
fomentando el turismo cultural y garantizando la longevidad del patrimonio de la
comunidad.

Al integrar practicas culturales tradicionales con técnicas modernas de narracion
digital, el proyecto “Museo en la Aldea” tiende un puente eficaz entre generaciones,
fomentando una conexion mas profunda con el patrimonio cultural y abordando al
mismo tiempo problemas sociales contemporaneos.


https://www.museunaaldeia.pt/en/experience/
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Seccién 6. Impacto

Impacto en el turismo:
L ()
® Bajo Medio Alto

Impacto en el desarrollo sostenible local:

«~ M & &

ODS3. SDGA4. ODS9. Industria, ODS17.
Buena salud y Educacién de innovacion e Asociaciones
bienestar calidad infraestructuras  para los objetivos

El proyecto “Museo en la Aldea” requirié un gran esfuerzo: 226 sesiones con las
comunidades, la movilizacion de mas de 30 artistas y la participacién de mas de 90 socios.
Llegd a mas de 780 personas, entre ellas 273 participantes activos de la comunidad.
Este esfuerzo colectivo pretendia conectar a las comunidades aisladas con los museos,
dinamizar el territorio y fomentar el encuentro.

El impacto del proyecto en la educacidn, la mediacién cultural y la lucha contra el
aislamiento social de las personas mayores queda patente en sus informes de actividad:

El 92% de los El 94% creia que El 83% pensaba
participantes consideré el proyecto era que fomentaba las
que el proyecto habia crucial para prevenir relaciones entre
mejorado su bienestar. los sentimientos los residentes de la
de soledad y comunidad.

aislamiento.

La iniciativa activd con éxito el Patrimonio Cultural Inmaterial (PCl) sensibilizando y
facilitando encuentros entre los habitantes de las aldeas y los socios del proyecto. Esto
reforzd la cohesidn social en zonas rurales aisladas con un acceso cultural limitado.
Los 13 pueblos implicados ganaron visibilidad y fueron visitados por participantes en
el proyecto, socios, medios de comunicacién regionales y turistas culturales. Para los
13 museos, aumento significativamente la accesibilidad y el compromiso.

El proyecto fomenté la cooperacion intermunicipal, implicando a museos,
municipios, juntas parroquiales, asociaciones locales y SAMP. Este enfoque en red
reunio a profesionales de la cultura, artistas, técnicos, agentes politicos y autoridades
locales, desarrollando una metodologia de movilizacidon sociocultural y generando
valores comunitarios.
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El proyecto, una respuesta innovadora al aislamiento social de las personas mayores,
cred un modelo y unas herramientas de intervencion que pueden reproducirse en otros
contextos. Puso de relieve la relacién entre los componentes culturales y sociales a través
de practicas artisticas, con implicaciones potenciales para el redisefio de las politicas
publicas locales.

El proyecto también hizo hincapié en los contenidos digitales, documentando todo
el proceso a través de medios audiovisuales. Esto incluyé la captura de momentos de
intercambio, la produccion de contenidos de historia oral y la creacidon de una experiencia
digital con imagenes, videos, audio y documentacion. Estos contenidos se compartieron
con grupos locales y se difundieron a través de la web del museo y las redes sociales,
ampliando el alcance del proyecto y promoviendo el turismo cultural.

Informe de resultados SAMP/Museu na Aldeia-



https://www.museunaaldeia.pt/files/uploads/2024/01/Results_Museum-in-the-Village_2020-2023_EN.pdf

10. Ecomuseo de Corvo: Involucrando
a las comunidades en la preservacion
del patrimonio y la educacion

Seccion 1. Introduccién

1.1. Informacion general Datos de contacto y comunicacion:

Nombre de la iniciativa:

Memoria Colectiva - Programa de W4 ecomuseo.corvo.info@azores.gov.pt

Entrevistas de Vida

{e} m -corv [tura.azor
. .. gov.pt/
Ubicacioén: Isla de Corvo, Azores,
Portugal ﬂ museodoterritorio
Nombre del promotor: Corvo ecomuseodocorvo
Ecomuseum
@ www.youtube.com/playlist?list=PLSx

e d i Banuses hrfiNtYXZNxI69Nrg-dM8GwzLngtpg

(2 www.culturacores.azores.gov.pt/

Propiedad: Publico ecomuseo-do-corvo/
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https://maps.app.goo.gl/qh2aUEgN7E7jEV2C7
https://maps.app.goo.gl/qh2aUEgN7E7jEV2C7
http://ecomuseu.corvo.info@azores.gov.pt
http://www.youtube.com/playlist?list=PLSxhrfiNtYXZNxI69Nrq-dM8GwzLngtpg
http://www.youtube.com/playlist?list=PLSxhrfiNtYXZNxI69Nrq-dM8GwzLngtpg
http://www.culturacores.azores.gov.pt/ecomuseo-do-corvo/
http://www.culturacores.azores.gov.pt/ecomuseo-do-corvo/
http://ecomuseo-corvo.cultura.azores.gov.pt/
http://ecomuseo-corvo.cultura.azores.gov.pt/
https://www.facebook.com/museudoterritorio
https://www.instagram.com/ecomuseudocorvo/
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La iniciativa forma parte del Ecomuseo do Corvo, un proceso dinamico en el
que la comunidad preserva, interpreta y gestiona su patrimonio para el desarrollo
sostenible. Este enfoque promueve el reconocimiento y la afirmacién de la identidad
de la isla y actua como catalizador del desarrollo socioeconémico local, generando
riqueza y sirviendo a los intereses de la comunidad.

El proyecto pretende crear una base de datos exhaustiva de testimonios orales
de antiguos residentes de Corvo, centrandose en las tradiciones, conocimientos
y expresiones culturales locales. El objetivo es preservar, valorar y difundir el
patrimonio de la isla mediante la creaciéon de un repositorio digital de la memoria
de Corvo. Este repositorio servird de apoyo a futuras investigaciones, proporcionara
recursos educativos y de comunicacién museistica y promovera el desarrollo
sostenible y el turismo local.
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Ademas, el proyecto incluye un
inventario fotografico participativo, en el
guesecaptanimagenesdeloshabitantes
para complementar los recuerdos
recogidos. Esta documentacién visual
enriquece los testimonios orales,
proporcionando un retrato mas rico y
completo del patrimonio cultural de la
isla.

Con estos esfuerzos, la iniciativa
no sélo salvaguarda las tradiciones y
conocimientos unicos de Corvo, sino que
también fomenta el compromiso de la
comunidad y contribuye al crecimiento
sostenible y al turismo de la isla.

Pagina web del Ecomuseo de Corvo.

1.2. Informacidén sobre la iniciativa

Bi Persona de contacto: = Perfil de las personas implicadas:
Deolinda Estévao Personal, miembros de la comunidad
=% Cargo: Director = Cualificacién/formacién de

las personas implicadas:
Conocimientos tradicionales,
académicos/investigadores,
profesionales de museos,
expertos técnicos

Nudmero de personas
implicadas:
Equipo grande

=ije

1.3. Formacion

El Ecomuseo reconoce la vulnerabilidad de las tradiciones locales y subraya
la urgente necesidad de formar a los miembros de la comunidad en métodos de
conservacién. Se han llevado a cabo amplias consultas con los ancianos locales
para captar sus puntos de vista y documentar sus experiencias, garantizando asi la
transmisién de conocimientos a las generaciones futuras. Los talleres programados,
que incluyen sesiones de tejido, pretenden revivir y proteger estas tradiciones.

Ademas, un grupo de mandolina, formado en colaboracion con la escuela local,
trata de rejuvenecer el folclore y la musica tradicional, reconociendo el papel crucial
de esta asociaciéon en la educacion sobre el patrimonio. El Ecomuseo se compromete
a mantener estos esfuerzos educativos y a fomentar la participacion de los jévenes
en la comprensidn, la conservacién y el intercambio de su patrimonio.
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Se necesitan mas actividades de capacitaciéon para que la comunidad local
recupere tradiciones como el tejido y proporcione formacion artistica para apoyar a
los grupos locales de musica y teatro. Debido al aislamiento de la isla, se recurre a
formadores externos para impartir sesiones in situ, que se consideran mas eficaces
para satisfacer las necesidades de la comunidad.

Seccién 2. Descripcion del PCl implicado

Tipo PCI:

Précticas sociales,
rituales y actos festivos

Reconhecimento PCI:
a0

@ En riesgo de desaparecer Reconocido localmente Conocido

Implicacién de la comunidad en la identificacion y gestién del PCI:
G
® Baja Media Alta

Desde 2015, el Ecomuseo de Corvo
ha estado identificando y recopilando
activamente informacién sobre la
memoriay el patrimonio de laisla. A través
del compromiso con la comunidad vy la
realizacién de actividades participativas,
como el Proyecto de Colecciéony Exposicion
de Fotografias, el Ecomuseo ha ampliado
su alcance para incluir referencias
culturales, artes, artesanias, formas de
expresion y practicas tradicionales como
componentes integrales del patrimonio
local.

Publicacion en Facebook



https://www.facebook.com/share/p/15WUTCE85D/

10. Corvo Ecomuseum

Las actividades del Ecomuseo revelaron que la memoria de tiempos pasados esta
profundamente arraigada en las fiestas locales, las practicas sociales, la artesania y
la gastronomia. Esta memoria cultural fomenta un sentimiento de participacion y
pertenencia entre los miembros de la comunidad, reforzando su identidad de grupo
y su conexion con el territorio. Los siguientes elementos han sido identificados como
Patrimonio Inmaterial significativo a nivel local:

+ Elciclodelalana « Sacrificio de cerdos
* Elculto al Espiritu Santo + Leyendas de Corvo

+ Elléxico Corvino +  Reunién de los Sargazos

Estos elementos se detallan en la web del Ecomuseo, mostrando su importancia
para la comunidad.

Pagina web del Ecomuseo de Corvo
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Para preservar y transmitir este patrimonio a las generaciones futuras, el
Ecomuseo participa en diversas actividades y proyectos. Por ejemplo, el Proyecto
TASTE - Taste Azores Sustainable Tourism Experiences, desarrollado en colaboraciéon
con el CEEApIA (Centro de Estudios de Economia Aplicada del Atlantico) y el CHAM
(Centro de Humanidades de la Universidad de las Azores), produjo varios videos
disponibles en el sitio web del Museo. Estos videos ayudan a documentar y compartir
el patrimonio inmaterial de la isla, haciéndolo accesible a un publico mas amplio.

#TASTE - Episode 26. Memdrias e vivéncias da alimentacdo na ilha do Corvo
[Memorias y vivencias de la alimentacion en la isla de Corvo].

#TASTE - Episode 41. As Couves da Barca. Uma tradicao da gastronomia na
ilha do Corvo [Couves da Barca. Una tradicién gastrondmica en la isla de
Corvol.

#TASTE - Episode 62. As filhoses do Entrudo na ilha do Corvo [Los nifios del
Carnaval en laisla de Corvol.

#TASTE - Episode 66. A confecao do pao de milho na ilha do Corvo: memorias
e vivéncias [La elaboracién del pan de maiz en la isla de Corvo: recuerdos y
vivencias].

#TASTE - Episode 75. As tortas de erva patinha na ilha do Corvo [Las tortas
de hierbas en la isla de Corvol.

#TASTE - Episode 87. A producao do queijo artesanal na ilha do Corvo
[Produccion de queso artesanal en la isla de Corvo].

video de YouTube,



https://www.youtube.com/watch?v=UKtA04Ehe9o
https://www.youtube.com/watch?v=v42OPpeli54
https://www.youtube.com/watch?v=VIGIBWxLyGE
https://www.youtube.com/watch?v=G7HHSGpB4kY
https://www.youtube.com/watch?v=-8whrcWJCFU
https://www.youtube.com/watch?v=olT8fF0wjp0
https://www.youtube.com/watch?v=G7HHSGpB4kY

10. Corvo Ecomuseum

El Ecomuseo funciona con un enfoque de gestién participativa, que implica a los
miembros de la comunidad en la identificacién, documentacion y conservacién de su
patrimonio. Este modelo de colaboracidn garantiza que la voz y los conocimientos de la
comunidad ocupen un lugar central en las actividades del Ecomuseo.

Para promover el turismo cultural, la iniciativa pretende continuar estos esfuerzos
creando una plataforma digital para el Museo. Esta plataforma pondra a disposicién del
publico los registros y videos recopilados, mejorando la visibilidad y la apreciacién del
patrimonio inmaterial de Corvo. Al hacer accesibles en linea estos elementos culturales, el
Ecomuseo pretende atraer a visitantes e investigadores, fomentando una comprension y
apreciacién mas profundas de las ricas tradiciones culturales de la isla.

Seccion 3. Creacion narrativa y adaptacion al
formato de comunicacién digital

Partiendo de la cartografia preliminar
Proceso de 0 realizada por el Ecomuseo, el equipo se
creacion de ha centrado en las actividades de campo,

SRR que incluyen entrevistar a miembros
¢Cémo se comunica en de la comunidad y documentar
formato digital? su participacion mediante  notas,
filmaciones, dibujos y fotografias. Esta

? Audiovisual, multimedia. informacién primaria se complementa
y cruza con datos procedentes de

& Exposicion insitu, sitio web, diversas fuentes, como bibliotecas
plataforma de video/audio locales, asociaciones, libros y sitios web.
(Youtube), redes sociales Este enfoque reconoce que algunas
(Instagram, Facebook...) referencias culturales pueden haber

cambiado o desaparecido con el tiempo.

El proceso reconoce la multiplicidad de perspectivas inherentes al patrimonio
cultural. Diferentes personas pueden tener puntos de vista distintos o incluso
opuestos sobre la misma referencia cultural en funcion de sus experiencias
personales y sus relaciones con ella. Esta diversidad de perspectivas forma parte
integrante del proceso de documentacion.

Desde las entrevistas iniciales hasta la edicion final del material, todo el proceso
es participativo y fomenta la colaboracion entre el museo y la comunidad. Se
celebran sesiones periédicas de debate para evaluar y seleccionar los contenidos
que se difundiran. Asi se garantiza que los relatos sean auténticos y reflejen la
memoria colectiva de la comunidad.

El contenido digital resultante, que incluye videos, dibujos y fotografias, se
adapta a diversas plataformas para llegar a un publico mas amplio. Este método no
solo preserva el patrimonio cultural de Corvo, sino que también lo hace accesible
y atractivo para futuras generaciones y visitantes. Aprovechando los formatos de
comunicacion digital, el Ecomuseo puede compartir eficazmente el rico y diverso
patrimonio cultural de Corvo con un publico mundial.
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3.1. Poblacion local

En Corvo, con una poblacién de 386
habitantes (en 2021), la participacion
de la comunidad en las actividades
del Ecomuseo es notablemente alta.
Algunos eventos atraen a mas de 150
participantes, lo que demuestra una
importante implicacion local.

El Ecomuseo fomenta la
participacion activa de la comunidad
local en su planificaciéon y actividades.
Un mecanismo clave para ello es el
“Grupo de Amigos do Ecomuseu do
Corvo” (Grupo de Amigos del Ecomuseo
de Corvo), un grupo de discusién que
proporciona valiosos comentarios y
aportaciones por correo electrénico y
formularios en linea. Estas aportaciones
forman parte integrante del proceso de
planificacion.

Publicacién en Facebook

La movilizacién de la comunidad, facilitada por el Ecomuseo, es crucial para
el éxito del proyecto. El Proyecto de Inventario Fotografico, por ejemplo, sirve de
catalizador para el debate y la participacién de la comunidad. Los residentes aportan
sus fotos y participan activamente en el proceso de documentacion.


https://www.facebook.com/share/p/14Y558KtPD/

10. Corvo Ecomuseum

Todas las fases de planificacion y recopilacion de informacién, desde las
entrevistas hasta la edicion final, se llevan a cabo de forma participativa. El museo
y la comunidad co-crean el contenido, asegurando que todas las voces sean
escuchadas y respetadas. Se emplean metodologias que reconocen la reciprocidad
del conocimiento, con sesiones periddicas de debate, seguimiento y evaluacion.

Este enfoque garantiza que la participacion de la comunidad sea activa y no
pasiva. Los residentes no son meros entrevistados o miembros del publico; son
coproductores, profundamente implicados en preservar y compartir su patrimonio
cultural. Este modelo de colaboracion fomenta un fuerte sentimiento de propiedad
y orgullo por el patrimonio de la comunidad.

Seccion 4. Audiencia y metodologias

Destinatarios: turistas/visitantes, Objetivo de compartir las historias
comunidad local, estudiantes, @ Preservar 2.y Cohesién
investigadores/profesionales del g las cocial
patrimonio cultural. tradiciones ™7 I

Q Promover

@ el turismo
Alcance:
- Frecuencia:
® Bajo Medio Alto Actividad permanente

La difusion de la iniciativa del Ecomuseo de Corvo se basa en un enfoque
polifacético para llegar a un publico amplio. En primer lugar, la iniciativa se difunde
a través de la pagina web del museo, que sirve de eje central de informacién y
actualizaciones. Ademas, se lleva a cabo una importante labor de promocién in situ,
en el museo, durante actividades y eventos.

El museo emplea varios métodos para implicar a la comunidad local, como
convocatorias abiertas en carteles, anuncios en Facebook y el “Grupo de Amigos
do Ecomuseu do Corvo” (Grupo de Amigos del Ecomuseo de Corvo), que tiene un
amplio alcance local. Este grupo desempefia un papel crucial en la divulgacion y el
fomento de la participacién de la comunidad.

La colaboraciéon activa con otras instituciones y socios también ayuda a dar a
conocer la iniciativa. Las presentaciones en espacios académicos y otros fuera de la
isla contribuyen a un reconocimiento mas amplio. Por ejemplo, la participacion del
museo en el proyecto EcoHeritage en 2022, como estudio de caso, ha proporcionado
exposicidon internacional. Los detalles del proyecto son accesibles en la plataforma
de aprendizaje EcoHeritage, lo que pone de relieve las practicas innovadoras del
museo y genera oportunidades de publicidad internacional.



https://learning.ecoheritage.eu/pt-pt/estudos-de-caso/ecomuseu-do-corvo
https://learning.ecoheritage.eu/pt-pt/estudos-de-caso/ecomuseu-do-corvo
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Através de estos esfuerzos combinados, el Ecomuseo de Corvo garantiza que su
narracién digital y la preservacion del patrimonio cultural inmaterial lleguen tanto al
publico local como al mundial, fomentando una mayor concienciacién y apreciacion.

Seccién5. Aspectos Innovadores

Basado en los principios de la Sociomuseologia, el Ecomuseo do Corvo da
prioridad a la participacion de la comunidad en todos sus procesos. Esta iniciativa
emplea metodologias que enfatizan la reciprocidad del conocimiento y el inventario
participativo, reconociendo que la implicacion de la comunidad local es fundamental
para cualquier esfuerzo museoldgico.

El aspecto innovador de este planteamiento reside en su compromiso de hacer
del museo no sélo un narrador de la historia del lugar, sino un participante activoenla
vida cotidiana de la comunidad. Al implicar a los residentes en todas las fases -desde
la planificacion y la documentacion hasta la difusion-, el museo se asegura de reflejar
los deseos y necesidades de la comunidad. Este modelo participativo transforma el
museo en una herramienta dinamica de desarrollo cultural y econémico sostenible.

Ademas, la iniciativa integra técnicas modernas de narracion digital con practicas
culturales tradicionales, creando una plataforma Unica que preserva y revitaliza el
patrimonio local. El uso de plataformas digitales, combinado con la participacion
activa de la comunidad, permite una mayor difusion de las narrativas culturales de
Corvo, promoviendo el turismo cultural y fomentando una conexiéon mas profunda
entre la comunidad y su patrimonio.

En general, este enfoque ejemplifica cémo los museos pueden servir de

catalizadores del desarrollo comunitario, aprovechando los conocimientos y la
participacion locales para lograr resultados sostenibles.

Seccion 6. Impacto

Impacto en el turismo
-G
® Bajo Medio Alto



10. Corvo Ecomuseum

Impacto en el desarrollo sostenible local:

it v~ M F S

ODS1. ODS3. ODS4. ODSS. oDs10.
Erradicacién de Saludy Educacién de Igualdad de  Reducir las
la pobreza bienestar calidad género desigualdades
FI
ﬁ He (.X) &
ODS11. oDS12. ODS13.
Ciudades y comunidades  Consumo y produccién Accidn contra el cambio
sostenibles sostenibles climatico mundial

El proyecto se centra en preservar y promover los conocimientos, expresiones
y tradiciones unicos de Corvo. Al hacer accesibles los centros del Ecomuseo a los
visitantes y ofrecer actividades como talleres y visitas guiadas, la iniciativa involucra
activamente tanto a la poblaciéon local como a los turistas.

El Ecomuseo de Corvo pretende salvaguardar y afirmar el patrimonio natural,
histérico, paisajistico y cultural de la isla. Este compromiso no sélo preserva las ricas
tradiciones de Corvo, sino que también promueve el desarrollo local y mejora la
calidad de vida de los habitantes de la isla.

Al hacer hincapié en el desarrollo sostenible, el proyecto garantiza que los
esfuerzos de conservacién contribuyan al bienestar de la comunidad a largo plazo. La
participacion activa de la poblacidn local en estas actividades fomenta un sentimiento
de orgullo y propiedad, reforzando la identidad cultural de Corvo. Ademas, al atraer
a los turistas mediante visitas bien organizadas y talleres atractivos, la iniciativa
impulsa la economia local y crea oportunidades de crecimiento econémico.

Con estos esfuerzos, el Ecomuseo de Corvo no sélo preserva las tradiciones y
conocimientos unicosdelaisla, sinoquetambién mejoralacapacidad delacomunidad
para mantener y desarrollar estos activos culturales para las generaciones futuras.
El impacto de la iniciativa es, por tanto, profundo y de gran alcance, lo que refuerza
el papel del museo como catalizador de cambios positivos en la comunidad.

En general, el planteamiento del Ecomuseo de Corvo integra la conservacion
cultural con el desarrollo sostenible, lo que tiene un impacto positivo significativo
tanto en la comunidad como en su patrimonio.
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Conclusion

Estos estudios de casos presentan colectivamente una visién diversa y completa
de las buenas practicas en la preservacidon y promocién del patrimonio cultural
inmaterial a través de la narracion digital. Destacan la importancia de la participacion
comunitaria, el uso de herramientas digitales innovadoras y la integracion del
patrimonio cultural en el turismoy la educacion. Los diferentes niveles de experiencia
en las areas tematicas son evidentes, y cada estudio de caso ofrece una vision Unica

y complementa a los demas de diversas maneras.

Contexto geografico y tipo de entidades impulsoras de las

iniciativas

Los estudios de casos abarcan distintas regiones de Europa, cada
una con su propio contexto y patrimonio cultural. Las entidades
que respaldan estas iniciativas van desde municipios y museos
locales hasta asociaciones comunitarias y universidades,

mostrando una amplia variedad de estructuras organizativas y
esfuerzos de colaboracién.

Cualificaciéon/formacién de las personas implicadas

El nivel de cualificaciéon y formacién de los participantes
varia: algunas iniciativas recurren a profesionales altamente
cualificados y otras a miembros de la comunidad con escasos
conocimientos digitales. Esta diversidad pone de relieve la
importancia de los programas de formacion a medida para
mejorar las capacidades de narracion digital en diferentes
contextos.

Tipo y nivel de reconocimiento de la PCI

El PCl reconocido en estos estudios de caso incluye una mezcla
de leyendas locales, artesania tradicional, historias orales
y practicas sociales. El nivel de reconocimiento varia, ya que
algunos elementos del patrimonio son bien conocidos y otros
se han documentado y promovido recientemente a través de
estas iniciativas.



Nivel de implicacién comunitaria 'y
formas de participacion

La implicacién de la comunidad abarca desde papeles pasivos,
en los que los miembros de la comunidad actian como
entrevistados, hasta papeles de coproductores activos, en los
que participan en la creacién y difusién de contenidos digitales.
Las metodologias participativas, como los talleres y los proyectos
artisticos colaborativos, se utilizan habitualmente para implicar a
la comunidad.

Objetivo de compartir las historias

Los principales objetivos de compartir estas historias son la
promocidn del turismo, la conservacion de las tradiciones,
la sensibilizacién y el marketing. Las iniciativas suelen tener
por objeto atraer visitantes, educar al publico y garantizar la
continuidad del patrimonio cultural para las generaciones
futuras.

Comunicaciéon en formato digital

Las estrategias de comunicaciéon empleadas incluyen diversas
herramientas y plataformas digitales, como redes sociales,
sitios web, exposiciones multimedia y juegos interactivos.
Estos métodos mejoran la accesibilidad y el atractivo de las
historias para un publico amplio.

Frecuencia de las actividades

La frecuencia de las actividades varia: algunas iniciativas ofrecen
exposiciones permanentes y otras organizan actos puntuales o
programas estacionales. Esta variacién garantiza un compromiso
permanente y ofrece oportunidades para repetir las visitas y una
participacién continua de la comunidad.
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@')‘ Publico destinatario

(X Los destinatarios de estas iniciativas son diversos: residentes

N locales, turistas, grupos escolares y profesionales del patrimonio
cultural. Se procura adaptar el contenido y las actividades a
los distintos grupos de edad e intereses, garantizando una
participacién amplia e integradora.

\" Aspectos innovadores

— Los aspectos innovadores de estas iniciativas incluyen el uso de
“ tecnologias multimedia, juegos interactivos y codigos QR, asi

como la integracién de leyendas y folclore locales en formatos
digitales. Estas innovaciones mejoran la experiencia narrativa y
atraen al publico de formas novedosas.

Impacto en el turismo y el desarrollo local sostenible

Q_ p Elimpacto de estas iniciativas en elturismoy el desarrollo sostenible
local es significativo. Contribuyen al crecimiento econémico de las
zonas rurales, crean nuevas oportunidades de negocio y fomentan
la cohesién social. Al promover el turismo cultural y poner en
valor el patrimonio local, estos proyectos garantizan el desarrollo
sostenible y el empoderamiento de las comunidades.

En conclusion, estos estudios de caso constituyen un valioso recurso para comprender
y aplicar buenas practicas en la preservaciéon y promocién del patrimonio cultural
inmaterial. Mediante el examen de estos diversos enfoques, las partes interesadas
pueden obtener informacién sobre metodologias eficaces y adaptarlas a sus contextos
especificos, garantizando la preservacion sostenible del patrimonio cultural inmaterial
en toda Europa y fuera de ella.
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